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Introduccién

La imaginacién posee una fuerza tan
desbordante que no es posible dominarla.
Solo podemos seguir su ritmo.

Valentina Grassi (2005: 30)!

Desde tiempo atras, la subjetividad se ha inmiscuido en las filas de las
ciencias sociales, a pesar del sustancial, sino aplastante, impulso que
han recibido las ciencias llamadas “duras”, promocionadas por las ins-
tituciones de tutela de la ciencia y tecnologia en el mundo entero. No es
nuevo el debate sobre la valorizacién de las ciencias sociales y en parti-
cular sobre el estudio desde la subjetividad de los fenémenos y procesos
que no pueden derivarse de una examinacién adscrita a la racionalidad
cartesiana. El recuento histérico de las ideas cientificas del inicio del
siglo XX da fe de la presencia de dos corrientes en esa época: La que creia
ciegamente en el andlisis desde la razén, considerada como el camino
Unico y universal a seguir para analizar los procesos sociales, y aquella
que mostraba la presencia de fenémenos distintos que no podian expli-
carse por ese método (Grassi, 2005) y propugnaba otras vias de analisis.
Es a partir de la crisis de los paradigmas tradicionales de las ciencias
sociales que se ha abierto paso el estudio de la subjetividad en general
y de los imaginarios en particular, desde varias 6pticas.

En los paises hispanoparlantes, la aceptacién de los estudios de la
subjetividad se ha dado lentamente; sin embargo, ha avanzado conside-
rablemente en los dos tltimos decenios, como lo demuestran los estados
del arte por pais incluidos en un libro colectivo publicado recientemente

! Grassi, V. (2005). Introduction a la sociologie de I'imaginaire. Une compréhension de la vie

quotidienne. Ramonville Saint-Agne, Francia: Editions Erés (coleccién Sociologie de
I'imaginaire et du quotidien).



(Aliaga, Maric y Uribe, 2018)? sobre representaciones e imaginarios.
Esta penetracién de diversos enfoques relacionados con la subjetividad
y en particular los imaginarios, se debe en buena medida a las relaciones
de los cientistas sociales latinoamericanos con destacados autores espa-
fioles como Juan Luis Pintos o Enrique Carretero, entre otros. Alavez, el
pensamiento francés a través de las obras de Gilbert Durand y de Michel
Maffesoli sirvieron de puerta de entrada al tema de los imaginarios para
muchos jévenes cientistas sociales en América Latina.

En ambos casos, los frecuentes intercambios de profesores, de
conferencistas y los programas de posgrado han contribuido de manera
nodal a la formacién de una suerte de pensamiento hispanoparlante
sobre las representaciones y los imaginarios, que mantiene tam-
bién una autonomia nada despreciable frente a sus fuentes iniciales.
Podemos senialar, al respecto, los aportes fundacionales realizados por
Manuel Baeza desde Concepcién, Chile, y Armando Silva desde Bogota,
Colombia. En la actualidad, el estudio de los imaginarios se ha conso-
lidado de manera notable en varios paises latinoamericanos como lo
testifica el libro ya mencionado que propone un estado de la cuestién en
diversos paises de nuestro subcontinente.

La difusién y aceptacion progresiva de lo relacionado con los ima-
ginarios y representaciones sociales en el entorno académico mexicano,
han conllevado a la adhesién de destacados académicos a esa linea de
trabajo asi como a la formacién continua de jévenes investigadores
que buscaron aplicar los temas correspondientes a estudios de caso, en
numerosas ocasiones mediante la realizacién de una investigacién para
la obtencién de un grado doctoral en disciplinas muy diversas en cien-
cias sociales y humanidades.

Por la riqueza misma de esta veta de publicaciones sobre imagina-
rios y representaciones sociales, hemos pedido entonces a Lidia Girola y
Martha de Alba Gonzalez, un balance del estado del arte sobre el tema
como capitulo introductorio a la presente obra.

El proyecto inicial que acabara dando vida a la presente publica-
cién, fue justamente una investigacién llevada a cabo conjuntamente
por investigadoras de la Universidad Panamericana (UP) de la Ciudad de
México y de la Universidad Auténoma del Estado de México (UAEMex)
en su sede de Toluca sobre los imaginarios turisticos de los estudiantes
universitarios. La investigacion se realizé entre septiembre de 2018

2

Aliaga, F.; M. L. Maricy C. Uribe (2018). Imaginarios y representaciones sociales. Estado
de la investigacion en América Latina. Bogota, Colombia: Ediciones USTA.
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y febrero de 2020 bajo la direccién de las doctoras Rosa Adriana Vaz-
quez Gémez y Maribel Osorio Garcia, y con la colaboracién de la maestra
Denice Anel Ordaz Mejia. Una sintesis de los resultados de la investiga-
cién se propone en el capitulo 5 de esta publicacién.

Durante ese periodo se realizé un seminario que se celebr6 en la
Facultad de Turismo y Gastronomia (FTG) de la UAEMex, con el pro-
posito de tener un espacio para repensar los conceptos de imaginarios
y representaciones contando con la presencia de distintos investiga-
dores en temas afines que tenian en curso investigaciones aplicadas
particularmente ligadas al estudio del turismo. El seminario se realizé
el dia 14 de mayo de 2019.

Por lo mismo, la publicacién se divide en dos partes: la primera
presenta las aportaciones conceptuales de autores de varias latitudes
de la geografia del pais, reuniendo textos de conocidos(as) académi-
cos(as) entre los estudiosos de las representaciones y los imaginarios
como (citados en el orden de la publicacién) Lidia Girola, Martha de Alba
Gonzélez, Milton Aragén Palacios, Daniel Hiernaux-Nicolas, Ilia Alvara-
do-Sizzo, Alvaro Lépez Lépez y Victor Fernando Zamora Aguila.

La segunda parte que intitulamos simplemente “Aplicaciones”
integra los textos de Rosa Adriana Vazquez Gémez, Maribel Osorio
Garcia, Carlos Rogelio Virgen Aguilar, Alfonso Zepeda Arce, Mario
Alberto Velazquez Garcia, Helene Balslev Clausen y Eloy Méndez Sainz.
El lector notara a primera vista la variedad de los casos de aplicacién:
ademads del ya citado estudio sobre jovenes estudiantes, se integra un
trabajo sobre Vallarta, otro sobre el nuevo imaginario del pulque y, una
reflexién interesante que muestra el potencial de la literatura para ana-
lizar el paisaje de pueblo.

Después de la presente introduccién, se presentan los resimenes
de cada capitulo de la mano de sus autores y autoras. No podemos ter-
minar esta breve introduccién sin agradecer profundamente a la Escuela
de Administracién de Instituciones (ESDAI) de la UP por haber inicial-
mente apoyado la investigacidn sobre jévenes estudiantes, por habernos
incitado a la publicacién del libro y financiado esta publicacién.

También queremos reconocer el respaldo que nos otorgan la
Red de Investigaciéon Turistica (RIT) de la UAEMex y la Red Ibe-
roamericana de Investigacién en Imaginarios y Representaciones
Sociales (RIIR), al otorgar su aval en la calidad de la obra, en virtud
de que varios de sus respectivos miembros forman parte del nicleo
de autores aqui conjuntado y de las aportaciones al conocimiento del
binomio turismo e imaginarios.
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Finalmente, nuestro reconocimiento a los investigadores que acep-
taron la invitacién a participar en esta obra, para integrar el excelente
material que ahora se ofrece a la lectura.

Daniel Hiernaux-Nicolas
Maribel Osorio Garcia

Rosa Adriana Vazquez Gémez
Coordinadores

Ciudad de México a 29 de julio de 2020
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Restimenes y abstracts

Capitulo 1.

> Imaginarios y representaciones sociales. Reflexiones
conceptuales y una breve mencién al estado del arte en México
Imaginaries and social representations. Conceptual reflections
and a brief mention of the state of the art in Mexico

Resumen: ;Por qué estudiar los imaginarios y las representaciones
sociales? ;En qué medida pueden ayudarnos a comprender el mundo en el
que vivimos? Este texto se propone varios objetivos: diferenciar estratos
ideacionales diversos, como los imaginarios, las representaciones sociales,
las mentalidades y las ideologias, que forman parte junto con otros ele-
mentos, de la dimensién simbdlico cultural del mundo social; mostrar de
manera breve el derrotero seguido por la investigacién sobre imaginarios
y representaciones sociales en México; e intenta resaltar la importancia
de considerar la articulacién entre lo simbélico y lo material, como un
requisito para comprender c6mo se manifiestan los imaginarios a través
de las representaciones sociales. Todo ello puede facilitar la explicacién
acerca de cdmo pensamos y vivimos nuestro entorno, ya sean las ciudades
en las que habitamos, los pueblos con sus tradiciones y sus monumentos
y sus potencialidades como constructores de identidad, los paisajes natu-
rales y las percepciones que tenemos acerca de ellos.

Palabras clave: imaginarios, representaciones sociales, estado del arte.

Abstract: Why study imaginaries and social representations? To what
extent can they help us understand the world in which we live? This text
sets out several objectives: to differentiate diverse ideational strata, such
as imaginaries, social representations, mentalities and ideologies, which
are part, together with other elements, of the cultural symbolic dimen-
sion of the social world; briefly show the course followed by research on
imaginaries and social representations in Mexico; and tries to highlight

13



the importance of considering the articulation between the symbolic and
the material, as a requirement to understand how the imaginaries mani-
fests itself through social representations. All this can facilitate the expla-
nation about how we think and live our environment, be it the cities in
which we live, the towns with their traditions and monuments and their
potential as identity builders, the natural landscapes and the perceptions
that we have about they.

Keywords: imaginaries, social representations, state of the art.

Capitulo 2.

> Notas sobre el estudio de los imaginarios: reflexiones desde la
representacién y la mitologia
Notes on the study of the imaginary: reflections from representation and
mythology

Resumen: En el estudio de los imaginarios, es importante reflexionar sobre
su diferencia con las representaciones y su funcién como un concepto
operativo en las investigaciones de los imaginarios. Pues al no hacer la
diferenciacién entre imaginario y representacion, se produce la confusién
entre el objeto y el fenémeno de estudio. Porque los imaginarios, dificil-
mente podran ser un objeto de estudio, pero si un fendmeno desde donde
abordar dicho objeto. Aqui es donde se ubica su particularidad como tema
de investigacién. En este texto se reflexiona sobre la diferenciacién entre
el objeto y el fendmeno de estudio, desde las representaciones y los mitos.

Palabras claves: imaginarios, investigacién, mitologia, representaciones.

Abstract: In the study of the imaginary, it is important to reflect on its
differences with respect to the representations and its function as an ope-
rative concept in the investigations of the imaginary. By not carrying out
the contrast, confusion occurs between the object and the phenomenon
of study. Because imaginary, itself, can hardly be an object of study, but a
phenomenological field from which to approach the object. This is where
its particularity as a research topic is located. This text reflects on the
differentiation between the object and the phenomenon of study, from
representations and myths.

Keywords: imaginaries, research, mythology, representations.
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Capitulo 3.

> Turismo y tiempo libre: ;hacia una renovacién de los imaginarios?
Tourism and free time: towards a renewal of the imaginaries?

Resumen: En el contexto actual de la pandemia que noqueé el turismo
a lo largo del planeta, resulta imprescindible repensar los conceptos que
sustentan esta actividad societaria. En el presente trabajo, se trabajara a
la vez sobre el concepto de tiempo libre, cuyas formulaciones modernas
remontan a los afios 50 y 60 del siglo pasado y sobre el imaginario turis-
tico. Nuestra constatacién es que el tiempo libre se estd reformulando
después de un largo periodo en que se impuso su uso como manera de
incentivar el consumo bajo todas sus formas. A la vez, las personas estan
emitiendo dudas sobre las formas actuales de hacer turismo, y se esta
empezando a gestar un turismo diferente de la mano de una concepcién
mas atenta al mundo y alos demas: en sintesis, un tiempo libre repensado
para la creatividad personal en el contexto de una nueva socialidad.

Palabras claves: tiempo libre, imaginario turistico, turismo alternativo.

Abstract: In the current context of the pandemic that knocked out tou-
rism throughout the planet, it is essential to rethink the concepts that
underpin this corporate activity. In this essay, we will work at the same
time on the concept of free time, whose modern formulations date back
to the 50s and 60s of the last century and on the tourist imaginary. Our
observation is that free time is being reformulated after a long period in
which its use was imposed as a way to encourage consumption in all its
forms. At the same time, people are raising doubts about the current ways
of doing tourism, and a different kind of tourism is starting to take shape,
based on a concept that is more attentive to the world and to others: in
short, a free time rethought for personal creativity in the context of a
new sociality.

Keywords: free time, tourist imaginary, alternative tourism.
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Capitulo 4.

> Laimagen y la representacién en el turismo de la posmodernidad
The image and representation in the tourism of the postmodernity

Resumen: La captura y difusién de imdagenes visuales y audiovisuales

desde dispositivos digitales se han ido erigiendo como centrales en el

turismo contemporaneo, frente a la relevancia que otrora tuvo la con-

templacion de los atractivos en si mismos; asi, el objetivo del presente

capitulo es mostrar, desde el paradigma de la posmodernidad, que las

imdgenes producidas masivamente por el turismo global son represen-

taciones —encubiertas o manifiestas— de espacios turisticos que regu-

larmente se presumen como auténticos. Esta investigacién se basa en:

i) el andlisis de fuentes documentales, el cual contribuye a la exploracién

tedrica del turismo, y ii) el andlisis de hechos turisticos que ejemplifican

las reflexiones tedricas expuestas.

Palabras clave: imagen, imaginario, representacién, turismo, posmo-

dernidad.

Abstract: The capture and diffusion of visual and audiovisual images from

digital devices have been established as central in contemporary tourism,

become as relevant as once was the contemplation of the attractions by

themselves; thus, the aim of this chapter is to show, from the postmo-

dernity paradigm, that the images massively produced by global tourism

are representations —covered or manifest— of tourist spaces that are

considered as authentic. This researching is based on i) the analysis of

literature, which contributes to the theoretical exploration of tourism in

contemporary society, and ii) the discussion of tourist facts which are an

example of the exposed theoretical reflections.

Keywords: image, imaginary, representation, tourism, postmodernity.
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Capitulo 5.

> Imaginarios turisticos de las jévenes universitarias. Un estudio de caso
Tourist imaginary of young university girls. A case study

Resumen: El turismo juvenil se ha convertido en un importante seg-
mento de viajes en los ultimos afios, representando casi la quinta parte
del turismo mundial. Los jévenes viajeros tienen un comportamiento
diferenciado del resto de los viajeros, particularmente la llamada gene-
racién millennial, buscando un mayor contacto local y nuevas aventuras.
Por lo anterior, el texto que se presenta comparte algunos de los resul-
tados obtenidos en una investigacién realizada entre investigadoras de
la Universidad Panamericana y de la Universidad Auténoma del Estado
de México, para identificar los patrones de viaje y los factores motivacio-
nales de un grupo de jévenes universitarias de la Ciudad de México y com-
prender cudles son los imaginarios que comparten como grupo social. Los
resultados revelaron cuatro imaginarios en este grupo: la unién familiar y
el placer de la libertad, como los dominantes, y la visién del mundo y las
nuevas experiencias, como los periféricos.

Palabras clave: turismo, imaginarios, jovenes, viajeros.

Abstract: Youth tourism has become a vital travel segment in recent years,
representing almost one fifth of world tourism. Young travelers have
different behavior from the rest of the travelers, particularly the so-called
millennial generation, looking for more local contact and new adventures.
For this reason, the text included shares some of the results obtained in
a research carried out by researchers from the Universidad Panamericana
and the Universidad Auténoma del Estado de México, to identify the travel
patterns and motivational factors of a group of young female university
students from Mexico City and to understand the imaginaries they share
as a social group. The results revealed four imaginaries in this group: the
family union and the pleasure of freedom, as the dominant ones, and the
vision of the world and the new experiences, as the peripherals.

Keywords: tourism, imaginary, young, travellers.
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Capitulo 6.

> Miradas sobre Puerto Vallarta desde los imaginarios turisticos
Views of Puerto Vallarta from the tourist imagery

Resumen: Miradas sobre Puerto Vallarta desde los imaginarios es un
trabajo en el cual se aborda la ciudad turistica desde dos miradas bajo el
cristal de los imaginarios, sus vinculos con el turismo y la construcciéon de
la marca turistica como elemento de identidad. La primer mirada se realiza
desde el proceso, formacién y renovacién de la marca turistica de destino,
efectuada en 2012 y operado por la Secretaria de Turismo del Estado de
Jalisco, México, la cual parece unificar los imaginarios de la poblacién,
enfatizando un pasado comun, una visién actual de pueblo tipico mexi-
cano institucionalizado. La segunda mirada se realiza a través del anélisis e
interpretacién de los textos, publicidad e imdgenes generadas en el perié-
dico El Informador (estatal) y el periédico Vallarta Opina (local) obteniendo
a su vez el imaginario de los promotores y de la poblacién local quienes
coinciden y han hecho suya la concepciéon del destino como un: pueblito
tipico mexicano, el paraiso terrenal y un destino de bodas.

Palabras clave: imaginarios, miradas, turismo, Puerto Vallarta.

Abstract: Miradas on Puerto Vallarta from the imaginary is a work in
which the tourist city is approached from two perspectives under the
glass of the imaginary, its links with tourism and its construction as well
as the tourist brand as an identity element. The first look is made from
the process, formation and renewal of the destination tourism brand,
carried out in 2012 and operated by the Tourism Secretariat of the State
of Jalisco, Mexico, which seems to unify the imaginary of the popula-
tion, emphasizing a common past, a current vision of a typical institu-
tionalized Mexican people. The second look is made through the analysis
and interpretation of the texts, advertising and images generated in the
newspaper El Informador (state) and the newspaper Vallarta Opina (local),
obtaining in turn the imagery of the promoters and the local population
who coincide and have endorsed the conception of the destination as a:
typical Mexican town, paradise on earth and a destination for weddings.

Keywords: imaginary, looks, tourism, Puerto Vallarta.
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Capitulo 7.

> La construccién estatal de los imaginarios del Pulque en México
The state construction of the imaginary of Pulque in Mexico

Resumen: En este capitulo nos centraremos en analizar cudl es la manera
en que el estado mexicano ha participado en la generacién de los ima-
ginarios del pulque, y con ello, de las personas y grupos relacionados a
su produccién, distribucién y consumo. Los imaginarios son parte de las
herramientas que los estados utilizan para influir y transformar los com-
portamientos, asi como para generar una “integracién légica”, es decir,
generar una serie de definiciones y marcos comunes que permiten las
interacciones. Proponemos que las definiciones estatales sobre los ima-
ginarios para el consumo de alcohol pueden ser entendidos mediante el
binomio: relajamiento/control. Los imaginarios estatales sobre el lugar
que ocupa el pulque en la sociedad mexicana han sido cambiantes e
incluso, contradictorios. Nosotros identificamos cinco: sagrado, barbarie,
mercantil, riesgo e identitaria. A lo largo del capitulo se analizan los cinco
imaginarios mencionados.

Palabras clave: pulque, imaginarios, estado mexicano.

Abstract: In this chapter we will focus on analyzing the way in which the
Mexican state has participated in the generation of pulque imagery, and
with it, the people and groups related to its production, distribution and
consumption. Imaginaries are part of the tools that states use to influence
and transform behaviors, as well as to generate a “logical integration”,
that is, to generate a series of common definitions and frameworks that
allow interactions. We propose that the state definitions of the imagi-
nary for alcohol consumption can be understood through the binomial:
relaxation/control. State imagery about the place that pulque occupies
in Mexican society has been changing and even contradictory. We iden-
tify five: sacred, barbaric, mercantile, risk and identity. Throughout the
chapter the five imaginary mentioned are analyzed.

Keywords: pulque, imaginary, mexican state.
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Capitulo 8.

> El paisaje de pueblo en la novela Esa sangre, de Mariano Azuela
The village landscape in the novel Esa sangre, by Mariano Azuela

Resumen: Un nicho novedoso del turismo mexicano en el arranque del
siglo XX han sido los llamados “pueblos magicos”. Su atractivo se ha
basado en el paisaje en que se engarzan, siguiendo un afiejo proceso
de construccién imaginaria del que forma parte la literatura, segun se
muestra en la novela de Azuela. Este relato, junto con los de otros con-
temporaneos del autor, enlazados con los anteriores, de la literatura de
la Revolucién, dan cuerpo verbal a la experiencia del paisaje de pueblo.
Aquellas valoraciones estéticas de época se han prolongado en nuestro
lenguaje y en el sentido de nuestra mirada, fundamentando la dimensién
imaginaria de la representaciéon y goce del paisaje pueblerino.

Palabras clave: pueblos magicos, paisaje, Mariano Azuela.

Abstract: A novel niche for Mexican tourism at the start of the 20th cen-
tury has been the so-called “magic towns”. Its appeal has been based on
the landscape in which they are set, following a long process of imaginary
construction of which literature is a part, as shown in Azuela’s novel. This
story, together with those of other contemporaries of the author, linked
with the previous ones, of the literature of the Revolution, give verbal
body to the experience of the village landscape. Those aesthetic evalua-
tions of the period have been prolonged in our language and in the sense
of our gaze, basing the imaginary dimension of the representation and
enjoyment of the small town landscape.

Keywords: magical towns, landscape, Mariano Azuela.
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Capitulo 1
Imaginarios y representaciones sociales.
Reflexiones conceptuales y una breve
mencién al estado del arte en México*

Lidia Girola
Universidad Auténoma Metropolitana, Azcapotzalco

Martha de Alba Gonzélez
Universidad Auténoma Metropolitana, Iztapalapa

Introduccién

El interés creciente en las ciencias sociales de las dltimas décadas por
los sujetos, la agency o capacidad transformadora de la accién y su
significado surgié como una reaccién a los determinismos (funciona-
listas, estructuralistas o marxistas) que habian dominado el horizonte
cultural de las diversas disciplinas. Esto, aunado a reflexiones sobre las
transformaciones de las sociedades modernas, llevd a los estudiosos
a investigar sobre los aspectos simbdlicos, los significados y los ima-
ginarios y representaciones sociales que construyen el entramado
socio-semdntico en el que vivimos.

En México, el surgimiento y desarrollo de estas lineas de investiga-
cién tuvieron su origen en preocupaciones tedricas y campos diversos.
El interés por los imaginarios se da en el auge de los estudios cultu-
rales, en el incremento de la masa critica en los estudios urbanos, en

1 Este texto sintetiza en gran medida una revisién del estado del arte de la investiga-

cién sobre Imaginarios y Representaciones Sociales que se elaboré anteriormente
(Girola y de Alba, 2018).
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la problematizacion creciente de cuestiones relativas a la educacién en
diversos niveles, en el conocimiento de los procesos migratorios cada
vez de mayor importancia en el pais, en una revisién profunda acerca
de las identidades, los grupos indigenas y un sinfin de &mbitos mas.
Varias perspectivas tedricas han nutrido los estudios sobre imagina-
rios sociales: en primer lugar, la obra de Castoriadis y Gilbert Durand;
muy destacadamente la fenomenologia; también la teoria de sistemas;
y actualmente, la teoria del actor-red de Bruno Latour y John Law por
su concepcién de la realidad como una articulacién indisoluble entre
lo simbdlico y lo material. Los estudios sobre representaciones sociales
inician en el campo de la psicologia social mexicana, en el intento
de ampliar el horizonte social y cultural de la disciplina frente a modelos
cognitivos y métodos experimentales reduccionistas. La teoria de las
representaciones sociales de Serge Moscovici fue el principal referente.
Lasideas de este autor pronto rebasaron el circulo de psicélogos sociales
y fueron aplicadas para comprender fenémenos culturales y sociales
de diversa indole (politica, educacién, historia, género, pobreza, etc.),
desde diferentes disciplinas.

Las investigaciones en ambos campos han tenido por lo general
un enfoque multi, inter y transdisciplinar, porque retinen en la mayoria
de los casos aportaciones de la sociologia, la antropologia, la historia, la
psicologia social y varias mas. Los trabajos que relacionan los conceptos
de imaginarios y representaciones sociales en América Latina provienen
también de diversas disciplinas (Vergara, 2015; Arruda y de Alba, 2007;
Girola, 2012; 2018; Arruda, 2015, Aliaga, Maric y Uribe, 2018).?

Es claro que ambas nociones, la de imaginarios sociales (en plural)
y la de representaciones sociales, constituyen dos maneras de ver fené-
menos intimamente relacionados, ya que consideramos que las Repre-
sentaciones son la forma en que los imaginarios se concretan; y son una
via para identificar los imaginarios subyacentes.

Algo que conviene sefialar es que como todo concepto, los de ima-
ginarios sociales (IS) y representaciones sociales (RS), son dificiles de
definir univocamente, de una vez y para siempre. Los conceptos en cien-

Para ahondar sobre la produccién cientifica sobre imaginarios y representaciones
sociales se sugiere visitar las paginas de la Red Iberoamericana de Investiga-
cién en Imaginarios y Representaciones Sociales (RIIR), disponible en https://
imaginariosyrepresentaciones.com, de la Red Nacional de Investigadores en
Representaciones Sociales, disponible en https://www.renirs-cemers-mexico.org/.
La revista Papers on Social Representations (2014) consagré un nimero especial a la
relacién entre estos temas. Special Issue: Imaginaries, representations and social
memories. Papers on Social Representations, 23(2).
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cias sociales estan cargados de historicidad y temporalidad, o sea que
reconocen una historia y una adecuacién a los cambios que sufren las
sociedades y comunidades disciplinarias en las cuales se generan. Eso es
algo que es posible inferir si se estudia con detenimiento la trayectoria
de los conceptos de IS y de RS en las ciencias sociales mexicanas. La pre-
cisién y la univocidad son aspiraciones de los cientificos, pero la propia
complejidad del mundo social que estudiamos hace muy dificil alcan-
zarlas. Asi, es posible observar en el desarrollo del concepto de IS en
México, que las primeras formulaciones hacian hincapié en el caracter
no real, incluso fantasioso del imaginario (en singular), mientras que
con el tiempo, se planted que los imaginarios (en plural) son dimen-
siones de lo real. Los imaginarios pueden ser aspiraciones, proyecciones
hacia el futuro, pero basicamente, son marcos o esquemas de signifi-
cacién que estructuran la interpretacién del mundo. Primero se pensé
que el imaginario era comun, e impregnaba la vida social (al estilo de las
mentalidades o cosmovisiones generales) pero después se consider6 el
caracter maltiple, diverso e incluso antagénico de diversos imaginarios
que conviven en una sociedad. Si bien algin imaginario puede ser hege-
monico o predominante, eso no quiere decir que sea Gnico, sino que por
lo general, y en la medida en que estan relacionados con las relaciones de
poder imperantes en cada sociedad, que buscan legitimarse, y se modi-
fican a lo largo del tiempo, varios imaginarios constituyen un campo
de disputa e incluso proponen, en el mismo momento y en la misma
sociedad, visiones diferentes que guian la accién de grupos diferen-
ciados de actores. Para poner un ejemplo cercano: en las investigaciones
sobre imaginarios del turismo, es posible encontrar al menos tres ima-
ginarios diferentes, muchas veces combinados y otras en conflicto: el
imaginario de la turistificacién, el de la gentrificacién y el imaginario del
patrimonio. A su vez, el imaginario del patrimonio puede referirse tanto
al patrimonio cultural y material de los residentes originarios como a los
monumentos histdricos originales o a los reconstituidos o rehabilitados
para convertirlos en atractivos turisticos.

El concepto de representaciones sociales en la literatura mexicana,
como ya se dijo, remite cominmente a la teoria de representaciones
sociales (TRS) desarrollada por Moscovici (1961/1976), a partir de la
actualizacion de la nocién de representacién colectiva de Durkheim. Para
Moscovici, las representaciones sociales son producciones simbdlicas
creadas por los individuos, los grupos y las sociedades a lo largo de su
historia que circulan a través de diversos modos de comunicacién, que
van desde las conversaciones cotidianas hasta los medios masivos. Bajo
la forma de conocimiento de sentido comun (son parte de lo que Alfred
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Schutz denominaba “acervo de conocimiento amano” y sus tipificaciones),
ayudan a las personas a lidiar con el mundo, por lo que se encuentran
estrechamente vinculadas con las practicas cotidianas y la accién social.
Este conocimiento social es una coconstruccién entre sujetos y grupos
que comparten un momento histérico y un espacio cultural determinado.

Moscovici propuso en su famoso libro El Psicoandlisis, su imagen y su
publico® (1961/1976), estudiar las representaciones sociales a través de
la combinacién de métodos de observacién en una misma investigacion,
porque la unidad de andlisis no son las representaciones sociales existentes
en la cabeza delos individuos aislados, ni las realidades externas. La unidad
de andlisis es el todo formado por un objeto de representacién determi-
nado, por distintas objetivaciones (como discursos, imdgenes, artefactos),
por sujetos situados en grupos, cuyas practicas contribuyen a la construc-
cién de dicha representacién, en un contexto social e histérico especifico.

La interrogante que ha guiado nuestro trabajo al hacer la revisién
del estado del arte en México, ha sido saber cémo y de qué modo, ambas
perspectivas son usadas por las y los investigadores, para estudiar qué
temas, y en qué contextos.

Antes de entrar de lleno al comentario sobre la produccién en
México, haremos un breve paréntesis para aclarar algunas de las diferen-
cias entre conceptos que muy comunmente se toman ya sea como siné-
nimos o simplemente no se distinguen. Al menos no con la claridad que
se considera necesaria. El concepto de imaginarios ha servido muchas
veces como nocién paraguas, bajo el cual todo cabe, y aunque cualquier
definicién conceptual es transitoria, creo que este es un buen momento
para hacer ciertas precisiones. La nocién de representaciones sociales
también suele concebirse de forma general, a pesar de tener un referente
tedrico mas preciso.

Imaginarios sociales/Representaciones
sociales: reflexiones tedricas

Los imaginarios sociales, asi, en plural, son los supuestos de trasfondo
a partir de los cuales contamos con esquemas de interpretacién de la
realidad, que los seres humanos hemos ido conformando a través de los
multiples procesos de socializacién a los que nos hemos visto expuestos,

# Cabe mencionar que la versién de El psicoandlisis, su imagen y su publico que mas se

conoce en Francia es la reedicién de 1976 en Presses Universitaires de France, a la
que Moscovici hizo modificaciones importantes. En México se conoce la traduccién
al espariol de la edicién de 1961, que fue la tesis doctoral del autor.
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alolargo dela vida, por formar parte de grupos sociales, en una sociedad
determinada. Son los imaginarios por lo tanto, construcciones sociales
intersubjetivas no conscientes ni facilmente detectables con respecto
alas masvariadas dimensionesy objetos del mundo al que pertenecemos.
Desde ideas con respecto a la época o tipo de sociedad en la que vivimos, a
cuestiones histéricamente datadas como lo que se entiende por “moder-
nidad” o ser moderno, o ser mexicano; qué es lo nacional, el pueblo, ser
ciudadano; o lo urbano, el campo, los paisajes o el turismo; la higiene o la
virtud; ser maestro, o médico, o albafiil. Lo peculiar de los imaginarios,
es que son construcciones semantico-sociales latentes, que dotan de sen-
tido el mundo en el que vivimos o partes de él, que conforman nuestras
expectativas, y nos dan alicientes para actuar.

¢Por qué decimos que son no conscientes? Porque las personas
podemos explicar o tratar de definir qué es para nosotros “ser moderno”,
ser mexicano, o por qué detestamos o apreciamos a determinada etnia,
raza o cultura, olo que suponemos que tiene que ser una buena mujer, un
buen maestro o un buen perro. E incluso podemos poner ejemplos con
palabras, identificar imédgenes, discursos, utilizar estereotipos, resaltar
aspectos que consideramos justificatorios de nuestras afirmaciones.
Pero lo que no sabemos (salvo que seamos estudiosos y nos dediquemos
a ello) son las razones, intuiciones e ideas profundas que nos llevan
a esas caracterizaciones de la realidad. Eso que es inasible, implicito, que
es subyacente, y sin embargo que con cuidado e investigacién podemos
vislumbrar, son los imaginarios sociales. Y son latentes (utilizo ese
término a falta de uno que mejor explique la naturaleza de los imagi-
narios), porque estin en la mente de las personas, pero solo podemos
aprehenderlos cuando se manifiestan en las practicas, los discursos, las
narraciones y mitos, los artefactos, las representaciones sociales.

¢Por qué sostenemos que de los imaginarios sociales siempre hay
que hablar en plural? Porque en cada sociedad y momento histérico, coe-
xisten una multiplicidad de imaginarios, algunos dominantes o hegemé-
nicos, otros subalternos; unos mas abarcadores que otros, muchas veces
contrapuestos, que conllevan en si, en la medida en que son construc-
ciones sociales simbdlicas, esquemas jerarquicos, asimetrias de poder,
ideas acerca de la realidad, y todos juntos conforman el sustrato o tras-
fondo mental que nos permite movernos en el mundo. Son esquemas de
interpretaciéon y al mismo tiempo, motores para la accién.

La distincién entre imaginarios y representaciones sociales es
importante pero no debieran ser conceptos mutuamente excluyentes.
Son nociones complementarias, ya que es solo a través de las repre-
sentaciones (y de los comportamientos) como podemos llegar a des-
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cubrir los imaginarios subyacentes. ;Y qué son las representaciones
sociales? Pueden ser dibujos, mapas mentales, discursos, imdgenes,
ideas generales que surgen a partir de un acervo comun de signifi-
cados con respecto a algo o a alguien, a algtn tipo de persona o lugar;
mitos, leyendas, prejuicios y estereotipos; pero también pueden ser
artefactos y dispositivos tecnolégicos. Que las cabinas telefénicas
o los abridores de latas o las palancas de cambios en los automéviles
estén hechos para ser utilizados con la mano derecha, son un ejemplo
del imaginario que privilegia lo diestro frente a lo siniestro. Y que
la palabra diestro signifique también, en otra acepcién, habil, mientras
que lo siniestro signifique también algo tenebroso o infausto, no es
casual... ser zurdo en una sociedad que privilegia a los que utilizan
la mano derecha, puede ser algo complicado... Las representaciones
sociales son coconstruidas entre los sujetos y grupos cuyas practicas
recurrentes consolidan una determinada idea y valoracién del objeto
de representacién. Las representaciones sociales son manifestaciones,
expresiones, objetivaciones, concreciones y especificaciones de los
esquemas de interpretaciéon de la realidad que denominamos imagina-
rios y son la via para descubrirlos.

Las representaciones sociales también pueden ser formas de
“naturalizar” situaciones y significados que las personas aceptan acritica-
mente, y que expresan concepciones y prejuicios de sentido comun, con-
vencionalmente aceptados por una sociedad o un grupo en un momento
determinado, y cuya raiz profunda esta en los imaginarios sociales.

Si bien muchos investigadores asocian los imaginarios con lo fan-
tasioso, lo no real, y desde el psicoandlisis, la antropologia filosé6fica y la
lingtiistica, las definiciones de imaginario son por lo general abstractas,
poéticasy confusas, desde una perspectiva socioldgica creo que es posible
sostener que aun perteneciendo al campo de lo simbdlico y siendo una
construccién mental, los imaginarios son una dimensién de lo real. Lo
que entendemos por realidad es una construccién social con diferentes
niveles o dimensiones interconectadas y mutuamente constituyentes:
lo material, lo psiquico, lo simbdlico. Si bien no negamos que existe un
mundo material del que formamos parte, lo que ese mundo significa para
cada grupo y sociedad en momentos determinados, esta constituido por
los imaginarios, que han sido construidos intersubjetivamente, a través
de las relaciones interpersonales y las practicas cotidianas recurrentes a
lo largo de la historia de las culturas.

Los imaginarios pueden ser también parte de las aspiraciones de los
miembros de una sociedad o un grupo, parte de sus proyecciones hacia
el futuro (se piensa en el caricter utépico de algunos imaginarios), pero
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bisicamente son marcos o esquemas de significacién e interpretacién
de la realidad. Los imaginarios son multiples, diversos, contrapuestos e
incluso antagénicos y pueden coexistir en una sociedad o época deter-
minada. Algunos autores sostienen que en la medida en que subyacen
a las relaciones de poder imperantes en cada sociedad y grupo, y son
fundamentos de la legitimacién de distintos proyectos y actores sociales,
es necesario verlos como posibles campos de lucha y disputa, a la vez
que en cada momento o situacién especifica, pueden detectarse imagi-
narios hegemoénicos o dominantes e imaginarios subalternos o propios
de los sectores dominados. Abilio Vergara® sostiene, en este sentido, que
el imaginario social se muestra como un factor efectivo de control de la
vida colectiva e individual, es decir, es un factor de ejercicio del poder,
es un lugar de conflictos y es por ello que uno de los objetivos centrales
de quienes poseen el poder es ejercer el control de los imaginarios pre-
valecientes, tanto en su produccién como en su difusién (Vergara, 2001:
13-14). Bronislaw Baczko dice que una de las funciones de los imagina-
rios sociales consiste en la organizacién y el dominio del tiempo colectivo
sobre el plano simbdlico (Baczko, 1991: 30). Los imaginarios sociales se
constituyen asi en motores para la accién. Poder, tiempo e imaginarios
estan en relacién permanente en la vida social.

Los imaginarios se materializan a través de las representaciones
sociales porque estas son consideradas como parte de un acervo de sentido
comun que se nutre de las experiencias subjetivas, tanto como de otras
representaciones abstractas que circulan en varias formas de comunica-
cién: las conversaciones cotidianas en la interaccién social, en los medios
electrénicos locales y globales. Esas representaciones abstractas no solo
las genera una sociedad en el presente, sino que forman parte de su bagaje
histérico cultural. Nuestras representaciones sociales del momento pre-
sente son reelaboraciones individuales o grupales de sistemas simbélicos
y practicas heredadas (valores, normas, categorias basicas, imagenes,
simbolos, creencias, ideologias, mitos, imaginarios, arquetipos, rituales,
etc.). Son sistemas de sentidos y de significados, de formas de hacer, que
se van transformando en el devenir histdrico de las sociedades y de las
culturas. La practicidad de las representaciones sociales para lidiar con el
mundo en lo inmediato las lleva a echar mano de un amplio bagaje sim-
bélico que no es necesariamente racional ni consciente. Los imaginarios,
las creencias religiosas, los mitos, las leyendas, el pensamiento magico o

4 Abilio Vergara naci6 en Per1, pero trabaja y ha publicado la mayor parte de su obra en
Meéxico.
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los prejuicios, se cuelan en la argumentacién y en la toma de decisiones
que hacemos en el dia a dia. No solo a titulo individual, o en tanto que
ciudadanos de a pie. A menudo observamos que los y las especialistas
en ciertos ramos del saber cientifico toman decisiones y aceptan teorias
basandose en ideas que son debatibles: jes mejor el amamantamiento
que la leche de férmula?, ;los alimentos genéticamente modificados son
dafiinos para la salud? Los gobiernos y las instituciones también operan
de acuerdo con representaciones sociales de la justicia, de la economia, de
la politica, de la democracia, de la ciudad, de la salud, etc. Si analizamos
las constituciones politicas, los reglamentos, las normas de operacién,
los programas o los diversos documentos que avalan la existencia y toma
de decisiones institucionales, también observaremos imaginarios, mitos,
simbolos y creencias que subyacen a tales representaciones creadas desde
los circulos gubernamentales o de los llamados poderes facticos.

Las representaciones sociales que nos ayudan a construir planes
y proyectos futuros estdn forjadas en ensofiaciones y utopias que movi-
lizan afectos y emociones suficientes para tratar de alcanzar lo deseado.
El imaginario de la casa propia motiva a las personas a hacer esfuerzos
para adquirir un hogar idealizado, de acuerdo con las normas, valores,
gustos y practicas de consumo del momento. En otra escala, el anhelo
de poder y de enriquecimiento impulsa a ciertos grupos a armar estra-
tegias para llegar a sus fines. Los analisis de los discursos politicos y de
las camparfias electorales muestran representaciones sociales que apun-
talan ideologias, por medio de la movilizacién de imaginarios del bien
comun, de la igualdad, del valor del patriotismo, de la superioridad de
determinados grupos o de una legitima democracia. Discursos plagados
de simbolos patrios, de valores sagrados o de héroes nacionales que la
historia oficial mitifica.

La diferencia entre imaginarios y representaciones, es que los
imaginarios son esquemas simbodlicos de interpretacién de la realidad,
abstractos y subyacentes y por lo tanto de una cierta amplitud y gene-
ralidad, mientras que las representaciones siempre se refieren a algo,
son de algo concreto, referido a un contexto sociocultural determinado.
Asi, por ejemplo, el imaginario de la superioridad de lo blanco, la piel
clara, sobre lo oscuro, la piel morena, atraviesa varios periodos histéricos
y varias sociedades. Mientras que la representacién de ese imaginario
implica imagenes de personas con ciertas caracteristicas fisicas e incluso
con formas diferentes de expresarse, vestirse, etcétera. ;Por qué decimos
que atraviesa épocas histéricas diferentes? Porque lo encontramos ya en
la biblia, cuando el hijo castigado de Noé es Cam, el mas oscuro de los
hijos de Noé, que como destino por su burla al padre es destinado a servir
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a los otros hermanos. Lo encontramos en la conquista y colonizacién de
América, cuando el conquistador es el blanco y por lo tanto superior, y los
nativos de piel mds oscura son los dominados. Lo encontramos en la dis-
criminacién al buscar empleo, tal como se muestra en la actualidad en un
estudio del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI, 2019).

Al formar parte de ciertas cosmovisiones de una época o de pro-
yectos sociales e institucionales, los imaginarios y las representaciones
sociales guardan estrecha relacién con otras nociones como la de ideo-
logia y la de las mentalidades.

Las mentalidades pueden ser concebidas, en su acepcién mas
comun y aceptada, como sinénimo o con contenido similar a las cos-
movisiones de época, conceptualizaciones e ideaciones comunes a los
miembros de una sociedad en un determinado momento de su historia,
que definen lo que piensan de su mundo y caracterizan un estilo de vida;
asi por ejemplo, la mentalidad medieval, la mentalidad ilustrada, que
comprenden el conjunto de los valores y visiones del mundo que carac-
terizan a una época, y son de transformacién lenta. Segin Jacques Le
Goff la mentalidad de una época escapa a los sujetos individuales, porque
al referirnos a ella enfatizamos lo que tiene de impersonal, lo que es com-
partido por todos; podemos decir incluso que la mentalidad es compar-
tida por las diversas clases de una sociedad, en una época determinada,
e incluye interpretaciones vulgares, simplificadas, de ideas que pueden
haber sido formuladas por pensadores mds sofisticados® que el comuin
de la gente. La mentalidad implica una cierta unidad de cosmovisién,
que incorpora dualidades y oposiciones, prejuicios y representaciones
propias del sentido comun, son suposiciones con un sentido fundamen-
talmente practico y acritico, porque permiten desenvolverse con una
cierta seguridad ontolégica en un mundo que no se cuestiona, que se
toma tal como aparece (Le Goff, 1975).

Mientras que la amplitud y vaguedad de lo que puede entenderse
por mentalidad ha llevado, salvo por parte de algunos historiadores,
a dejar hasta cierto punto de lado esta nocién, la ideologia constituye
un tema que ha ocupado y sigue ocupando miles de paginas de textos
de sociologia, filosofia y ciencia politica y que no podemos mas que sim-
plificar y sintetizar aqui. Las ideologias son ideas que diferentes grupos
sociales tienen acerca de cdmo funciona o deberia funcionar la sociedad,
tienen un caricter normativo/prescriptivo, son de menor generalidad
que las mentalidades y por lo general implican posiciones en las luchas

> Como los Padres de la Iglesia en el mundo medieval.
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por el poder y buscan imponer maneras de hacer tanto econdémicas
como politicas y de género al conjunto de la poblacién.

Si las mentalidades tienen un caricter holistico, impregnante del
conjunto de la sociedad por su mismo caracter epocal, las ideologias se
caracterizan por su parcialidad, su relacion con intereses de grupo o par-
tido, y al mismo tiempo, tienen una conexién explicita con programas de
accién; las personas que las sostienen suelen hacer proselitismo, buscan
imponer su visién de la sociedad, e incluso pueden recurrir a métodos
fraudulentos con tal de lograr sus objetivos.

Segun Luis Villoro “la ideologia es una forma de ocultamiento en
que los intereses y preferencias propios de un grupo social se disfrazan,
al hacerse pasar por intereses y valores universales, y se vuelven asi acep-
tables por todos” (Villoro, 2007: 17-18, citado en Vergara, 2015: 122).

Es frecuente, en el pensamiento de muchos de los autores que
tratan el tema, asociar el concepto de ideologia con el de creencia errénea,
o falsa conciencia o formulaciones tendenciosas que implican mentiras
interesadas con respecto a la realidad. Sin embargo, creo que podemos
ampliar y modificar el contenido del término si lo asociamos sobre todo
con programas de accién sustentados en visiones del mundo grupales
que pretenden imponer su dominio sobre otros grupos o sobre el con-
junto de la sociedad. M4s all4 de si son erréneas o verdaderas, problema
hasta cierto punto irrelevante desde nuestra perspectiva (;erréneas
o verdaderas para quiénes?), lo que importa es su intento de modificar,
legitimar o reforzar una determinada situaciéon de dominacién en un
momento y una sociedad determinadas.

Por otra parte, existen ideologias “duras” o cristalizadas, e ideolo-
gias “difusas”. Como ejemplo de una ideologia “dura” podriamos consi-
derar la ideologia nazi, o la sustentada por el estalinismo en la ex Unién
Soviética, o la ideologia racista del Ku Klux Klan (KKK). Una ideologia
determinada, sobre todo si es “dura”, puede asegurarle a los miembros
de un grupo la coherencia de su visién del mundo, de cémo deben ser
las relaciones entre las personas, de cudl es el sentido de sus vidas,
y por lo tanto, orientarlos en la vida practica, ya que define con bastante
precision qué esta bien, qué estd mal, qué es importante y qué no lo
es, y cudl es su posicién en el grupo (véase Rouquette, 2009). Define
ademds quiénes son los adversarios o enemigos (por lo general, una
ideologia tiene que definir quiénes son “los otros”, los que no piensan
o viven como los miembros del grupo ideolégico); al interior del grupo de
pertenencia debe prevalecer el consenso, mientras que segin la lejania
con respecto a sus valores y normas, se definen desviaciones, herejias
e incluso contra quiénes y cémo se debe debatir y en su caso luchar.
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La ideologia tiene un papel cognitivo, porque posibilita el conoci-
miento del mundo, de “su” mundo tal como es definido por el grupo;
también tiene funciones identitarias e integradoras al promover un
sentimiento de comunidad entre todos los miembros que la comparten,
sobre todo en el caso de las ideologias duras o cerradas, como la nazi.

Si bien sobre todo a partir del pensamiento de Marx, la ideologia
fue vista como “falsa conciencia”, y la tentacién de asociar a la ideologia
con la falsedad atin perdura en las formulaciones de muchos autores, se
cree que las ideologias no debieran ser vistas solo como falsas o expre-
sando los intereses de un grupo particular, sino que hay que considerar
que tienen, sobre todo las de caracter difuso, funciones diversas, aparte
del ocultamiento, en la sociedad. Por ejemplo, si pensamos al machismo
como una ideologia, podemos ver que los y las que lo defienden y/o prac-
tican® ven el mundo, el papel de las mujeres y su relacién con el mundo
doméstico, con las instituciones, con la salud publica, con la educacién,
con el Estado, de una manera particular, que implica “endogamia cogni-
tiva” en el sentido de que si se requiere que expliquen en qué consiste el
machismo, o por qué hablan o actian como lo hacen, fundamentaran sus
opiniones en las opiniones de otros igualmente machistas, y serdn mas
o menos impenetrables en sus ideas por parte de otros grupos o personas
que consideren al machismo como una falsa percepcién o meramente
como prejuicio. También implica posiciones politicas determinadas
frente a las cuestiones de género, opciones por determinados sistemas
educativos, establecimiento de determinadas relaciones de dominacién
intergrupales e intrafamiliares, etcétera. La ideologia machista se nutre
a su vez, de imaginarios especificos, antiguos, incluso de raigambre
religiosa, tales como la superioridad del hombre sobre la mujer,” ima-
ginarios jerarquicos de superioridad/inferioridad, fuerte /débil y puede
desembocar a través de representaciones de la mujer como un ser débil
e incapaz y por eso inferior, en conductas autoritarias.

Siguiendo a Gilbert Durand, preferimos considerar a las ideologias
como “un momento” o una configuracién o aglutinamiento y expresién

6 No solo los hombres pueden ser machistas, muchas mujeres también lo son, cons-

ciente o inconscientemente, y eso se ve en la educacién que dan a sus hijos: frases tan
comunes como “los hombres no lloran” “llorar y quejarse es de nifias”, “no te quejes,
no seas maricén”, “lavar los platos es tarea de mujeres”, dichas a los hijos varones
y “calladita te ves mds bonita”, “no seas machorra”, “no seas brusca, no te subas a
los 4rboles, que eso es de nifios”, “atiende a tu hermano” (sin esperar reciprocidad)
dichas a las hijas mujeres, por ejemplo.

En la versién biblica mas conocida, la mujer es tan solo un derivado, una excrecencia,
un pedazo del hombre originario.
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de ciertos aspectos de imaginarios subyacentes, y verlas mds como pro-
gramas de accion relacionados con intentos de imponer formas de dominacion
y maneras de organizar y ver el mundo social surgidas y sostenidas consciente
0 inconscientemente por grupos determinados, en circunstancias especi-
ficas. Tendrian, desde nuestro punto de vista, por su mismo caracter
de parcialidad, una amplitud y profundidad menor, que los imaginarios
sociales que les dan origen. Los imaginarios dotan a las ideologias de
simbolos, imagenes y arquetipos que se activan en representaciones
sociales que los grupos y sus miembros construyen para justificar su
existencia, defender sus valores y argumentar sus programas de accion.

Lo que interesa remarcar aqui, es que en las construcciones sim-
bélicas hay estratos o niveles, de mayor o menor grado de profundidad
y abstraccion, sibien todos tienen su expresion y objetivacién enlas prac-
ticas. Las representaciones sociales son el sentido comin que organiza
las practicas, y estas se nutren tanto de ideologias de grupo como, en su
estrato mas profundo, de imaginarios arraigados en cada sociedad. Las
representaciones sociales son, como se sefialaba anteriormente, formas
tipificadas que “naturalizan” situaciones, estereotipos e imagenes de la
realidad, por su propia presencia y recurrencia en las practicas perso-
nales y de grupo en una sociedad y momento determinados.

La literatura sobre imaginarios y representaciones sociales en
México es vastay compleja porque conjunta investigaciones y reflexiones
provenientes de disciplinas variadas que abordan una multitud de temas
a partir de diferentes metodologias. Por esta razén, decidimos realizar
nuestro andlisis del estado del arte en dos partes. Primero presentamos
los resultados de la produccién sobre imaginarios sociales, luego sobre
representaciones sociales.

Los autores y libros sobre imaginarios sociales en México

La discusién sobre la problemdtica de los imaginarios tuvo una impor-
tancia creciente en México a partir de la década de los afios ochenta del
siglo XX. Aunque los referentes tedricos a partir de los cuales los inves-
tigadores se han acercado a la temdtica son variados, y las vias del acer-
camiento dependen de la trayectoria personal, algunos claramente son
comunes: las obras de Castoriadis, Gilbert Durand, Maffesoli, Sartre,
Lacan, Baczko, LeGoff, y de América Latina, los textos pioneros de
Armando Silva, y posteriormente los de Manuel Antonio Baeza, Néstor
Garcia Canclini, Daniel Hiernaux-Nicolas, Alicia Lind6n y Abilio Vergara
nutrieron el pensamiento en México. Los origenes disciplinarios de los
principales autores en México también son diferentes: la antropologia,
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la filosofia, la sociologia, la geografia humana y los estudios culturales.
Los trabajos mexicanos en su mayoria se publicaron desde la década
de los afios noventa y tuvieron un auge especial en los primeros afios del
siglo XXI. En la historia del concepto y los descubrimientos ligados
al tema de los imaginarios en México, algunos autores destacan por su
produccién, que se plasmoé tanto en articulos como en libros, como en
su papel como asesores de investigaciones y directores de tesis de licen-
ciatura y posgrado.

Entre ellos, y solo para mencionar a algunos: Néstor Garcia Can-
clini, Daniel Hiernaux-Nicolas, Alicia Lind6n, y Abilio Vergara Figueroa®.
Un anlisis detallado de sus libros y su obra en general, requeriria de un
espacio mucho mayor con el cual no contamos aqui. Por eso, simplemente
se mencionaran sus lineas temdticas principales y algunos aportes sus-
tantivos que percibimos en ellos, a sabiendas de que la profundizacién en
los temas y hallazgos mas sugerentes, es una tarea ain pendiente.

Néstor Garcia Canclini un investigador con una amplia trayec-
toria en México, América Latina y Europa, es lider intelectual de un
grupo de investigadores, dedicados fundamentalmente a los estudios
culturales, grupo multidisciplinario que esta asentado principalmente
en la Universidad Auténoma Metropolitana Iztapalapa, de la Ciudad
de México. Parte de su trabajo ha estado dedicado al estudio de los
imaginarios, sobre todo, a los imaginarios urbanos en relacién con
la cultura, los procesos comunicacionales y su incidencia en la forma
de concebir/imaginar las sociedades actuales y la globalizacién exis-
tente en América Latina.

Daniel Hiernaux-Nicolas es uno de los autores mds prolificos en
el campo, con mas de veinticinco libros publicados, tanto en México
como en el extranjero, cuya obra muestra un desarrollo sugerente tanto
en el ambito de la discusién teérica como de los imaginarios urbanos
y del turismo. Sus primeros referentes fueron Maffesoli, Gilbert Durand,
Castoriadis y Sartre, y posteriormente Armando Silva. Al comienzo de
su carrera y en la actualidad, Hiernaux-Nicolas trabaja sobre las politicas
acerca del turismo y sus imaginarios subyacentes (por ejemplo en la
designacién de “pueblos magicos” otorgada a ciertos pueblos de México y
los impactos que esto tiene en la vida cotidiana de sus pobladores
y visitantes). Ha formado equipo con el arquitecto Eloy Méndez Sainz,

& Otros autores tienen una obra importante en este campo, pero mencionarlos a todos,

y hacer un recuento de sus aportaciones en todas sus obras, es una tarea que no es
posible realizar aqui pero que queda pendiente.
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las gedgrafas Liliana Lépez Levi y Carmen Valverde, para el estudio de
los imaginarios de las nuevas formas arquitecténicas, y los imaginarios
del turismo, publicando sus contribuciones en libros sobre los pueblos
magicos de México y en la revista Topofilia.

Su colaboracién con Alicia Lindén primero y actualmente con
Carmen Imelda Gonzilez, ha producido una obra fundamental para
conocer el desarrollo de la tematica de los imaginarios sociales en México.

Alicia Lindén, ha desarrollado sus ideas de manera muy consis-
tente también a nivel individual, y su obra destaca por la solidez con-
ceptual que muestra en ella, con referentes comunes a los demds inves-
tigadores, como es el caso de Castoriadis, pero también con influencias
claras de Sartre, Raymond Ledrut, Tuan Yi-Fu y Héléne Védrine y, como
una manera de enfatizar la importancia del enfoque fenomenoldgico en
el estudio de los imaginarios, la obra de Manuel Antonio Baeza. Para
Alicia Lindén, los imaginarios constituyen un patrimonio de ideas y de
imdgenes mentales acumuladas, recreadas y tejidas en una trama por
parte de los individuos en su proceso de socializacién, es decir, a lo largo
de sus vidas. Ningun individuo elabora estas construcciones de sentido
aislado de los otros, sino en didlogo y en interaccién con los otros, es
decir, intersubjetivamente, valiéndose de herramientas socialmente
construidas, como es el lenguaje.

Como su interés radica principalmente en los imaginarios espa-
ciales, en una de sus tltimas publicaciones, el libro Geografias del Imagi-
nario, de 2015, que coordiné con Daniel Hiernaux-Nicolas, sefiala que “el
interés que revisten los imaginarios espaciales radica en que le otorgan
inteligibilidad al mundo desde un dmbito de la vida social frecuente-
mente soslayado, como es el de la subjetividad espacial”. Los imagina-
rios espaciales configuran y distribuyen entre los sujetos que habitan
los lugares, instrumentos de percepciéon y comprension del territorio,
produciendo asi sentidos especificos acerca de [...] los lugares en si
mismos. Eloy Méndez y Milton Aragén Palacios, son también autores
destacados con una abundante obra en relacién con los imaginarios,
y muy especialmente, los relativos a lo urbano y el turismo.

Por su parte, Abilio Vergara® en Imaginarios: horizontes plurales, un
libro que coordiné en 2001, reunié una serie de trabajos sobre el tema de
imaginarios, algunos de autores mexicanos y otros, extranjeros.

Para Vergara,

9 Actualmente profesor en la Escuela Nacional de Antropologia e Historia (ENAH) en

la capital mexicana.
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el imaginario social se muestra como un factor efectivo de control de la
vida colectiva e individual, es decir, es un factor de ejercicio del poder
es el lugar de los conflictos sociales y al mismo tiempo, cuestién que
estd en juego en esos conflictos [...] es por ello que uno de los objetivos
centrales de quienes poseen el poder es ejercer su control, tanto de su
reproduccién como de su difusién (2001: 13-14).

Vergara publicé Horizontes tedricos de lo imaginario en 2015, un texto
relevante, para establecer las diferencias entre distintas manifestaciones
de lo simbdlico. En esa obra, el autor contintia su andalisis tanto de la
teoria acerca de las mentalidades, como de las representaciones sociales
y sobre todo, extiende y profundiza su estudio de las teorias de lo ima-
ginario, y su relacién con lo simbdlico y especialmente con la ideologia.

En 2015 la Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM)
publicé una coleccién de varios tomos, Los mexicanos vistos por si mismos,
enlos que se abordaban diferentes problematicas acuciantes de la sociedad
mexicana. En algunos de ellos, la mencién a los imaginarios sociales es
expresa, si bien no queda clara la diferencia entre imaginarios y represen-
taciones sociales.

El estado del arte en las revistas: una primera aproximacion

Aparte de los libros, una manera de ver qué tanto se produce en México
en el tema de los imaginarios y las representaciones sociales, es el
andlisis de las revistas. No tenemos el espacio necesario para hacer un
recuento de todos los articulos publicados en ellas; més bien querriamos
comentar algo de manera muy general.

Sibien es habitual considerar fundamentalmente las revistas publi-
cadas por las instituciones académicas mas destacadas ubicadas en las
ciudades mds importantes (CDMX, Guadalajara y Monterrey), uno de
los hallazgos de la investigacién es que se publican articulos sobre imagi-
narios sociales en muchas revistas en todo el territorio mexicano, si bien
con caracteristicas muy diversas: algunas publicaciones son reconocidas
nacional e internacionalmente, tienen alto factor de impacto y son un
referente para las distintas disciplinas. Otras, producto del esfuerzo
de instituciones de provincia o asociaciones, no figuran al menos por
ahora en el Indice de clasificacién de revistas cientificas del Conacyt,
no todas tienen versién en linea, muchas son de reciente creacién, su
objetivo disciplinar es amplio y su dmbito de competencia y difusién es
preferentemente nacional. Sin embargo el abordaje de la problematica
en torno a los imaginarios es en ellas por lo general, solvente. O sea que
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hay una gran variedad y disparidad en las revistas consideradas. Algo a
tener en cuenta, es que en el campo de las ciencias sociales, aparente-
mente no se aplica la ley de Bradford, que si tiene validez en el campo
de las ciencias naturales: la ley dice que para enterarse de lo mas impor-
tante que sucede en un &rea cientifica determinada, basta con consultar
las revistas mds destacadas, indexadas internacionalmente y con alto
factor de impacto, ya que la consulta de todas las demads, aparte del gran
numero de publicaciones que habria que considerar, no aportaria modi-
ficaciones sustantivas al conocimiento en el drea, por el escaso niumero
de articulos por revista.'® Por el contrario, lo que pudimos constatar al
revisar articulos sobre el tema de los imaginarios en México, es que atin
en revistas con escasa difusion, a veces se publican textos sumamente
sugerentes para la cuestiéon que nos ocupa. Esto puede deberse al escaso
numero de revistas con calidad internacional existentes en México,
frente al gran nimero de revistas que se publican en el pais, o a que los
autores publican donde pueden, y no donde querrian.

Lo que aqui se va a revisar son publicaciones en ciertos ambitos dis-
ciplinares en los que se han encontrado mas casos: las ciencias sociales
y humanidades en general (sociologia, antropologia, psicologia, psico-
logia social); historia, demografia, arquitectura y urbanismo. Se dejaran
de lado la filosofia, la musica, la medicina y otras disciplinas donde si
bien el desarrollo de la tematica cuenta con algunos casos, tomarlas en
consideracién hubiera ampliado tanto el campo de la investigacién que
lo hubiera hecho inmanejable.

De un universo de aproximadamente 134 revistas, se consideraron
41, por presentar el mayor ntumero de articulos que incluian el término
‘imaginarios sociales’ o similares en sus titulos o en sus resimenes.™ De
estos articulos, se revisaron a texto completo 70.

De esa revision, surgen varios datos importantes:

10 Esto ha llevado, a partir de los indices creados entre otros por Eugene Garfield,

a considerar que la ciencia mds importante, los resultados mas destacables, pueden
encontrarse en un ndmero reducido de publicaciones, que conforma el conoci-
miento llamado “de corriente principal”, y a desestimar el resto de las publicaciones
u otorgarles una baja calificacién.

Sabemos que muchos textos no mencionan la palabra “imaginarios” en sus titulos
0 en sus resumenes pero la problematica est4 presente en sus contenidos, y también,
que muchos articulos que lo mencionan en sus titulos en realidad lo desarrollan poco.
Pero hilar tan fino, a estas alturas de la investigacién, era una tarea que superaba
nuestras posibilidades en este capitulo.

11
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a) El término imaginario/s, con su adjetivo social/es, o algin
otro, es utilizado con una multiplicidad de significados,
muchas veces no haciendo distincién entre imaginarios
y representaciones sociales, y tomando como sinénimos ima-
ginario, ideacién, creencia, valores, ideologia. Imaginario es
utilizado muchas veces como “concepto paraguas”, como ya se
dijo,'? en el que caben o pueden cobijarse muchas acepciones
distintas, matices e incluso contradicciones. Por otra parte,
muchas veces el término imaginario/s aparece mencionado
pero no desarrollado ni analizado.”

b) Pueden identificarse dos estilos o formas de encarar el abordaje
de los imaginarios en los textos consultados: los de corte ensa-
yistico-filoséfico, con mayor o menor desarrollo conceptual y
de comentario de autores; y los mas atenidos a referentes empi-
ricos, y esto independientemente de las temdticas abordadas.

c) Las metodologias utilizadas son en su mayoria aunque no
exclusivamente, de corte cualitativo, privilegiando los analisis
interpretativos frente a los causales; aunque tltimamente se
puede observar que los estudios cualitativos y cuantitativos se
complementan en muchas investigaciones. Las perspectivas
hermenéuticas son propias de los estudios que se dedican a
tratar de comprender los significados de la accién humana,
el papel de lo simbdlico y sus manifestaciones en imagenes
y discursos y, por lo tanto, los investigadores consideran que
son especialmente adecuadas para el estudio de los imagina-
rios. Para el estudio de los imaginarios y sobre todo para las
representaciones sociales, se utilizan abordajes etnograficos

12

13

Daniel Hiernaux-Nicolas y Alicia Lindén lo plantean en relacién con los imaginarios
urbanos: “[...] la referencia a los imaginarios urbanos se ha constituido en una expre-
sién paraguas bajo la cual se pueden cobijar planteamientos muy heterogéneos [...]”
(Lind6n y Hiernaux-Nicolas, 2008: 8).

Una caracteristica del pensamiento social en México, que no sabemos si esta pre-
sente en otras comunidades disciplinarias, es que existen lo que podriamos deno-
minar “modas conceptuales”, que reflejan intereses transitorios, es decir, términos
o problemas que comienzan a utilizarse en determinado momento, y conforman
tendencias temdticas, sin que por ello en todos los casos, se construya un acervo
de explicaciones profundas sobre la cuestion. A partir de fines de los afios noventa
del siglo pasado y crecientemente en la primera década de este, el término imagi-
nario ha sido uno de esos “conceptos de moda”, que si bien a veces es desarrollado
y profundizado, en otras ocasiones es utilizado precisamente como una nocién
lo suficientemente vaga y general, bajo la que todo cabe. Nuestra idea, aparte de
sefalar el hecho, es coadyuvar a que esa nocién se aplique de una manera mas pre-
cisa, aunque evidentemente no univoca, al menos en el &mbito académico.
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principalmente, pero también, de andlisis del discurso, grupos
focales, entrevistas semiestructuradas, estudio de fuentes
documentales como revistas, peridédicos y redes sociales;
y ultimamente, el andlisis de los grupos empresariales,
ONG’S; el papel de los lideres territoriales y/o comunitarios
o sindicales y se analizan politicas publicas, sobre todo para
estudiar imaginarios contrapuestosy conflictos por el espacio.

d) El estudio de los imaginarios no se hace, por lo general, desde
una sola disciplina, sino que prevalecen perspectivas multidis-
ciplinarias y multiparadigmaticas. El investigador puede pro-
venir de un dmbito disciplinario determinado, pero el tema lo
lleva a considerar aspectos variados.

e) Se encuentran articulos de corte predominantemente tedrico,
donde se analiza la obra de uno o mds autores (los mas citados
son Castoriadis, Gilbert Durand, Maffesoli, pero también Taylor,
Durkheim, Pintos, Bourdieu, Caillois, Lacan, Baudrillard, Sartre,
Baeza) (12); en otros articulos el anélisis de autores sirve como
marco de referencia para el tratamiento de una cuestién con-
creta (lo que altera el conteo); los temas mas frecuentes son: los
referidos a imaginarios urbanos (15); imaginarios sobre el indio,
y consecuentemente, imaginarios del racismo; imaginarios de
las etnias indigenas de México (9); imaginarios de la migracién
(9); imaginarios sobre la Nacién (México) (5); imaginarios del
cuerpo, el amor y/o el género (5); imaginarios en el terreno
de la educacién; imaginarios del conflicto (en el ejido, en la
educacién, en la protesta social, en la violencia, en el turismo);
imaginarios tecnolégicos y de la ciencia (4); imaginarios de
la pobreza; de la modernidad y/o de la posmodernidad; del
miedo; del consumo; del confort; de la seguridad; y del turismo,
e implican el estudio de las contradicciones, controversias y con-
flictos entre los imaginarios estudiados.

En cuanto a los imaginarios del turismo, lo que pudimos observar
en la revisién de revistas y libros es que autores muy destacados son
los ya mencionados Hiernaux-Nicolas y Eloy Méndez, mas Jests Angel
Enriquez, Ismael Colin, Rosa Vargas, Cristina Ledén, y Mario Alberto
Velazquez y muchos otros, que lamentablemente no podemos citar
exhaustivamente aqui. La discusién trata sobre los imaginarios de
patrimonio, territorio, gentrificacién. Y se aborda la problematica de los
pueblos magicos, los pueblos con encanto y los imaginarios y represen-
taciones detras de eso: la busqueda del ocio, el regreso a la naturaleza,
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la nocién de “lo mexicano”, la busqueda de lo colorido, lo folklérico, lo
tipico, el descubrimiento de los “otros”, las percepciones de los viajeros,
en especial los jovenes, junto con elementos profundos ligados a los
imaginarios del orden, la higiene, la felicidad.

Las representaciones sociales en México

Sibien la nocién de imaginarios sociales es retomada en México a partir
de la lectura de varios autores (Castoriadis, Durand, Bachelard, etc.),
las representaciones sociales son referidas muy frecuentemente a la
teoria de las representaciones sociales (TRS), propuesta por Moscovici
(1961/1976) en el marco de la psicologia social francesa a principios
de los afios sesenta del siglo XX. Ello ha hecho que exista un referente
tedrico comun a la mayoria de las publicaciones que retoman esta pers-
pectiva en una amplia gama de disciplinas. Asimismo, las y los investi-
gadores o autores que usan esta teoria suelen estar vinculados directa
o indirectamente con la comunidad cientifica internacional que se ha
formado en torno ala figura de Serge Moscoviciy de sus discipulos, prin-
cipalmente en Europa. Esta comunidad se ha mantenido activa desde
que este autor cred el Grupo de Estudios de Psicologia Social en 1965,
convertido en Laboratorio de Psicologia Social de la Ecole des Hautes
Etudes en Sciences Sociales, en 1976; fecha en la que también funda el
Laboratorio Europeo de Psicologia Social (LEPS) en la Maison des Sciences
de 'Homme en Paris.'* Desde entonces, Paris se convirtié en la “Meca”
de las representaciones sociales para investigadores de muchos paises
que deseaban comprender los sistemas simbdlicos de las sociedades
contemporaneas desde una perspectiva fenomenoldgica y subjetiva.
La mayoria de los investigadores e investigadoras que han impulsado
proyectos sobre representaciones sociales en México tuvieron relacién
con estos laboratorios en Francia, o con miembros de estos (no todos
asentados en Francia), como Denise Jodelet, Jean Claude Abric, Michel
Louis Rouquette, Wilhelm Doise, Robert Farr, Wolfgang Wagner, Juan
Antonio Pérez, Ivana Markov4, entre otros. Los autores mds influyentes
en México han sido Moscovici, Jodelet, Abric, Rouquette y reciente-
mente Wagner.

14

El LEPS dejé de existir poco después del fallecimiento de Serge Moscovici en 2014.
Entonces la actividad académica y de investigacién en torno a la obra de este autor
es mantenida por la Red Mundial Serge Moscovici, disponible en https://remosco.
hypotheses.org, albergada en la Fundacién de la Maison des Sciences de 'Homme.
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Desde los afios setenta, la TRS se ha difundido en México por varias
vias: la enseflanza en las universidades en distintos grados académicos;
la realizacién de conferencias y coloquios especializados en representa-
ciones sociales; los proyectos de investigacién nacionales e internacio-
nales en los que se ha trabajado sobre representaciones sociales y sus
métodos de estudio; las publicaciones en forma de libros y articulos de
revistas. El interés por esta teoria ha ido creciendo y diversificindose.

En 2006, la revista electrénica Cultura y Representaciones Sociales
surgi6 como parte de las actividades del Seminario permanente Cultura
y Representaciones Sociales de la UNAM, dirigido por el Dr. Gilberto
Giménez desde 1998. En 2010 fue creada la Red Nacional de Investi-
gadores en Representaciones Sociales (RENIRS)*™ y el Centro Mexicano
para el Estudio de Representaciones Sociales (CEMERS), con sede en
el Instituto de Investigaciones Sociales de la Universidad Auténoma
de Nuevo Leén, bajo la coordinacién de la profesora Estela Ortega.
La RENIRS convoca a estudiosos de las representaciones sociales en
México, con la finalidad de intercambiar conocimientos en este campo.
Desde 2011, los miembros de la Red organizan el Coloquio Nacional
sobre Representaciones Sociales cada dos afios.

Gran parte de los libros que se han publicado en México sobre
representaciones sociales son compilaciones de trabajos que presentan
una reflexién tedrica sobre la TRS o que la utilizan como marco concep-
tual de investigaciones empiricas (Jodelet y Guerrero, 2000; Valencia,
2006; Romero, 2004; Rodriguez y Garcia, 2007; Arruda y de Alba, 2007;
Flores, 2013), otros compilan trabajos de investigacién en torno a temas
especificos, como educacién, género, imaginarios, espacios urbanos, etc.

El andlisis de las 251 publicaciones que arrojaron los motores
de busqueda de revistas muestra que las investigaciones en represen-
taciones sociales giran en torno a problematicas sociales que afectan
a la sociedad mexicana en la actualidad: educacién, género, espacio,
reflexién tedrica, salud, cultura, migracién, jovenes, politica, trabajo
asalariado, desigualdad y vulnerabilidad social, medio ambiente, medios
de comunicacidn, violencia y narcotréfico, asi como la aplicacién de la
TRS en el campo de las ciencias “duras”.

Las investigaciones son pluridisciplinarias y de corte cuali-
tativo. Salvo algunas excepciones, los autores hacen referencia a la

> http://www.renirs-cemers-mexico.org/. Los miembros fundadores de la red fueron:
Estela Ortega (UANL), Javier Uribe (UAM-I), Silvia Valencia (UdeG), Silvia Gutiérrez
(UAM-X), Eulogio Romero (BUAP) y Martha de Alba Gonzélez (UAM-I).

42



TRS de forma vaga y general, sin hacer un uso preciso de la teoria.
Por ejemplo, dificilmente se abordan los procesos de objetivacion
y anclaje a partir de los cuales, de acuerdo con Moscovici, operan las
representaciones sociales.

En términos generales, la TRS sirve como marco conceptual para
comprender fenémenos sociales desde un punto de vista subjetivo,
en una busqueda por recuperar la manera en que las personas experi-
mentan, sienten o viven problemdticas educativas, laborales, urbanas,
de violencia, de diferencias de género, de salud, etc. Normalmente se
usan los métodos clasicos de las ciencias sociales y humanas: entrevistas,
cuestionarios, etnografia, andlisis de textos o de prensa. Es importante
resaltar que la TRS no constituye el Gnico referente conceptual en la
mayoria de las publicaciones revisadas, sino que suele combinarse con
teorias o nociones provenientes del campo disciplinar de los autores
o relacionados con la tematica estudiada.

Reflexiones finales

En México, el concepto de imaginario comienza a utilizarse a fines de
los afios ochenta del siglo XX. En una primera etapa, encontramos
una dualidad persistente: lo imaginario y lo real se oponen, son cosas
diferentes; en un momento posterior, lo real y lo imaginario se nutren
mutuamente, se intersectan, uno inﬂuye en lo otro, son aspectos de un
todo: el mundo social. Asi, es frecuente encontrar cada vez maés, que los
conflictos de la realidad, sus luchas y sus hegemonias y dominaciones,
también estdn en el imaginario, y no pueden separarse. Si la realidad de
las préicticas nutre a los imaginarios, son los imaginarios los que confi-
guran el terreno para esas batallas. Recientemente se ha avanzado mas
en esto, ya que se considera que lo real estd conformado por multiples
dimensiones: lo relacional, lo material, lo imaginario y lo simbdlico, por
sefialar solo algunas. Por lo tanto, la dualidad real/imaginario, no solo
estd mal planteada, sino que se desvanece: los imaginarios son reales,
porque orientan la accién, condicionan, legitiman, estructuran, signi-
fican; son constructores del mundo, y por lo tanto, son actantes, en el
sentido de que participan, inciden en y conforman las acciones e inte-
racciones de los sujetos.

Como sabemos, el mundo social es una construccién intersubjetiva;
los sujetos individuales y colectivos imaginan, proyectan, representan
y actian en el mundo; de ahi que haya que considerar a la subjetividad
en el estudio de los imaginarios, pero es una subjetividad situada en el
tiempo y en el espacio.
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En los materiales consultados, suele decirse que los imaginarios
y la memoria estan relacionados, que los imaginarios se relacionan con
el futuro, y que la memoria se relaciona con el pasado. Pero pensamos
que si bien los imaginarios tienen o pueden tener una fuerte carga aspi-
racional e incluso utdpica, también tienen que ver con el pasado: como
una sociedad o un grupo piensan y se imaginan el pasado, y el significado
que le otorgan a ese pasado para su vida en el presente y su proyecciéon
hacia el futuro, conforman un marco de significacién que influye en la
identidad societal y/o grupal, en las formas que asume la integraciéon
social y en las maneras de concebir su propio mundo y concebirse en él.

Sibien en México la teorizacién acerca de los imaginarios sociales atn
no estd muy desarrollada, ya que pocos investigadores se dedican especifi-
camente a profundizar en el tema, lo que si es evidente es que la aplicacién
de las teorias de los imaginarios derivadas de las obras de Castoriadis,
Durand, Maffesoli, Ledrut, Baczko, Baeza y otros, es importante, ya que
encontramos muchos trabajos sobre los imaginarios en &mbitos diversos.

Lo que queda muy claro es la relacién de los imaginarios con el poder,
ya que el control y la manipulacién de los imaginarios proporcionan a los
grupos dominantes un reaseguro para perpetuar su dominio. Son un vehi-
culo paralo obtencién de legitimidad, y campo para las luchas por la hege-
monia. Alavez, hay que reconocer que no existe en las sociedades actuales
un imaginario unico (los imaginarios no son cosmovisiones ni mentali-
dades de época); no son ideologias, en el sentido de que pueden referirse
a muchos aspectos de la vida y no solo a visiones politicas o de partido o
fraccién de clase. En las sociedades actuales pueden coexistir imaginarios
contrapuestos, en recomposicién permanente, sin que ninguno predo-
mine sobre otro. También pudimos constatar que los imaginarios pueden
tener distinto nivel de generalidad y fundamentar ambitos diversos del
mundo social: desde la identidad de una nacién, a la educacién, a las ideas
sobre los migrantes, o qué significa la pobreza o las relaciones de género.

Por otra parte, los imaginarios no tienen un referente concreto,
no reflejan nada, sino que son esquemas de interpretacién generales,
fundantes, que se manifiestan en las representaciones sociales.

En cuanto a las representaciones sociales, observamos que en
México, la investigacién sobre este concepto se ha desarrollado princi-
palmente bajo la 6ptica de la TRS propuesta por Moscovici (1961/1976).
Si bien esta referencia es frecuentemente citada, no todas las investi-
gaciones retoman cabalmente la nocién propuesta por este autor. Es
comun encontrar una definicién general que concibe a las representa-
ciones sociales como visiones del mundo, sin necesariamente especificar
su génesis, sus funciones ni sus procesos de construccién.
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Una constante en las publicaciones sobre representaciones sociales
en México, es que la TRS es utilizada como un marco conceptual que, en
combinacién con otros conceptos tedricos, permite el andlisis de proble-
maticas sociales o de temas de actualidad en distintos campos de estudio.
A veces es el elemento tedrico que permite introducir la subjetividad en
una problemadtica social compleja, inmersa en sistemas institucionales
y juridicos poco flexibles, como es el caso de la aplicacién de la TRS al
campo de la educacién, de la salud o del trabajo asalariado “formal”. En
otras investigaciones, las representaciones sociales son el concepto que,
al igual que el imaginario, supone la existencia de un mundo simbdlico
que mueve al mundo y que subyace en las acciones de y formas de pensar
de diversos actores sociales.

En el campo de las representaciones sociales, el imaginario social es
considerado como una dimensién de las representaciones sociales, estre-
chamente relacionada con el proceso de objetivacién. Proceso por el cual
un concepto se materializa en una imagen o en un esquema figurativo
comprensible, comunicable socialmente. El estudio de la imagen y de la
imaginacién ha sido relativamente aunque con notorias excepciones,
poco estudiado en el campo de las representaciones sociales, en el que
se privilegia el andlisis de las narrativas verbales. Sin embargo, algunas
investigaciones, como las elaboradas por el grupo de trabajo sobre Imagi-
narios Latinoamericanos, se han dado a la tarea de estudiar este aspecto
de las representaciones sociales. El abordaje de la dimensién imaginaria
de las representaciones sociales ha sido fructifero y ha generado metodo-
logias interesantes, aunque de dificil analisis, como es la interpretacién
de dibujos, fotografias, cartografias, literatura o el cine.

El estudio de los imaginarios sociales desde de la perspectiva de
las representaciones sociales, facilitaria el empleo de métodos para
aprehender una nocién dificilmente asequible, al ser definida como el
“magma de significaciones” (Castoriadis, 1985), el “trayecto antropolé-
gico” (Durand, 1981) o el sistema de significados y sentidos que estruc-
turan la visién del mundo. Definirlo en términos de un tipo de cono-
cimiento que cruza las esferas de la subjetividad, la intersubjetividad
y la transubjetividad (Jodelet, 2008), permitiria observar los imagina-
rios que permean representaciones sociales de sujetos y objetos elabo-
rados en contextos culturales e histéricos especificos o de interés para
el investigador. Observar los imaginarios sociales a partir de una clari-
ficacién del o de los imaginarios a investigar, en respuesta a la pregunta
;quién construye imaginarios de qué?, ayudaria a delimitar los campos
sociales en que el estudio de tales imaginarios cobra sentido. En fin, no
olvidamos que cada investigacion representa un reto tedrico y metodo-
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l6gico para los investigadores que han emprendido el arduo camino del
andlisis de los mundos simbélicos de las sociedades contemporaneas. La
discusioén sobre la relacién entre imaginarios y representaciones sociales
no se agota aqui, sigue siendo un proyecto abierto, que promete intere-
santes resultados.
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Capitulo 2
Notas sobre el estudio de los imaginarios:
reflexiones desde la representacion y la mitologia

Milton Aragén Palacios
Universidad Auténoma de Coahuila

Introduccién

Escribir sobre imaginarios siempre representa un doble reto. Primero,
porque es un tema al que se le escapa el objeto de estudio, pues se accede
a él de forma indirecta. Por lo tanto existe una ausencia. Segundo, porque
se ha caido en un reduccionismo al emplear el término a cualquier fené-
meno que se quiera sugerir como imaginario. Se ha vuelto una meto-
nimia de la ideologia, la representacién social, el mito, la fantasia y las
percepciones. Lo cual Castoriadis (1985), respecto a la ideologia, lo tenia
claro, pero como ocurre con cualquier concepto en el que no se tiene claro
el cdmo se construye y delimita, en cuanto a su objeto de estudio. Este se
reduce al nombrarlo y definirlo timidamente sin contar con una reflexién
profunda sobre su sentido. Mucho menos, si eso corresponde o no a un
imaginario. Lo que deriva a forzar metodologias, que poco tienen que
ver de manera directa, con los imaginarios. Se antepone la herramienta
a la observacién y reflexién del fendmeno, donde cabe bien preguntarse
;qué tan relevante es preguntarse por el por qué estudiar imaginarios?
Posiblemente la pregunta no esté en el por qué, atn, fuera de un sentido
pragmatico, sino en el ;cémo y cudl imaginario se quiere estudiar? Pero
sobre todo ;qué se entiende por imaginario en el contexto de la investi-
gacion? Esto para evitar generalizaciones innecesarias, provenientes del
uso del concepto imaginario como un tropos.

Los estudios de la luz son una buena analogia respecto a las inves-
tigaciones sobre los imaginarios, porque
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Ver la luz es una metafora de ver lo invisible que hay en lo visible, de
descubrir el fragil ropaje imaginal que mantiene unido nuestro planeta
y todo lo que existe. Cuando hayamos aprendido a ver la luz, lo demas
caerda por su propio peso (Zajonc, 2015: 346).

Pues laluz ha sido concebida a lo largo de la historia, en funcién de
lo que le da el soporte fisico-simbdlico para que sea percibida. Ya fuera
como una luz interior de los humanos, un éter, un campo o un cuanto.
Ocurre cierta similitud, en cuanto a fenémeno de investigacién, con los
imaginarios. En ambos lo que podemos asir es su soporte simbdlico-
material con el cual podemos deducir el fenémeno. Pero para poder
llevar a cabo esa deduccién, hay que desarrollar una capacidad de des-
cribir lo latente, a través de sus representaciones, simbolos y signos que
se observan. Porque:

Desde Galileo hasta Einstein, todos los descubrimientos cientificos
se remontan a esa experiencia inefable en la que un fenémeno se
vuelve transparente al ideal, y la idea se torna visible. A partir de ese
momento, el cientifico trabaja para traducir su revelacién en palabras
y simbolos. Entretanto, la epifania a menudo se diluye, aunque con-
serva su potencia técnica (Zajonc, 2015: 216-217).

Es esta caracteristica de los imaginarios como un fenémeno social
latente, lo que favorece que sean utilizado como un tropos. Pues al ser
algo de lo que no se tiene la certeza o por lo menos un rastro, hace que esa
cualidad inefable reduzca el fenémeno a un simple concepto de lo que se
entiende literalmente como imaginario: su cualidad de lo irreal y el vin-
culo con la imaginacién o la imagen. Creando la confusién entre el objeto
y el fenémeno de estudio. Donde los imaginarios dificilmente podran ser
un objeto de estudio, pero si un fenémeno desde donde abordar dicho
objeto. Ahi se ubica el nicleo de su particularidad investigativa. Por
tanto, hay que tomar en cuenta lo mencionado por Heidegger (2010: 69)
respecto a la ciencia:

Toda ciencia, en tanto que investigacién, estd fundada sobre el pro-
yecto de un sector de objetos delimitado y es por eso una ciencia
necesariamente particular. Ahora bien, toda ciencia particular debe
especializarse, en el desarrollo del proyecto por medio de su método,
en determinados campos de investigacién. Pero esta especializacién no
es de ningin modo Unicamente la fatal consecuencia que acomparia
inevitablemente a la creciente imposibilidad de dominar todos los
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resultados de la investigacién. No se trata de un mal necesario, sino
que es la necesidad esencial de la ciencia en tanto que investigacién.
La especializacién no es la consecuencia sino la causa del progreso de
toda investigacién.

En el caso de las investigaciones sobre los imaginarios, ese pro-
yecto no se funda en la delimitacién del objeto sino de su fenémeno. La
ciencia a la que refiere Heidegger es la de su época, en la que ocurrian
grandes cambios, en cuanto a la construcciéon de la realidad como de la
observacién. El paradigma newtoniano entra en crisis ante el avance
la relatividad y la mecénica cuantica. Lo cual permeé en el resto de las
ciencias como las humanas. De ahi que la claridad en la delimitacién del
objeto de estudio fuera lo central para desarrollar esa especializacién.
Aunque en la actualidad el paradigma de la especializacién se encuentra
en crisis ante las propuestas transdisciplinares. Asi como el de la obje-
tividad del observador externo ante la subjetividad del observador de
segundo orden, pues para la ciencia

la conciencia es un espectador imparcial, y el mundo, un espectaculo
objetivo; la subjetividad, un interior sin exterior. Sin embargo, hay un
comercio con el mundo mas viejo que la inteligencia, presupuesto olvi-
dado en los que enraizan los modelos de la ciencia (Enaudeau, 2006: 62).

De ahi la importancia de marcar los limites de lo que son los ima-
ginarios, en cuanto conceptos operativos para la investigacién. Porque
estos pertenecen al orden de la subjetividad y su vinculo a ese mundo mas
antiguo, pero se manifiestan en las representaciones del mundo como ese
espectaculo objetivo.

Representacion y ausencia

Representacién e imaginario podrian ser una unidad dual de la realidad
que actian en distintos ordenes de lo manifiesto y lo latente, de los que
emerge esa imagen del mundo en un plano ontolégico, pues

La palabra ‘imagen’ hace pensar en primer lugar en la reproduccién de
algo. Seguin esto, la imagen del mundo seria una especie de cuadro de lo
ente en su totalidad. Pero el término ‘imagen del mundo’ quiere decir
mucho mds que esto. Con esa palabra nos referimos al propio mundo, a
él, lo ente en su totalidad, tal como nos resulta vinculante y nos impone
sumedida (Heidegger, 2010: 73).
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Pero es una imagen que no es un calco, sino bajo la forma en la que
se representa ante un nosotros. Donde ese nosotros, estd obsesionado
con la imagen, pues como menciona Heidegger (2010):

El fenémeno fundamental de la Edad Moderna es la conquista del
mundo como imagen. La palabra imagen significa ahora la configu-
racion de la produccién representadora. En ella el hombre lucha por
alcanzar la posicién en que puede llegar a ser aquel ente que da la
medida a todo ente y pone todas las normas (2010: 77).

Esa imagen del mundo es la busqueda del sentido y significado de
lo inefable ante la crisis de los relatos.

Aunque esa crisis es de Occidente, porque “Lo indecible que huye del
lenguaje no es una figura de pensamiento oriental. En el discurso occi-
dental, sin embargo, estd muy difundida” (Han, 2019: 110). En Oriente
se renuncia al lenguaje “no por un defecto, sino por un exceso. El hablar
presupone ya una distancia ante el acontecimiento. Hace del escape un
suceso, abandona la inmediatez del acontecer” (Han, 2019: 110). El vacio
ola carencia del lenguaje en el acontecimiento es la experiencia. Sunarra-
tiva es la representacién de esa ausencia asi como la imagen del mundo
nos libera de la crisis de sentido. Crisis que se relaciona con los estudios
de los imaginarios, por la necesidad de significar la realidad.

Si para Wittgenstein (2009: 105): “Los limites de mi lenguaje sig-
nifican los limites de mi mundo”, la crisis de sentido se da al no poder
construir una imagen del mundo total. Pero hay que tener en cuenta que:

La légica llena el mundo; los limites del mundo son también sus
limites. No podemos, por consiguiente, decir en légica: en el mundo
hay esto y esto, aquello no.

En efecto, esto presupondria, aparentemente, que excluimos ciertas
posibilidades; y ello no puede ser el caso, porque, de otro modo, la
légica tendria que rebasar los limites del mundo: si es que, efectiva-
mente, pudiera contemplar tales limites también desde el otro lado.

Lo que no podemos pensar no lo podemos pensar; asi pues, tampoco
podemos decir lo que no podemos pensar (Wittgenstein, 2009: 105).

Es justo la légica, a través de sus inferencias, el modo por el cual se
busca interpretar el vacio de lo que no se puede nombrar. De ahi que sus
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limites sean los del lenguaje, ya sea matematico o semantico. Distinguiendo
la 16gica la unidad de la forma de los limites del sentido y su carencia. Lo
mismo aplica para los imaginarios, pues su limites son los limites de nues-
tras significaciones individuales y colectivas. Parafraseando a Wittgenstein
se podria decir: lo que no podemos significar no lo podemos imaginarizar.
Ojo, no imaginar, pues se ubica en el orden de las representaciones, por
lo tanto, si podria ser simbolizado, significado y nombrado por medio del
lenguaje que “no es sélo comunicacién de lo comunicable, sino ya, al mismo
tiempo, simbolo de lo no comunicable” (Benjamin, 2010: 161). Entonces,
refiriendo a Benjamin (2010), el lenguaje significa en su comunicar lo no
comunicable, por de comunicar el ser lingiiistico de cada cosa, porque:

La existencia del lenguaje no sélo se extiende por todos los dmbitos de
la manifestacion espiritual humana, a la cual, en algin sentido, el len-
guaje siempre es inherente, sino que se extiende a todos en absoluto.
Asi, no hay cosa ni acontecimiento que pueda darse en la naturaleza,
en la animada o en la inanimada, que no participe de algin modo en
el lenguaje, pues a todo es esencial comunicar su contenido espiritual
(Benjamin, 2010: 145).

Por esa extension del lenguaje hacia lo no comunicable, hasta el “ser
espiritual sélo lo comunica en la medida en que estd inmediatamente
contenido en el ser lingtistico, en la medida en que es comunicable” (Ben-
jamin, 2010: 146). Introduciéndose de este modo lo no comunicable al
mundo de lo simbélico, para suplir la ausencia de lo no comunicable con
un lenguaje inico que une lo espiritual con lo lingtistico, porque

la identidad real del objeto al que ambas palabras o, segiin Benjamin,
ambos sistemas lingiisticos se refieren, se funda en la suposicién tacita
del lenguaje uno, tnico y verdadero en la base de todas las lenguas [que
es] el lenguaje del Dios del Antiguo Testamento (Eilenberger, 2019: 105).

De ahi que “todo lenguaje superior es la traduccién del inferior,
hasta que se despliega la palabra de Dios, unidad como tal del movi-
miento lingtistico, en la claridad dltima posible” (Benjamin, 2010: 161-
162). Donde esa claridad dltima, ocupa el vacio de lo no comunicable
con un significante originario representado por la palabra de Dios.

Esta representacién del lenguaje uno, Gnico y verdadero responde
a una necesidad de simbolizar el Verbo divino ante la ausencia de signi-
ficante. Porque
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En nuestra tradicién hay una distincién ontolégica y esencial entre
Creador y criatura [donde] El individuo sélo puede asociarse con lo divino
mediante la institucién social. Asi, en la tradicién judia, Dios y Su pueblo
tienen un Pacto respecto de su relacién especial (Campbell, 2019: 41-42).

Siendo ese pacto, el lenguaje del significante supremo, en el cual

la autoridad de la palabra se basa en la palabra misma; la palabra se
autoafirma en su verdad idéntica, deja de ser signo, ocupar lugar de otra
cosa, para adquirir la densidad de un ser, de una existencia (Enaudeau,
2006: 190).

Es la palabra de la existencia de lo divino, representado por medio
de metéforas, donde “El simbolo, energizado por la metéfora, trans-
porta no una mera idea del infinito sino cierta comprension de éste”
(Campbell, 2019: 35-36).

Ese simbolo energizado sustituye la ausencia de significante divino
para acceder a su significado, pues “Representar es sustituir un ausente,
darle presencia y confirmar su ausencia [...] la representacién sélo se
presenta a si misma, se presenta representando a la cosa, la eclipsa y la
suplanta, duplica su ausencia” (Enaudeau, 2006: 27). Por lo tanto, solo
se desplaza la ausencia por un simbolo que permite reducir la crisis de
sentido. Aqui el imaginario es donde se diferencia del mito, porque este
ultimo utiliza el aura de las metéforas para hacerse presente. Mientras
los imaginarios a las representaciones para materializarse o instituirse.

Pero hay que tener cuidado porque “Representar no es imaginar
[pues] La representacién trabaja ya en lo percibido y lo modifica” (Enau-
deau, 2006: 230). Aqui se ubica el nicleo de los estudios de los imagina-
rios, pues

se necesita imaginacién para ver un hombre en la forma de una roca,
pero necesito ver la roca para verla como hombre, lo que es distinto de
imaginar una roca, o incluso una ‘roca con forma de hombre’, sin verla
(Enaudeau, 2006: 230).

Ejemplo que bien podria ayudar a acotar los limites significantes de
lo imaginario, pues estos operarian en lo no visto. Pues el puente entre
lo percibido y lo representado se da por el observar, mientras que en la
imagen mental a lo representado, por el imaginario. Donde el principal
rol de lo imaginario se da en la transferencia latente de sentido en lo
representado ante la ausencia de lo percibido.
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Imaginario y mito

El imaginario, los imaginarios, lo imaginario. Tres formas distintas
para nombrar un mismo fenémeno inasible e inmanente a la realidad.
Pero que en la practica investigativa, pocas veces se ven las diferencias
entre sumodo de operar como sustantivo o como sustantivo adjetivado.
Pequenia diferencia que implica una diferenciacién epistemoldgica al
momento de delimitarlos en funcién de un objeto estudio donde se
observaria el fenémeno.

Lo mismo ocurre al referirlos como singular o particular. Pues
nos llevan a distintos caminos en la forma en la que significan la rea-
lidad o las realidades. Ademas hay que hacer hincapié en su diferencia
respecto a las representaciones, pues este es un error muy comun en
el que se cae al momento de investigar sobre los imaginarios: irnos por
la pista mas sencilla dada por la representacién, o peor atun, por las
percepciones. Imaginario y representacién no son sinénimos ni caras
opuestas de una misma moneda. Pues cada uno se ubica en coorde-
nadas distintas en la realidad: en lo latente y lo manifiesto.

De lo manifiesto podemos llegar a lo latente pero no de una forma
lineal que lleve de su significado a su significante. Por el contrario, en el
retorno del sentido del significante al significado por medio de la significa-
cién. Es en el contexto de las pistas donde podemos acceder al imaginario.
Como aquel detective que no se deja llevar por lo que ve y encaja en la
escena del crimen, sino porque lo que no encaja y se escapa a la mirada. Es
justo aqui donde se encuentra el nudo gordiano del estudio de los imagi-
narios y su reto metodolégico.

Es en la filosofia, la antropologia y el psicoandlisis, donde mejor se
teorizan y comprenden los imaginarios. Es probable que se deba a que en
estas disciplinas tienen una larga tradicién en estudiar el sentido de los
mitos y como estos operan en la realidad del sujeto o la sociedad. De ahi
que al momento de abordar el tema lo hagan desde los dos sentidos del
simbolo: el oculto y el visible (Beuchot, 2013). Pero ocurre lo contrario
en los estudios sociales y urbanos, pues se parte de una representacién
o una percepcién que se da por hecho que eso es un imaginario. Sin entrarle
directamente a su conceptualizacién, tan solo se le nombra como tal, se da
por hecho que al momento de nombrar el investigador como imaginario
a un signo, simbolo o accién, este ya significa su sentido oculto. Lo que
lleva a un error de interpretacién, pues no se habla de un imaginario, sino
solo de un elemento visual al que se le asigna una significaciéon basada en
lo manifiesto, pero que en lo latente opera con otras diferenciaciones. Ya
que pueden ser la fuentes de informacién un mapa mental, una entrevista,
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una fotografia, una obra de arte, una pelicula o una novela, el imaginario
no se presenta de primera mano, al contrario, esta oculto al observador,
pero se pueden hallar pistas, cuando se parte de una base teérica sélida.
No solo usando conceptos como ornato para justificar un discurso carente
de sentido teérico-metodolégico que origina esos lugares comunes de las
investigaciones sobre imaginarios.

Ni se estudian completamente los imaginarios ni las representa-
ciones ni las percepciones, pues al no existir claridad en la definicién de
los conceptos y su forma de operar en la realidad. Lo que se esta presen-
tando como el objeto de estudio corresponde a otro fenémeno y pro-
blema de investigacién. Pues la clave para el estudio de los imaginarios
se encuentra en las ciencias humanas y no en las ciencias facticas, que
han dominado los estudios sociales y urbanos en las tltimas décadas.
Es imposible generar un solo método para estudiar imaginarios por su
caracter inasible, pero si podemos generar propuestas a manera de hipé-
tesis para acercarnos a su interpretaciéon. De ahi que la hermenéutica
y la semidtica sean de mas utilidad para su estudio que una encuesta que
busque patrones y generalizaciones de las significaciones de los imagi-
narios por medio de lo que se percibe.

Algo parecido ocurrié con el mito en la bisqueda de una objeti-
vidad en su conceptualizacién desde lo univoco y lo estatico, frente a
la polisemia que emerge de su caricter movil e histérico, como seriala
Blumenberg (2004: 121):

Los mitos no ‘significan’ siempre aquello que se interpreta de ellos o
aquellos para lo que son reelaborados, sino que la enriquecen a partir
de las configuraciones que adoptan o en las que son incluidos. La poli-
semia es deduccién de su contenido fundamental a partir de su historia
de recepcién. Cuanto mds polisémicos son, tanto mas incitan a agotar
aquello que ‘todavia’ podrian significar y, con seguridad, aumentarian
todavia mds sus significados.

En esa busqueda de un significado Gnico y omniabarcador se pierde
la riqueza del mito dada por su polisemia. En el trayecto de los dioses
a Dios a la racionalidad. El mito se relegé y se ubicé en lo latente de la
sociedad. En aquello que no se observa en un primer orden, con ello se
evita que se resignifique lo que construyé la razén por medio de una
objetivacién ritualizada. Pero es necesario entender que

El hombre no sabe lo que hace o bien ha olvidado el contexto practico en
el que se hallaba inscrita la accién; pero un dia querra saber lo que signi-
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fica. Al hacerlo toma lo incomprendido por una vieja respuesta para la que
todavia cabe buscar la pregunta que se le ajuste. Si esto es asi, se entiende
que en un contexto como éste las interrogaciones adquieran mas impor-
tancia que no las supuestas respuestas (Blumenberg, 2004: 55).

Y ante las multiples dudas, hay que buscar respuestas que medien
lo univoco y equivoco, pero estas tienden mas a la polisemia para que
genere las significaciones necesarias en la bisqueda de sentido de lo
humano. Aqui es donde en la modernidad el mito muté en imaginario
para sobrevivir a la cientificidad que monopoliza las respuestas. Aunque
esto también corre el riesgo de generar falsas respuestas al no tener
acceso a lo imaginario, que esta ubicado en la cara oscura de la realidad
junto a los dioses arcaicos.

Campbell va mas alla al ubicar la pérdida de la mitologia y su rela-
cién con los problemas sociales de la sociedad moderna, pues para él, al
no darse ya una interpretacion literal de las formas simbdlicas, se pierde
el soporte del orden moral y cohesién, de tal modo que

Con nuestros viejos tabues fundamentados en la mitologia desestabili-
zados por nuestra ciencia moderna, en todo el mundo civilizado puede
observarse una ripida y creciente incidencia del vicio y el crimen,
de los trastornos mentales, suicidios, adicciones a las drogas, hogares

destrozados, nifios insolentes, violencia, asesinatos y desesperacién
(Campbell, 2014: 24).

Bien podria decirse que habria que regresar a esa etapa de inter-
pretacion literal de los simbolos y los ritos vinculados a los mitos bajo
este escenario, pero no es asi, Campbell (2015), no es un nostalgico por
el pasado, al contrario para él:

En determinado nivel de vida y estructura, los mitos ofrecen modelos de
comportamiento. Pero los modelos tienen que ser adecuados al tiempo
en que se estd viviendo, y nuestro tiempo ha cambiado tan deprisa
que lo que era adecuado hace cincuenta afios atris ya no lo es hoy [...]
El orden moral tiene que ponerse a tono con las necesidades morales de
la vida real en tiempo, aquiy ahora [...] Retrocediendo no hacemos otra
cosa que perder el ritmo de la historia (Campbell, 2015: 34-35).

El mito era una fuente de significaciones que se materializaban por
medio del rito, permitiendo la cohesién y el orden moral de la comu-
nidad, porque “La fascinacién que ejercia el mito se debia precisamente

67



a que era mera representacion, sélo necesitaba ser ‘creido’ momenta-
neamente, pero nunca devino norma o credo” (Blumenberg, 2004: 23).
De ahi que algunos mitos modernos los encontramos en las historias
del origen de las naciones modernas bajo el concepto de patria, vueltas
rito, por medio de las ceremonias de juramento a la bandera, himnos
o festejos de las independencias. Pero cada vez pierden mas fuerza ante
la atomizacidén de la realidad que se puede observar en el florecimiento
de ideologias blandas y la posverdad.

No es un retorno a una mitologia que hubo, al contrario, es encon-
trar nuevas simbolizaciones que permitan resignificar los sintomas de
la sociedad actual, para que se manifiesten y podamos afrontarlos. Aqui
es donde podemos ubicar la funcién del imaginario como un orden de
significaciones que forman parte de la significacién de la realidad y que
operan como el mito en sociedades premodernas. Esas significaciones
que proporcionaban los mitos al orden moral, se presentaban en dos
grandes categorias mencionadas por Blumenberg (2004: 15), donde:

El origen y el caracter originario del mito se presentan en lo esen-
cial bajo dos categorias antitéticas y metaféricas. Dicho de forma
sucinta: como terror y como poesia, que significa: como expresion
desnuda de la pasividad frente al hechizo demoniaco o como excesos
imaginativos de una apropiacién antropomorfa del mundo y una ele-
vaciéon teomorfa del hombre. Estas categorias son suficientemente
poderosas para abarcar casi todas las interpretaciones de la mitologia
que han surgido hasta ahora.

;Acaso no son esas mismas categorias pero bajo otros nombres
las que siguen significando al mundo contemporineo pero ahora bajo
el discurso de la racionalidad? El terror a lo desconocido vinculado se
ha volcado hacia el Otro, asi como hacia la Naturaleza, pero ese terror
es primigenio y ontolégico al ser humano. De ahi que fue necesario
significar lo natural como una deidad para aminorar el miedo a eso
desconocido que escondia. Mientras que la poesia cedi6 ante la retérico
y de ahi al discurso racional-cientifico. Solo que en lugar de excesos
imaginativos, partimos de una imaginacién reflexiva que opera bajo
pardmetros teéricos y metodolégicos de la ciencia. La metifora que
llevaba de lo divino a la realidad se volvié una analogia que lleva de la
ciencia a la realidad. Donde

los ordenes morales de las sociedades siempre han estado fundamen-
tados en los mitos, en los canonizados como la religién, y ya que el
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impacto de la ciencia sobre los mitos ha resultado —aparentemente
sin poder evitarlo- en el desequilibrio moral, debemos preguntarnos
si no es posible llegar cientificamente a un entendimiento de la natu-
raleza de los mitos como base de la vida, de manera que, al criticar

sus rasgos arcaicos, no desfiguremos y descalifiquemos su necesidad
(Campbell, 2014: 25).

¢No son acaso los imaginarios, y sobre todo, su estudio que ha
cobrado fuerza en los ultimos afios una forma de “llegar cientificamente”
a ese entendimiento en una época donde el mito ha perdido su fuerza
de cohesion y de significacién del orden moral? De ser asi, aumenta
el compromiso social de la imagonologia como un &rea de las ciencias
humanas encargada no solo de interpretar los imaginarios en la realidad.
Sino también como buisqueda de ese conocer las significaciones inhe-
rentes al humano en el contexto de la crisis social actual, producto de
la atomizacién de los simbolos que nos aglutinaban y dotaban de un
sentido socialmente generalizado. Aunque dichas crisis siempre han
existido en diferentes magnitudes, pero su forma de sobrellevarlas es lo
que varia y de ahi la importancia de los simbolos y sus significaciones.

Hay que tener en cuenta la preocupacién planteada por Blumen-
berg, sobre el uso de los conceptos en las investigaciones de frontera,
como serian los enfoques interdisciplinarios en fenémenos como los
imaginarios o los mitos a los que él hacia referencia, pues

Tan facil que es exigir el uso exclusivo de conceptos claros y distintivos,
pasando por alto todo aquello que no se cifla al rigor de una defini-
ci6én preliminar de conceptos, y tan problematico, en cambio, es poner
en peligro aquella objetivacién, acaso todavia pasajera y poco perfi-
lada, que, como punto de convergencia de unos aspectos hasta este
momento velados, precisamente incumbe escrutar a toda indagacién
interdisciplinaria (Blumenberg, 2004: 11).

Porque esos conceptos conllevan a una indeterminacién disci-
plinar, pues cada disciplina opera con sus propias categorias analiticas
que adquieren sentido en su comunicacién, pero que corren el riesgo de
volverse débiles producto de una indefinicién forzada por la busqueda
de univocidad. Que en el caso de los imaginarios, que es el que nos
importa, se tienen que definir en funcién de una analogia que medie la
polisemia y el significado tinico que se adjudican. De ahi que las defini-
ciones correspondan mas a hipétesis que derivan en una forma de inter-
pretacién, que a un concepto totalizador, porque:
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Ahora los objetos son representados por metaforas, y lo que se pre-
senta como realidad es su organizacién. Dicho de otra manera, ahoralo
hipotético es nuestro fenémeno; porque nuestra captacién inmediata
de lo real no interviene mas que como un dato confuso, provisorio,
convencional, y esta captaciéon fenomenolégica reclama inventario
y clasificacién [...] No podemos tener a priori ninguna confianza en
la instruccién que lo inmediatamente dado pretende suministrarnos
(Bachelard, 2004: 18).

Por lo tanto hay que ser cuidadosos con los estudios que pretenden
objetivar los imaginarios empleando métodos que buscan generali-
zarlos por medio de la cuantificacién, como si el imaginario fuera un
dato medible. Ese dato aparentemente encontrado, tan solo es “confuso,
provisorio, convencional”, pero nunca una referencia directa al orden de
lo imaginario.

Agamben (2010: 9) en su libro Signatura rerum, lo comienza con
los siguiente:

Quien estd familiarizado con la practica de la investigacién en cien-
cias humanas sabe que, contra la opinién comun, la reflexién sobre
el método muchas veces no precede, sino que viene luego de la prac-
tica. Es decir, se trata de pensamientos de algin modo ultimos o pendl-
timos, para discutir entre amigos y colegas, y a los que sélo legitima
una gran familiaridad con la investigacién.

Esta advertencia de Agamben, resulta pertinente y precisa, para
quienes nos dedicamos al estudio de los imaginarios, pues no se puede
partir de un método Unico. Simplemente porque este no existe. Al
contrario, se va construyendo conforme se van buscando pistas para
interpretarlo. De ahi que la teoria sea lo central y el método una con-
secuencia. Ya que la experiencia producto de la reflexién y discusién de
lo que se entiende por imaginario, es mas importante que sus intentos
de medicién.

Es importante saber lo que se investiga en esta temadtica, pero
sobre todo, lo que otras disciplinas de las ciencias humanas y sociales
pueden aportar para su interpretacién. Que en el caso de las ciencias
exactas, su aporte se da por el uso de metéforas derivadas de sus fené-
meno que nos permiten generar hipdtesis. Probablemente el estudio
de los imaginarios se encuentre mas en la intuicién que en la intencién
de interpretarlo, pues en el sentido de Gadamer, la intuicién es una cua-
lidad estética en la cual su problema
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no debe ser enfocado desde un planteamiento epistemolégico, sino
que estd referido al &mbito, mas amplio, de la imaginacién en su juego
«libre» y en su productividad. Para ello me parece adecuado de ante-
mano, no restringir la mirada a los objetos «visuales» o a las obras de
arte, sino tener a la vista las artes del lenguaje, y sobre todo, la poesia.
Pues es a ellas, al uso del lenguaje, a la retdrica y a la poesia, a las que
se aplica la palabra intuitivo de una modo mas natural y apropiado;
a saber, como una cualidad especial de la descripcién o de la narracién,
de tal manera que lo que uno no ve él mismo, sino que sélo se cuentan,
llega a verlo, por asi decirlo, «delante suyo» (Gadamer, 2011: 154).

Con la diferencia que ese «delante suyo» de los imaginarios es un
simbolo mévil polisémico que adquiere sentido por medio de la signi-
ficacién de los imaginarios. De tal modo, que su cualidad especial de la
descripcion, radica en la forma en la que son acoplados en la realidad
por medio de una diferenciacién simbdlicamente generalizada que la
construye. El imaginario se esconde en esa diferenciaciéon que a su vez
los produce por su acoplamiento. Por lo tanto estdn mas vinculados
a lo intuitivo-subjetivo que a lo descriptivo-objetivo. Pero hay que tener
cuidado también con esto, porque es probable que a ello se deba el babel
de los estudios de los imaginarios. Pues la intuicién opera en el plano de
interpretativo, pero es necesaria una sistematizacién de la observacién,
previamente educada, sin caer en metodologias rigidas que lo falsean.

Hay que prestar atencién a lo dicho por Bachelard (2004: 99):

Ninguna idea aislada lleva en si la marca de su objetividad. A toda idea
hay que afadirle una historia psicolégica, un proceso de objetivacién
que indique el modo en que llegé a la objetividad. Por intuitivo que sea
el origen de la idea ninguna contemplacién nos la ofrece de entrada.

Por ello, es pertinente hacer hincapié en la relevancia de la reflexién
tedrica sobre lo imaginario, para poder asirlo y no solo quedar en una
idea aislada carente de una reflexién tedrica-metodolégica rigurosa vin-
culada a un proceso de génesis del concepto.

A manera de conclusion
Una encuesta, una entrevista o una fotografia no son una entrada
directa a los imaginarios por mas objetividad que se pretenda generar

con ello. Al contrario son solo la cara visible de una representacién. Aqui
es donde se presenta la piedra de Sisifo de los estudios de los imagina-
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rios. Porque se busca fundar un proyecto con un objeto delimitado que
construya esa imagen del mundo de la ciencia moderna, pero que dicho
objeto no existe de forma tangible, sino como fenémeno de lo inefable.
Pero hay que tomar en cuenta lo dicho por Enaudeau (2006: 204-205),
en el contexto de la filosofia:

Ninguna filosofia pacificard el pensamiento, ninguna tendr4 la ultima
palabra que ponga fin a la guerra, a una lucha de conceptos alimentada
por vocablos extrafios, vocablos retorcidos, que por suerte nadie podra
enderezar de una buena vez; vocablos que se podran limpiar para un
uso nuevo, que seran nuevamente deslustrados, ajados, estropeados,
marcados por el sello de las representaciones que van a golpearlos des-
pués de haberse modelado en ellos.

Es justo el imaginario uno de esos vocablos, solo habria que pensar
si lo estamos limpiando o estropeando para referir a fenémenos que no
representa.
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Capitulo 3
Turismo y tiempo libre:
shacia una renovacién de los imaginarios?

Daniel Hiernaux-Nicolas
Universidad Auténoma de Querétaro

“El lado verdaderamente intrigante del turismo,
es que no esta fundado sobre alguna necesidad.
Ninguna racionalidad...”

Catherine Bertho Lavenir (1999: 9).

Introduccién

El confinamiento consecutivo de la pandemia generada por la propaga-
cién del COVID-19 ha generado confusiones en numerosos aspectos de
la vida cotidiana de las personas (Hiernaux-Nicolas, 2020a). El teletra-
bajo, por ejemplo, puede responder a la necesidad de muchas empresas,
aunque, a la vez, trastorna el uso de los espacios domésticos y los
tiempos de la cotidianidad.

Por supuesto que el turismo, como un imaginario dominante de
movilidad que se ha impuesto al mundo entero a partir de mitad del
siglo pasado, se ha visto totalmente trastornado por las restricciones
de circulacién que han hecho caer dristicamente los altos niveles de
movilidad, empleos, inversiones y ganancias asociados a esa practica
social. En ese contexto, se han multiplicado los estudios, ensayos,
opiniones y en ocasiones divagaciones sobre la crisis turistica y las
representaciones sociales del turismo de mafiana y pasado. Esto no
serd el tema central de este ensayo, sino mds bien una reflexién que
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atafie a un aspecto que se sitda aguas arriba del turismo: se trata del
tiempo libre.

Nuestra hipétesis es que el imaginario (o los imaginarios del
tiempo libre) estan pasando por un muy acelerado proceso de evolucién,
lo que parece deberse a las reflexiones individuales y colectivas que estan
emergiendo de manera progresiva del torbellino social generado por la
crisis actual, las cuales, paulatinamente, deconstruyen el andamiaje de
numerosos conceptos usados en las ciencias sociales.

Alo largo del ensayo, haremos referencia a una serie de autores
y obras de corrientes de pensamiento diversas; en otros términos,
nuestras propias reflexiones se han construido a través de lo que
el gedgrafo francés Claude Bataillon denominé el “bricolaje” en la
investigacién, es decir el uso de recursos diversos no forzosamente
articulados entre si en su uso comun. Por lo mismo, Serge Latouche
convivira con Bruno Latour pero también con Michel Maffesoli, Gilles
Lipovetsky y otros. El trabajo que presentamos en esta ocasién no
pretende entonces ser un texto final, sino una primera etapa de una
construccién nueva del concepto de “tiempo libre” en tiempos de crisis
de paradigmas y derrumbe de certezas.

El ensayo se encuentra dividido en tres partes: la primera muestra
como la definicién del tiempo libre se establecié en las ciencias sociales
desde la naciente sociologia del trabajo en las postrimerias de la
segunda guerra mundial, lo que tendra, como se verd, efectos evidentes
sobre la aprehensién conceptual del mismo y sobre la forma de pensar
el turismo masivo naciente. En un segundo momento, seplantea que el
advenimiento del turismo de masas transformo el concepto dominante
del tiempo libre; lo inducira a transmutarse en un momento intenso de
consumo concentrado fuera del contexto de la vida cotidiana asociada
al trabajo y a obligaciones diversas. Este desliz progresivo del concepto
se opera en oposicién a las definiciones previas de turismo y tiempo
libre, profundamente marcadas por una voluntad humanista de otorgar
al trabajador un tiempo para si mismo, libre de contingencias relacio-
nadas con el funcionamiento del sistema econémico.

Finalmente, en una nueva fase de conceptualizacién que apenas
inicia, la crisis actual pone en tela de juicio las definiciones anteriores
y plantea la necesidad de repensar el tiempo libre como un conjunto
de momentos alejados del consumismo, para la reconstitucién de la
socialidad desmembrada por el confinamiento y, en una dimensién
mas amplia, apoyar a la reconstruccién de una sociedad profunda-
mente herida.

76



El tiempo libre construido desde el trabajo

La construccién tradicional del concepto de “tiempo libre” parte de una
separacion tajante de tres tiempos de la vida cotidiana, como lo han
sefialado muchos autores clasicos: el tiempo del trabajo, el tiempo “obli-
gado” y el tiempo libre.

Esas definiciones provienen primero de los sociélogos del trabajo
(véase Friedmann y Naville,1963), muchos de los cuales, filo-marxistas,
estaban aferrados a una predominancia de lo econémico sobre lo social,
aunque sostenian preocupaciones mdas humanistas, entre otros refe-
ridas al tiempo libre. Por lo mismo, en el clasico Tratado de Sociologia
del Trabajo compilado por los autores mencionados invitan a Joffre
Dumazedier, especialista del ocio y el tiempo libre, para introducir
algunas reflexiones sobre el tiempo libre.! “Friedmann otorga un lugar
privilegiado a los significados del ocio para reubicar al hombre en la
civilizacién técnica en la cual el trabajo es inhumano para la mayoria”
(Dumazedier, 1974: 20).

En los textos clasicos sobre ocio y tiempo libre, se suele dividir el
tiempo social en tres componentes: el tiempo de trabajo, el tiempo obli-
gado y el tiempo libre. El primero es dominante en las sociedades capita-
listas como bien lo sefial6 por ejemplo Roger Sue, y constituye el sello, la
marca de una sociedad determinada por la acumulacién del capital (Sue,
1994: 123-150). Este tiempo dominante, porcién del tiempo social,
corresponde a imaginarios que se han establecido progresivamente en
las sociedades. En ese sentido, trabajar es considerado una virtud, aun
cuando el trabajador se “mata” trabajando a expensas de su familia y de
su misma salud; la holgazaneria es evidentemente una falta a la légica
medular del sistema.

La primacia del tiempo de trabajo en las sociedades desarrolladas
se puede entender en el contexto de la necesidad de reconstruir la eco-
nomia de la posguerra y activar el ciclo de crecimiento de Kondratieff
y por las ideologias economicistas de la época que apoyan subjetiva-
mente el trabajo. Habrd que recordar que, en esa época, el trabajo se
queria medir, a diferencia del trabajo del campo o del trabajo artesanal;
la medicién del tiempo de trabajo comparado con el producto logrado

! Curiosamente, el nuevo Tratado Latinoamericano de Sociologia del Trabajo dirigido por

Enrique de la Garza (2004) no integra ningun capitulo sobre tiempo libre como su
histérico antecesor.
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permite determinar grados de productividad sobre los cuales se ela-
boran las escalas de remuneracién. Por lo mismo la importancia del
tiempo-maquina y de la sincronizacién hombre-maquina, elementos
esenciales para el funcionamiento del sistema.

Siguiendo en importancia al tiempo de trabajo, se ubica la porcién
del tiempo cotidiana que es literalmente tragada por diversas obliga-
ciones. Una de ella se volverd determinante: el tiempo de desplazamiento
al lugar de trabajo, que aumentara frecuentemente en proporcién al
tamario de las fabricas, las cuales crecen a lo largo de las décadas de auge
del modelo fordista industrial. A la necesidad de desplazarse se agregan
otras vicisitudes, entre las cuales la necesidad de dormir, esencial para
la reproduccion de la fuerza de trabajo desgastada, de alimentarse y las
practicas de higiene que se vuelven cada vez mas comunes con la impo-
sicién de un modelo higienista desde finales del siglo XIX.

El tiempo libre —tiempo no dedicado al trabajo o a las obligaciones
consideradas como satélites del mismo- era entonces concebido como
residual y sin importancia, toda vez que lo central era el tiempo de
produccién y el de reproduccién (tiempo obligado). La reproduccién
complementaria, fuera de las restricciones e imposiciones del capital, no
tenia relevancia y por lo mismo el tiempo libre podia —eventualmente-
volverse un tiempo de pereza y farniente.

Se entiende entonces que el tiempo libre ha sido una componente
particularmente negada en el estudio de la vida social aunque, sin duda
alguna, es una parte intima del orden social. Sin embargo, se va a asistir,
como bien lo sefiala Roger Sue a “la dilucién del tiempo de vida en el
tiempo de trabajo” (Sue, 1994: 165), lo cual, a su vez...

[...] implicé la toma de poder de la empresa (y de los empresarios) sobre
el orden social. La empresa se vuelve el lugar y el tiempo esencial de la
regulacion social. Simbdlicamente, la empresa toma el poder sobre el
tiempo y se vuelve el nuevo ‘otorgador’ de tiempo (Sue, 1994: 166).

El tiempo libre en la mercantilizacion del mundo

De manera bastante contradictoria, los beneficios sociales adquiridos
por los trabajadores con la semana laboral de cinco dias, la jornada
laboral de ocho horas, las vacaciones pagadas y los demds apoyos
derivados para expandir su movilidad, tuvieron efectos inversos a lo
deseado por los politicos y activistas sociales que las propugnaron: se
abri6é un enorme mercado econdmico potencial por la disponibilidad
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de tiempo libre y recursos para usar en el mismo para la mayor parte
de las poblaciones.

La conquista del tiempo libre por el capital se pudo acelerar por el auge
de las tres décadas de crecimiento intensivo durante los treinta gloriosos,
que corresponde a la fase fordista. Por ello fue necesario “domesticar” pro-
gresivamente el ser humano hacia la aceptacién de una estandarizacién
de sus demandas y de las respuestas del capital. Lejos de promover un ser
humano libre, capaz de pensar por si mismo y audaz en sus decisiones,
era perentorio para el capital que fuera domesticado para no poner en
tela de juicio las necesidades de este. Sin llegar aun, en aquella época de
posguerra de la segunda guerra mundial, a la influencia de la tecnologia
genética sobre el devenir de la humanidad es fundamental insistir sobre la
formacién de nuevos comportamientos dictados por la tecnologia.?

La domesticacién del ser humano se hizo sentir en todas las ver-
tientes y facetas del consumo, llevando a la homogenizacién de los gustos
y preferencias supuestamente libres y definidas por cada ser humano.
La transformacién del consumo como bien lo sefialé Jean Baudrillard
(2009), conllevé a la uniformizacién de los bienes ofrecidos y a su acep-
tacién voluntaria por los consumidores. Pero lo mas interesante para
nuestro proposito es que el espacio de libertad que significaba justamente
el tiempo libre otorgado como concesién al trabajador fue reinsertado en
una légica de consumo y por ende de apoyo a la masificacién de la produc-
cién y mayores ganancias. Es cuando irrumpe el turismo de masas como
nueva forma de abrir nuevas sendas para la acumulacién del capital.

Labrillante obra de Catherine Bertho Lavenir “La rueda y la pluma.
Como nos volvimos turistas” (1999) muestra la influencia conjugada del
factor tecnoldgico que no solo modernizd sino transformé radicalmente
la manera de viajar (difusién del automévil, posteriormente del avién,

2 Estas tecnologias se empezaron a aproximar en los ensayos médicos de los nazis, pero

solo adquieren fuerza y reconocimiento en la actualidad con un sustancial avance en
las tecnologias que han llevado a la clonacién de animales, y modificaciones poten-
ciales en los embriones, asi como normas para la preseleccién. Mas aun, la inter-
vencién complementaria de la tecnologia informatica en nuestros comportamientos
refuerza la validez del pensamiento de Sloterdijk para entender nuestras sociedades
posmodernas y, segun él, poshumanistas. Las implicaciones de las reflexiones sobre
la esencia de lo humano emprendidas por Peter Sloterdijk en “Reglas para el parque
humano” (1999) seguidas de “La Domesticacién del Ser” (2000) llevaron hace dos
décadas a una discusién agria entre corrientes de pensamiento, y a una crisis de la
definicién bioldgica del hombre. Las consecuencias de la Internet como nueva pro-
veedora de normas para el parque humano, extienden los limites de la polémica mas
alld dela biologia. La domesticacién tecnoldgica se hace cada vez manifiesta en el uso
del tiempo libre como lo demuestra el interés creciente de las empresas en “tecnolo-
gizar” la relacién al cliente.
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entre otros factores) asociado con nuevas representaciones del mundo
vehiculadas por la prensa especializada en viajes, credndose asi un
imaginario turistico de gran envergadura, capaz de movilizar personas
y recursos (véase Boyer, 2000; Corbin, 1995).

Para ello, se volvié necesario “turistificar” el mundo. Elementos de
la naturaleza, sitios emblematicos del pasado, lugares de memoria fueron
quizas los principales atractivos turisticos durante una primera fase del
modelo masivo. En buena medida, porque los primeros eran adecuados
con el modelo higienista creciente después de la guerra: bafios de mar,
estancias en la montarfia eran inicialmente aconsejados a los enfermos.
Mas aun, las playas y sitios de montafia podian ficilmente ser apropiados
para un uso turistico, posiblemente con una intervencién del Estado,
si era necesaria.

La turistificacién de lugares exéticos marca una segunda etapa
y puede interpretarse como una nueva colonizacién de espacios
distantes después de las guerras de independencia, con el pretexto
asociado de ofrecer una alternativa a su imposible industrializacién
reservada a los paises centrales. Esta turistificacién impuso cierta
modernidad en sitios distantes porque la observacién de lo vernaculo
no se podia hacer sin crear espacios con todos los servicios, aun si se
preservaba un “toque” local en la arquitectura, la comida y las activi-
dades para los turistas. En cierta forma, se invertia la situacién del
siglo XIX cuando en las exposiciones universales en paises imperiales
se exhibian “nativos” trasladados de manera arbitraria de sus lugares
de vida hacia zooldgicos humanos para ser observados por los “civi-
lizados” sin respeto de su libertad de movimiento y su vida intima.
Ahora el turista puede ser observado por la mirada del residente local,
pero con la diferencia que el primero sigue siendo quien determina las
reglas y usa a los locales como sus sirvientes y empleados.

Estas estrategias de expansion del turismo sobre territorios vir-
genes y sobre espacios distantes implicaron ademads la desestabiliza-
cién voluntaria de las ofertas de tiempo libre que podemos llamar no
empresariales; por ejemplo, con las autopistas estatales o privadas de
paga se nulificé o por lo menos se redujo la oferta de servicios turis-
ticos y recreativos a lo largo de las carreteras tradicionales. Poco a poco
las ofertas turisticas conocidas como de “turismo social” pasaron a un
segundo plano y fueron voluntariamente descalificadas como “turismo
para pobres”: El nuevo turismo masivo, reprodujo en forma incompleta
(a manera de un “erzatz”, un sustituto) la tradicién aristocratica de la
estancia veraniega y marca “[...] el final del proyecto activo, generoso
y moral de los militantes de los afios 30” (Bertho Lavenir, 1999: 428).
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De la casa propia con espacios generosos de los ricos, con disefios indi-
vidualizados por arquitectos de renombre, se pasé al cuarto de hotel
estandarizado; de la comida abundante y selecta del restaurante de lujo
o preparada por una cocinera adscrita a la casa, se acab6 en el McDo-
nald’s de la esquina.

Obviamente este “volteo” completo como lo sefiala Bertho Lavenir
(1999), implico el fortalecimiento de un sector de empresas cada vez
mas numerosas y grandes, que cooptaron el mercado: es la fordizaciéon
del turismo, la llegada de una oferta organizada, de gran escala donde
algunas empresas dominan el mercado e imponen productos turisticos
homogeneizados para alcanzar una produccién eficaz, competitiva y de
bajo costo para aumentar la cobertura de la demanda potencial.

Es el advenimiento del turismo de masas, cuyos elogios no cesan
ni en tiempos de crisis como el actual. Este turismo tuvo entonces que
barrer con un imaginario de viaje libre, asociado al descubrimiento de si
y del otro, del lugar cercano tanto como del lejano, de una cotidianidad
acorde con los origenes del viajero como de la vida exdtica del visitado.

Enlas dos ultimas décadas, también se ha asistido a un crecimiento
de lo que se llama el turismo de experiencia. Parques tematicos, cen-
tros histéricos sumidos en lo mismo, al grado que AirBnB propone ya
paquetes de experiencias a la par de alojamiento.

[...] hemos caido en una industria de la experiencia que se concretiza
en un libertinaje de simulaciones, de artificios hiperespectaculares, de
estimulaciones sensoriales, destinadas a hacer sentir a los individuos
sensaciones mas o menos extraordinarias [...] (Lipovetsky, 2003: 59).

El imaginario del turismo de masas, con todas las simulaciones
posibles, la evolucién misma de su oferta y la creatividad del capital para
renovar en permanencia la oferta, habia nacido con tal fuerza que pudo
sortear varias crisis tanto econémicas como ligadas al terrorismo y pro-
blemas de seguridad para llegar a los tiempos actuales.

Para estudiar el proceso del paso del deseo de una otredad espacial
y social a un imaginario que se satisface de productos empaquetados,
se desarrollaron progresivamente los estudios turisticos que pueden ser
divididos, de manera un tanto arbitraria, entre aquellos que analizan
los procederes y la operacién de este turismo de masas con un limitado
sentido critico por lo menos desde una visiéon sociolégica, antropolégica
y politica, y aquellos que intentan un andlisis critico del modelo, desde
lecturas politicas, econémicas, sociolégicas, geograficas y demas. No es
momento para describir y analizar las diversas corrientes criticas, solo
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vale la pena destacar que inician tempranamente con autores como Ash
y Turner, Jurdao, Cazés, Smith y obviamente la obra emblemadtica de
Dean MacCannell “El turista” cuya primera ediciéon en inglés remonta a
1976 y marcé varias generaciones de académicos criticos hasta la fecha.

Todas las obras mencionadas apuntan a una critica severa de los
efectos del turismo de masas tanto sobre las poblaciones residentes
como sobre los mismos turistas y las poblaciones emisoras. Evidencian
la mercantilizacién del turismo, y en particular de lo que preferimos
hoy llamar los “comunes” como las playas, el papel del Estado como
proveedor de infraestructuras, equipamientos y hasta servicios para las
empresas, tratadas como la punta de lanza de una modernizacién cre-
ciente y de una mundializacién que logra integrar grandes contingentes
de trabajadores que, sin el turismo, estarian engrosando el “ejército
industrial de reserva” y por ende integrando “clases peligrosas”.

De esta manera, el trabajador ha perdido el control de su tiempo
libre que dista mucho de ostentar la libertad que le habian asignado sus
primeros analistas. Se define cudndo, cémo y, de no poca relevancia,
dénde usar su tiempo libre, que quizas deberiamos llamar “sobrante”.
Por lo mismo surgié el interés precoz por impulsar sitios lejanos
-y, por ende, exéticos— que mueven a la vez sentimientos de conquista
territorial, de recuperacién del paraiso perdido, de éxito personal en
un imaginario complejo del turismo. Este imaginario turistico incor-
pord muchas facetas y se internacionalizé por lo que, hoy, es aceptado
en el mundo entero.

¢Qué resultados implica esta situacién para el tiempo libre? En
primer lugar, la progresiva eliminacién del mismo que se transforma en
una extension del tiempo dedicado al consumo bajo el dominio empre-
sarial. Gilles Pronovost afirma que

lo que se produce es el estallamiento de los tiempos sociales [...] es
notorio constatar que al casi no tener un estatuto (propio), al ser
objeto de poca formalizacién, se ha otorgado al tiempo libre residual,
contenidos y significados muy variados (Pronovost, 1999: 33).

En el mismo viaje transformado en un acceso masivo y despersona-
lizado a sitios, personas y culturas, se observa una actitud pasiva de las
poblaciones turisticas, salvo en el caso de las élites que construyen sus
alternativas propias, distantes de las de las masas, por su temporalidad,
su eleccién de prestadores de servicio, sus ubicaciones, sus condiciones
de funcionamiento y su mercado.
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Vale la pena subrayar la universalizacién de las principales carac-
teristicas de esta manera de hacer turismo que enunciamos a conti-
nuacién: Los turistas usan su tiempo libre para no hacer nada y para
comprar/consumir; el poco tiempo realmente libre durante el viaje fue
precomprado también; la expansién del modelo y la solidez ejemplar
del imaginario turistico correspondiendo a esa fase de turismo masivo
provocan que las élites locales pretendan emular los turistas por lo que,
a su turno, segin sus medios y los ciclos econémicos, se incorporan a
la “masa turistica” aun si no se benefician de las mismas prerrogativas
sobre tiempo libre que las que provienen de los paises centrales, tanto
en duracién y recursos para ello.

Mas atn se puede afirmar que las condiciones mismas de su sobre-
explotacion en sus actividades laborales y lugares de residencia respec-
tivos, sustentan el modelo de tiempo libre de los desarrollados (por
ejemplo, los bajos precios de los productos provenientes de paises del
Tercer Mundo, permiten un menor gasto de las poblaciones de paises
desarrollados en condiciones de vida y por ende mayor potencial econé-
mico para viajar).

En este modelo de turismo de masas, se observa la constitucién
de instituciones de “comando” internacional que orientan ideoldgica
y politicamente los gobiernos nacionales y regionales. El uso de falsas
certezas (datos internacionales construidos, orientaciones ideoldgicas,
supuestas “buenas précticas” turisticas...) difundidas por estas institu-
ciones garantizan la homogeneizacién del turismo internacional (con
sus respectivos ajustes locales permitidos) y, sobre todo, la ingenieria
imaginaria del turismo a escala masiva.

De esta manera el turismo masivo se ha vuelto un modelo global,
y se asiste a una “turistificacién global” como bien lo sefialan una obra
reciente Cafiada y Murray (2019), modelo que se ha aplicado hasta los
rincones mas aislados del planeta.

Un nuevo tiempo libre

La crisis del modelo del turismo de masas llegdé abruptamente. Nadie
imaginaba, hace unos meses (el presente texto fue completado en julio
de 2020) la disrupcién del conjunto de actividades que se relacionan con
el turismo.

El viaje empieza donde se detienen nuestras certezas. Viajar es
reaprender “[...] a dudar, a pensar, a criticar” sefialaba Franck Michel
(2000: 11) afirmando que... “aboliendo las fronteras de lo desconocido,
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viajar es atreverse a desafiar la banalidad de lo cotidiano, el confort que
da seguridad, las costumbres seculares” (2000: 11).

Frente a estas afirmaciones que refuerzan la relevancia de viajar asi
como a la constatacién que, de esta manera, el viajar y el turismo son dere-
chos humanos, es imprescindible preguntarse ;cémo reconstruir un nuevo
tiempo libre que ofrezca la posibilidad de alejarse del viaje organizado,
prepagado, definido hasta sus mas minimas condiciones y sometido a la
serenidad del indolente que no quiere correr riesgos y, al final de todo, no es
mas que una simple compra totalmente pautada y segura, efectuada desde
el confort del espacio virtual?

La disyuntiva no es si se debe buscar el regreso al funcionamiento
del modelo turistico anterior, salvando la economia y apoyando en
cierta manera a los empleados del modelo, o si se debe cambiar radical-
mente el modelo hacia otro que, de manera tentativa, podemos llamar
un turismo creativo y sustentable.

El punto de partida de la reflexién necesaria en la actualidad debe
ser ;cémo instaurar un nuevo modelo de tiempo libre que sea verdade-
ramente un espacio temporal de libertad? Mientras las expectativas de
la poblacién se canalizan hacia la posibilidad de viajar siempre mas lejos
en condiciones cada vez mejores y a precios cada vez mas accesibles,
asumiendo ceguera frente a los desperfectos significativos del resultado
(“el producto turistico” como se llama erréneamente), no habra espacio
para un turismo diferente.

Por fortuna, la crisis ha hecho emerger nuevos comportamientos,
quizas fragiles unos, temporales otros, que pudieran conllevar el fer-
mento de un “Nuevo Tiempo Libre” al cual aspiraban autores criticos
de los ochenta como Sergio Molina, Manuel Rodriguez Woog o Felipe
Cuamea (1985). Quizas el primero es el miedo a viajar por los riesgos
sanitarios, asociado con “la vergiienza de viajar”, un llamado de atencién
que proviene de los paises nérdicos con relacién a la huella ecolégica
dejada por nuestros desplazamientos por via aérea. Las tendencias mas
recientes demuestran que efectivamente no se trata de una reaccién
visceral de moda, sino de un sentimiento profundo que puede desen-
cadenar una reduccién de los viajes y una bisqueda de alternativas de
transporte (el ferrocarril, el vehiculo propio o rentado a una empresa
y también a particulares). Por lo pronto, las cifras hablan en este periodo
vacacional de 2020.

En segundo lugar, el riesgo de la masividad de las actividades
se confirma con el rebrote de casos de contaminados por el Covid-19
cuando se acude a eventos masivos —“botellones” en Espafia, disco-
tecas, etc—. Parece que una primera victima sera la industria del cru-
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cero, misma que ha sido formalmente atacada por los amantes de
la historia, de los paisajes urbanos tradicionales y por las mismas auto-
ridades que han llegado a impedir el atraque en puertos y la circulaciéon
cerca de zonas urbanas.

Todo indica que el turismo hotelero masivo también estd en
riesgo por las implicaciones en los restaurantes, elevadores, piscinas,
etc. (véase un recuento reciente en Hiernaux-Nicolas, 2020b). En sin-
tesis, se puede esperar una actitud menos positiva hacia el turismo de
masas, salvo quizas entre los mas jovenes que han demostrado una
indiferencia al riesgo y esperan ansiosamente la apertura de los sitios
de “turismo de borrachera”.

Sin embargo, ;como transformar lo que se observa como tenden-
cias pertinentes de cambio de actitud frente al turismo de masas, hacia
“otro” turismo?

Pareceria que se vuelve imprescindiblemente necesario construir
nuevos imaginarios del turismo, y quizas un gran imaginario envolvente
de lo que se puede aspirar a alcanzar como turismo. Al respecto, con-
viene recordar la afirmacién de Joan Nogué, en un texto seminal de hace
unos afios, que era necesario construir los imaginarios (Nogué, 2012).

En el mismo sentido, Sophie Klimis, Profesora de Filosofia en la
Universidad Saint-Louis de Bruselas, expres6 recientemente que:

[...] comolo demostré Cornelius Castoriadis, la realidad de una sociedad
descansa fundamentalmente sobre significados imaginarios sociales.
Por ende, tenemos la posibilidad de crear otros imaginarios, solidarios
y empaticos, de un mundo comun a todas y a todos, para oponerse al
imaginario destructor del neoliberalismo (Klimis, 2000: 5).

De hecho, es bien cierto que los imaginarios se construyen progre-
sivamente en las mentes, pero también que existe una ingenieria ima-
ginal (MacCannell, 2012) emprendida por las empresas y el Estado para
impulsar ciertos comportamientos. El turismo es posiblemente el mejor
caso de figura que ejemplifique esa tendencia. El turismo como imaginario,
mas que sus componentes imaginales particulares, ha sido construido por
intereses econémicos y politicos con fines de estimular su consumo.

Obviamente, esta revisién y el correspondiente ajuste de los
imaginarios que sustentan la economia actual del mundo pasa por un
decrecimiento en el sentido que le da Serge Latouche a este concepto
(Latouche, 2009) y pasa por una reconceptualizacién de nuestro modo
de vida actual; con toda evidencia, estd en la mira nuestro consumo
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excesivo de viajes turisticos sustentado en la idea de que la felicidad se
construye sobre el hiperconsumo (Lipovetsky, 2006).

Es tiempo entonces de reivindicar, desde posiciones creativas
y politicamente orientadas no a destruir el turismo tradicional sino a
construir algo nuevo, un tiempo libre diferente y de edificar un turismo
acorde a esa nueva definicién, es decir una nueva concepcién del tiempo
libre y un nuevo turismo asociado al mismo.

Este nuevo tiempo libre debe tomar en cuenta varios aspectos
u orientaciones: la primera es que el tiempo libre debe ser un espacio
de libertad y no un tiempo de consumo. Ello implica que los intereses
diversos de las personas deben poder manifestarse y satisfacerse
durante el tiempo libre. En otros términos, un tiempo libre creativo, en
la linea del concepto de “turismo creativo” planteado por Sergio Molina
en su ultima publicacién (Molina, 2015), donde se afirman el individuo
y/o el grupo social y no se sofocan en intitiles y poco satisfactorios actos
consumistas. A la par, una demanda politica es que este tiempo libre
crezca, y ello es posible si pasamos a una sociedad de crecimiento abso-
luto y destructor a una sociedad de decrecimiento como la propugna
Serge Latouche (2009).

Nuestra relacién al mundo debe modificarse, y esto ya ha sido bien
asumido y afirmado por los ecologistas. Ciertamente, la proteccién de
la naturaleza es central para la supervivencia de la humanidad. Pero
ello pasa por una relacién diferente al otro no solo humano sino animal
o vegetal y a los objetos. Al respecto, los andlisis de Bruno Latour sobre
el papel de las cosas como “actantes” son decisivos para entender este
propdsito: cuando hacemos turismo, nos topamos con objetos, paisajes,
edificaciones y demds, que solo tratamos —en la mayor parte del tiempo
y de las personas involucradas- como “cosas” con lo cual no entablamos
relaciones particulares.

Un ensayo del gedgrafo francés Jacques Levy (2010) aporta una
iluminacién particularmente reveladora sobre la relacién que tenemos
con los objetos y se subentiende que una relacién diferente puede darse
entre nosotros y “ellos”, no humanos pero si “actantes”. Asi nuestra rela-
cién a lo diferente a nosotros en el acto turistico debe asumir su parte
de intercambio, aun con las cosas, que se manifiesta a través de una
corporeidad creciente y satisfactoria. No estamos entonces gozando de
un control y una posesién temporal de objetos y de sitios, sino que inte-
ractuamos con ellos, lo que ofrece la posibilidad de crear nuevos pensa-
mientos, experiencias y gozos. Si el turista pudiera apropiarse de una
nueva visiéon del mundo, superando la mirada tradicional del turismo
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de masas, es posible que se modifique positivamente nuestra relacién
a lo que se ofrece a nuestra percepcién, desprendiéndola del velo que le
impone el consumo y permitiendo un acercamiento creativo y positivo.

Maffesoli opina que “el frenesi de los viajes [es] [...] una manera
disfrazada de vivir la inmovilidad [...]” retomando ademads la expresiéon
de Baudrillard que el viaje es una suerte de “desterritorializacién suave”
(Maffesoli, 2003:50). Es este frenesi que debe combatirse, quizds hacia
un viaje turistico menos frecuente (por lo menos a gran distancia), mas
lento y mas atento al mundo que nos habla.

Llegar a tal manera de ver el mundo, implica un cambio en profun-
didad. No se dara del dia a la mafiana siguiente, pero es el momento de
construir caminos para acercarnos a tal manera de ver y por ende de ser.
El tiempo libre puede y sera diferente, el turismo puede y podra ser posi-
tivo, respetuoso y constructor de un mundo distinto y por ende mejor.
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Universidad Nacional Auténoma de México
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Universidad Nacional Auténoma de México

Introduccién

Dentro de la historia humana, la posmodernidad se erige como una
reflexién del proceso cultural contemporaneo, el cual se suele explicar
en oposiciéon al proyecto de la modernidad (Jameson, 1996; Lyotard,
1983). A pesar de lo controversial de esta concepcién, con frecuencia se
asume que una de las caracteristicas mas importantes de la humanidad
dentro de la posmodernidad es su voracidad en el consumo, pero no
Unicamente centrada en la adquisicién de productos que acrecienten su
bienestar, sino en la fascinacién por acumular experiencias que otorgan
distincién a los individuos, muchas de ellas materializadas en los viajes
de placer, es decir, en el turismo.

Esta obsesién por acumular vivencias turisticas se relaciona con el
imaginario universal de la “buena vida”, el cual tiene sentido en la medida
en que es mostrado a otros individuos conocidos y desconocidos, a fin
de incrementar el prestigio social (Turner y Ash, 1991). Dada la natura-
leza intangible del viaje turistico, la forma mds comun e inmediata para
evidenciar las experiencias turisticas es a través de fotografias o video-
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grabaciones como si fueran trofeos, y que son, a final de cuentas, repre-
sentaciones del espacio visitado (Alvarado-Sizzo, Zamoray Lépez, 2018).

En torno a la efervescencia de los turistas por capturar iméagenes,
Urry (2002) reconoce que ocurre en una sociedad abocada al coleccio-
nismo de lugares a lo que Sartori (2018) afiade, en la misma linea, que
esto ocurre porque en la actualidad lo visual priva sobre los otros sen-
tidos. Los turistas no solo se esfuerzan en captar y difundir imagenes
por todos los medios a su disposicién —especialmente en redes sociales—,
sino que al ser esta la misma necesidad de otros viajeros, se genera una
gran obsesién por producir imagenes extraordinarias e idealizadas,
prueba de experiencias Unicas, al menos en apariencia (Alvarado-Sizzo,
Zamora y Lopez, 2018).

Tal avidez en la captura y difusién de las imagenes como repre-
sentaciones espaciales del turismo ha llevado, de acuerdo con algunos
tedricos de la posmodernidad, a una crisis de la representacidn, es decir,
que el objeto de interés turistico que se desea apreciar —que en apariencia
habia despertado el interés del viaje— al parecer, pasa a un segundo plano
y su representacién adquiere una posicién superior (Zamora, 2007),
pero jqué factores han detonado que las representaciones visuales se
erijan como un fuerte sucedaneo sobre las propias experiencias?

A partir de observar al turismo como un fenémeno complejo (Sha-
rpley, 2011) y que no se puede explicar sin comprender las interacciones
existentes entre los espacios de origen y destino (Leiper, 1979), en este
trabajo se busca entender, desde la posmodernidad, la relacién que
existe entre estos dambitos en materia de las representaciones espaciales,
las imagenes e imaginarios, pues se tratan de cocreaciones que se cons-
truyen bajo procesos socioculturales que fluyen de uno a otro espacio;
ademads, se busca exponer como es que las imagenes visuales en tanto
representaciones espaciales del turismo van tomando un peso cada vez
mas relevante en relacién con la experiencia propiamente dicha. Para tal
fin se desarrollé una investigacién documental y se analizaron aconteci-
mientos turisticos contemporaneos, a fin de ejemplificarlos.

Turismo, imagen y representacion:
un sucinto recorrido historico

Desde los primeros viajes recreativos de que se tiene noticia, comenzaron
a producirse imagenes estereotipadas o idealizadas de lugares remotos.
Durante el Imperio Romano, los ciudadanos comenzaron a desplazarse de
la gran urbe hacia las costas en busca de un cambio de aires; asi, hay noti-
cias sobre representaciones pictdricas, como es el caso del paisaje litoral de
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Campania, lugar de veraneo de los patricios, que fue plasmado en pinturas
y grabados, como una suerte de souvenirs (Turner y Ash, 1991).

En la Edad Media europea, los testimonios dejados por mercaderes,
politicos, caballeros, exploradores, misioneros y peregrinos —los viajeros
de la época- dieron lugar a un nutrido género literario compuesto por
guias e itinerarios de peregrinacién, relaciones de misioneros y embaja-
dores, y relatos de exploradores y aventureros; es en ese periodo cuando
aparecen las rutas de peregrinaje a Tierra Santa, Roma y el Camino de
Santiago (Walton, 2009; Pérez-Priego, 1984).

Los viajeros europeos del periodo de la Ilustracién fueron impor-
tantes en cuanto a produccién de representaciones espaciales, empleando
diversos soportes: tratados ilustrados, relatos de los viajeros, pinturas
o grabados. Esto ocurrid, entrelos siglos XVI y XIX, en el norte y centro de
Europa, donde el Grand Tour era un viaje casi obligado para la formacién
de aristécratas y burgueses (Brodsky-Porges, 1981; Furié, 2012; Turner
y Ash, 1991). Durante el Romanticismo, viajeros con un extraordinario
espiritu aventurero como Humboldt, repitieron el modelo de viaje del
Grand Tour, pero en el continente americano, contribuyendo con sus
estudios y representaciones a moldear la visién europea hacia América,
como un territorio exdtico y colorido (Gutiérrez-Vifiuales, 1997).

Por esa época, en sitios ya consagrados en el imaginario de los via-
jeros, como Venecia, los artistas locales comenzaron a producir las vedute
o imdgenes panoramicas que se vendian a los visitantes y que pueden ser
consideradas como las representaciones que antecedieron a las postales
turisticas, las cuales no solo mostraban imagenes del paisaje urbano, sino
que también solian tener representaciones préximas a lo cartogréfico
(Fregolent, 2000).

El turismo de masas alcanz6 un desarrollo significativo en la Europa
occidental del siglo XIX con los viajes en ferrocarril y barco organizados
por Thomas Cook, asi como en Estados Unidos y Canada (Mesplier y Bloc-
Duraffour, 2000; Davidson, 2006). En un principio fueron muy difundidas
las imagenes del campo o areas naturales que era pintadas por paisajistas
que solian ilustrar revistas y folletos que construyeron poco a poco el
imaginario turistico del momento; mas tarde se incorporaron los dague-
rrotipos y las fotografias impresas en papel (Lofgren, 1991; Walton, 2009;
Davidson, 2006).

Luego, el uso del automévil y, finalmente, del avién, potenciarian
la masificacién del turismo para abarcar amplios sectores de la pobla-
ci6én mundial y con ello la produccién de imagenes fue tomando un
nuevo cariz, enfocado en gran medida en la mercadotecnia para atraer
visitantes (Smith y Brent, 2001). El turismo se ha convertido en un

93



fenémeno omnipresente en la sociedad contemporanea, en cuya con-
formacién juegan un papel decisivo las representaciones espaciales;
la semiética de la publicidad y los reportes de los viajeros en las redes
sociales; ademds de su compleja relacién con el patrimonio histérico,
religioso, simbdlico, espiritual, intelectual y estético, tanto del viajero
como del destino turistico, aspectos que vale la pena examinar. Las
imagenes capturadas —o adquiridas, de manera comercial o no-y luego
difundidas por los visitantes perpetian el ciclo de produccién y divulga-
cién de representaciones espaciales.

Imagen y representacion

El concepto de imagen es complejo y ha sido definido desde las bases
tedricas de la filosofia, la psicologia y, mas recientemente, desde los
estudios culturales; al respecto, Sartre (2008) sefial6 que:

[...] la imagen contintia siendo un contenido psiquico inerte; no
podria de forma alguna conciliarse con las necesidades de la sintesis.
Ella solo puede entrar en la corriente de la conciencia si ella misma
es sintesis y no elemento. No hay, no podria haber imagenes en la
conciencia. Mas la imagen es un cierto tipo de conciencia. La imagen es
un acto y no una cosa. La imagen es conciencia de alguna cosa (2008:
137, traduccién propia).

Para Zamora (2007: 148-149), las imdgenes son una realidad sen-
sible que posibilita conocer a las demds cosas, materiales o no, o pensar
en ellas, pero también pueden ser una realidad imaginaria o no tangible:
“[...] imagenes imaginarias, no sensibles o no visuales, las cuales son
reales, pero no fisicas; son alégicas pero no son ficciones o extravios de
la razén; son subjetivas pero no son reflejo de las imdgenes materiales”.
De modo que el autor clasifica a las imdgenes en materiales (sensibles) e
imaginarias (no sensibles); las primeras son imdgenes visuales, sonoras,
olfativas, tactiles y gustativas; las segundas son suefios, recuerdos, pro-
yectos, deseos y expectativas.

Una imagen es también considerada como un tipo de representa-
cién y, en ese sentido, Hall (1997) sefiala que una representacién es lo
que esté en lugar del objeto, remite al objeto, pero no es el objeto; de
hecho, este autor defiende la idea de que todo lo referente a la cultura
del ser humano funciona a partir de un sistema de representaciones
en el que las cosas solo tienen el significado que la sociedad les da, es
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decir, el sistema de representaciones es un sistema de signos, asunto
estudiado por la semiética.

La semiética ha permitido comprender al mundo de los signos
en una correlacién que se establece entre el significante (la palabra, la
imagen, un sonido, un color) y el significado (idea o concepto), en un
vinculo dado por cddigos culturales establecidos en un momento dado
(Culler, 1990), y que es importante comprenderlos al momento de
analizar dicha relacién en el turismo, por ejemplo, se ha establecido un
vinculo entre la Torre Eiffel (significante) y Francia (significado), aunque
no siempre fue asi.

De modo que, la sola mencién de un territorio, paisaje o lugar
evoca ciertas imagenes; asi, el espacio turistico se construye mediante
la difusién de una serie de representaciones (como las audiovisuales,
fotograficas, pictéricas) que se conectan con los turistas. De hecho,
cuando el turista emprende su viaje, ya tiene en su mente un acervo
de imagenes previas sensibles o no sensibles, y luego, durante sus reco-
rridos esas imdgenes pueden irse reforzando o transformando, para
luego quedar como recuerdos a su regreso: almacenadas en su cuerpo
y mente, pero también plasmadas en textos, videos o fotografias, para
su deleite personal o compartidos en las redes sociales y blogs de via-
jeros (Alvarado-Sizzo, Zamora y Lépez, 2018).

A este respecto, autores como Boulding (1956) y Martineau (1958)
refieren que la conducta humana estd mds sesgada hacia las imagenes
que a la realidad objetiva, de modo que, esta condicién ha sido amplia-
mente explotada en el turismo, donde la mercadotecnia turistica se
ha centrado, en gran medida, en la construccién mental desarrollada
a partir de unas cuantas impresiones seleccionadas entre un universo
total de registros (Phelps, 1986; Selwyn, 1996; Mansfeld, 1992; Vega,
2011). De esta manera, las imagenes en el turismo son parte de un
sistema de representaciones que deliberadamente resalta algunos sim-
bolos y simplifica la realidad compleja (Urry, 2002).

Asi, las fotografias turisticas suelen reducir la complejidad de los
territorios, en lo micro o en lo macro, a unos cuantos elementos ic6-
nicos: el Coliseo representa a Roma; la Muralla China a este pais; Machu
Picchu a Perti y/o la cultura andina, etcétera. Estas contundentes repre-
sentaciones territoriales moldean las dindmicas locales en los destinos:
los puntos a visitar y las rutas a seguir permiten controlar el consumo
(Culler, 1990). Son imagenes arbitrarias que expresan los intereses deri-
vados de la gestién y la planeacién, y coadyuvan al proceso de mercanti-
lizacién del patrimonio global (Alvarado-Sizzo, Minguez y Lopez, 2018).
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Imagen y turismo en la posmodernidad

Sin entrar en la complicada distincién entre modernidad y posmoder-
nidad, es conveniente sefialar, al menos, en qué radica la diferencia
entre las representaciones de imdagenes fisicas entre uno y otro para-
digma. Como ya se ha sefialado, la concepcién moderna enfatiza que
los sistemas significantes (lingiisticos, artisticos, cientificos, etcétera)
se corresponden con significados (las cosas, el mundo, la realidad), pero
la “crisis de la representacién” posmoderna ha llevado a abandonar esa
conflanza en que las imagenes, las palabras, las obras artisticas, las
investigaciones cientificas, etcétera, son representaciones mas o menos
adecuadas de las cosas (Baudrillard, 1978).

En gran medida, la enorme produccién contemporanea de ima-
genes audiovisuales (en el cine, la television, el video, el internet), la
saturacién de mensajes (publicitarios, propagandisticos, periodisticos,
cientificos, etcétera) y otros fenémenos relativos, han llevado a un
cambio de paradigma en la sociedad global: las representaciones mismas
de cosas y eventos van adquiriendo un lugar mas importante que las
cosas y los eventos per se, es decir, el significante pasa a ser mas impor-
tante que el significado y que el referente (Debray, 1994).

¢Qué relacién tiene este cambio de paradigma con el turismo
contemporaneo? En realidad, es mucho mayor de lo que se suele pensar
pues, aunque los turistas ain se muestren interesados en interactuar
con el mundo de los objetos visitados a partir de los sentidos (ver, oir,
tocar, degustar u oler), lo mas relevante es registrar las imagenes a través
de un dispositivo que puede ser mecanico, pero sobre todo electrénico,
capaz de almacenar la mayor cantidad posible de bits; algunas de estas
imdgenes seran difundidas lo mas pronto posible y el resto tal vez nunca
vuelva a revisarse, pues muy pronto se capturan nuevas imagenes.

Durante un viaje el mundo termina experimentandose a través de
una lente o sobre una pantalla, sin que muchas veces se haya tenido la
oportunidad de haber visto directamente aquello que motivé el viaje;
por ejemplo, los guias de turistas solicitan a sus viajeros que se man-
tengan atentos con su camara para poder fotografiar o videograbar los
momentos cispide del recorrido mientras que el tren, el automévil, la
avioneta o el barco se van desplazando; la satisfaccién llega si se regis-
traron imdagenes en el aparato, aunque no se haya podido establecer
contacto directo entre los ojos y los objetos. Hace no mucho tiempo las
camaras fotograficas eran analdgicas y se podian lograr en cada rollo
unas 24 o 36 exposiciones, asi, era mas lo que se observaba y menos
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lo que se fotografiaba: las imagenes imaginarias de los viajes eran muy
abundantes y las imagenes fisicas eran realmente minimas.

Como consecuencia, antes de viajar, el turista moderno disponia de
una cantidad relativamente limitada de imagenes fisicas; sin embargo,
el turista contemporineo dispone de una cantidad casi ilimitada de
imdgenes fijas 0 en movimiento, silenciosas o acompariadas de sonido,
tomas desde diferentes dngulos en el plano horizontal, o bien, generadas
con dispositivos a control remoto en vertical y través de drones.

Pero mas alld de lo sefialado, el mundo de lo hiperreal va adqui-
riendo cada vez mayor interés en las representaciones de espacios atrac-
tivos para los potenciales turistas. En la actualidad, y a veces sin nece-
sidad de viajar, ya empiezan a ser relativamente comunes los recorridos
“virtuales”, las vistas de 360 grados o las series fotograficas, pero sobre
todo las cabinas de sensaciones con visores de realidad virtual, en donde
los usuarios pueden experimentar sonidos, temperaturas, brisas, olores,
etcétera, y asi vivir una experiencia que incentiva variados y cambiantes
sentimientos, a voluntad del guion; se trata de vivir las representaciones
de las representaciones; por ejemplo, en el 2016 se proyectd “Altamira
VR Experience” a través de un simulador de tercera dimensién, una
forma de vivir la representacion tan real como la realidad misma (Sancho
y Martin-Blas, 2016).

Al respecto, Debray (1994: 205) sefiala que en la actualidad hay
una hiperabundancia de imagenes sobre la realidad, pero nadie mira a
la realidad, o bien, la realidad contemporanea estd mediada a través de
pantallas de unas cuantas pulgadas. Asi, de la pérdida del nexo signifi-
cante entre la representacion y la cosa, y la consiguiente proliferacion
incontenible de representaciones, resultan las “no-imagenes” y las “seu-
doimagenes” (o imdgenes falsas), cuyos referentes son otras imagenes
(Baudrillard, 1978). Las incontables parodias, copias o apropiaciones de
las obras de Vincent Van Gogh, Frida Kahlo y otros famosos artistas son
un buen ejemplo de ello.

Para Baudrillard (1978: 17) “lo que ha estado en juego desde
siempre ha sido el poder mortifero de las imagenes, asesinas de lo real,
asesinas de su propio modelo”. Al respecto, un excelente ejemplo de
la “representacién de la representacién” son los parques tematicos
de Disneylandia, todas sus sucursales —ya sea dentro y fuera de Estados
Unidos- poseen un castillo de La Cenicienta; reproducido del existente
en el primer parque ubicado en California que, a su vez, se supone, que
se inspir6 en el castillo de Neuschwanstein en Baviera, que fue también
copia decimondnica y teatralizada del de Versalles y de las escenografias
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wagnerianas, inspiradas en la arquitectura medieval (Alvarado-Sizzo,
Zamora y Lopez, 2018).

Cabe destacar que en el turismo posmoderno y globalizado hay
una gran avidez por consumir imagenes y también las denominadas
seudoimagenes, a lo que Baudrillard (1978: 98) dice que “los individuos
sienten deseos de llevirselo todo, de saquearlo, de comérselo todo, de
manipularlo todo”, aunque Kearney (1988) acota que las imagenes pos-
modernas son copias parddicas de si mismas y, por tanto, nada repre-
sentan; lo cual Debord (1995) refiere como “la sociedad del especticulo”.

Sin duda ya se discutia, no hace mucho tiempo, sobre el concepto
de “auténtico”, que tal vez nunca existi6 en la praxis del turismo, espe-
cialmente si se reconoce el hecho mismo de que la presencia de los
turistas en los espacios ajenos a su vida cotidiana inciden en adapta-
ciones y representaciones (MacCannell, 1999; Cohen, 2005), pero cada
vez queda mas claro que los turistas no se sienten afectados por verse
involucrados en escenarios representados y sobrerrepresentados, pues
de hecho, la motivacién no es la autenticidad, sino lo diferente, lo alter-
nativo a su rutina cotidiana.

Imaginacion y el imaginario en las representaciones turisticas

La imaginacién se puede entender como una facultad del pensamiento
individual, pero también como fendmeno social de comunidades locales
y supralocales. La imaginacién es la capacidad de producir imagenes no
fisicas con cierta referencia a la realidad y las posibilidades empiricas
y, por su parte, la fantasia es el desbordamiento de lo objetivamente
posible (Appadurai, 1996). El turismo se nutre tanto de la imaginacién
como de la fantasia para alimentar, antes, durante y después del viaje,
los deseos, las intenciones, los placeres y los temores del viajero (Hier-
naux-Nicolas, 2002).

Como ya se ha esbozado, antes de viajar el turista busca y recibe
un conjunto de representaciones espaciales que alimentan sus expec-
tativas e imaginacidn, y que luego inciden durante su viaje, en el que
acumula imdgenes sensoriales, objetos, textos, registros sonoros
y otras representaciones que considera valiosas; después del viaje
puede ser que conserve para si dichas representaciones o puede ser que
las comparta con diversos fines. Sin embargo, una caracteristica propia
del turismo en la posmodernidad: la tendencia creciente y su valoracién
positiva de compartir las imigenes publicamente a través de disposi-
tivos digitales de manera simultanea a la vivencia turistica, incidird en
la decision de los sujetos.
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El turismo es un ciamulo de representaciones sobre la imagen
y la imaginacién, construidas también con los propios juicios del viajero,
sus encuentros y desencuentros con la realidad, sus circunstancias de la
alteridad experimentada en las diferentes fases de su viaje. El imaginario
cultural es un acervo compartido: las instituciones, las comunidades
y las naciones se construyen y se sustentan tanto en lo imaginario como
en lo econémico y lo politico (Hiernaux-Nicolas, 2002).

Asi, no es casual que la mercadotecnia turistica se apoye en ima-
genes escogidas, embellecidas y ordenadas para ofrecer y vender con
éxito diversos espacios turisticos, los cuales irdn construyendo un
imaginario de determinado lugar y, posteriormente, los turistas irdn
en la busqueda de dichos espacios para capturar imagenes que también
contribuirdn a construir o reforzar una narrativa del imaginario (Urry,
2002; Novo et al, 2013).

El predominio de lo visual en la sociedad contemporanea incentiva
a que se valore de manera determinada el espacio turistico. Como ya
ha sefialado Urry (2002), las cosas no son vistas de forma literal, sino
como objetos que representan algo mas; cuando el turista mira, percibe
varios signos o clichés turisticos: un pueblo pintoresco (como represen-
tacion de la supervivencia de las tradiciones); una ciudad con rascacielos
(representando lo contempordneo o lo moderno); un museo (el arte);
una playa (relajamiento); un paisaje de montafa (naturaleza).

Cuando se generan imdagenes turisticas, no solo se espera com-
partirlas de manera neutral, de hecho, se busca ser visto por un amplio
grupo de espectadores conocidos y desconocidos —como ocurre en las
redes sociales—, en los términos del significado que tiene el imaginario
dominante del lugar y del prestigio que pueda generar (Hiernaux-Ni-
colas, 2002; Urry, 2002). Tomando en cuenta que el acervo de imagenes
producidas muestra los valores turisticos que se han ido construyendo
a través del tiempo, las imagenes producidas por los viajeros repre-
sentan un discurso preestablecido, donde se ha generado una agenda
ceremonial en la que se establece lo que debe ser visto y en el orden que
se debe hacer (Urry, 2002).

El caso de las fiestas indigenas dedicadas a los muertos en México
puede ilustrar la relacién que guardan los imaginarios, la imaginacién
y sus representaciones en el turismo; aunque los propios historiadores
cuestionan si el caso de las celebraciones de los Muertos es un sincre-
tismo o una distorsién del ritual tras la conquista espafiola (Brandes,
2000), desde hace varias décadas estos festejos se han popularizado
y convertido en iconos de la cultura mexicana (Hellier-Tinoco, 2010).
La mediatizacién del Dia de Muertos en México ha contribuido, en gran
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medida, a que la tradicién se haya erigido como un atractivo turistico
masivo de alcance mundial (Alvarado-Sizzo y Romero, 2018).

En este sentido, producciones cinematograficas de distintas épocas
como Maclovia en 1940, Macario en 1961, Bajo el volcdn en 1983, por
citar algunos ejemplos, han representado en la gran pantalla escenas
del Dia de Muertos celebrado en diferentes lugares del pais. Reciente-
mente, las producciones hollywoodenses Spectre de 2015y Coco de 2017
han logrado globalizar el Dia de Muertos, creando una representacion
de lo mexicano y enfatizando la supuesta visién de que los mexicanos
se relacionan lddicamente con la muerte. Aunque muchas veces suelen
ser representaciones espectaculares de un imaginario que no corres-
ponde al de la cotidianidad local.

Al respecto del Dia de Muertos y este tipo de representaciones,
conviene sefalar que han ocurrido dos fenémenos muy recientes. Por
un lado, con las imagenes producidas y difundidas se ha acrecentado el
interés de ciertos turistas por aproximarse a experiencias “tradicionales”
con esta celebracién en México; en este caso, los turistas se esmeran en
conseguir fotografias y videograbaciones que emulen las imagenes mds
estereotipadas de la festividad, tales como cementerios adornados con
flores de cempasuchil, arcos florales, altares, ofrendas, velas encendidas,
vestimentas indigenas, rezanderas sufrientes y, mas recientemente,
catrinas y disfraces relacionados con personajes de la pelicula Coco.
Baste mencionar el ejemplo de los poblados riberefios del lago de Patz-
cuaro, donde ahora es comun ver a nifios disfrazados de Miguel, uno de
los personajes de la pelicula Coco, para pedir su “calaverita” a los turistas,
los cuales se muestran deseosos de retratarse con estos personajes.

El otro fenémeno esté asociado con la representacién hiper-teatra-
lizada que se basa, a su vez, en representaciones ya mencionadas; el caso
mas claro es el performance que se ha derivado de la pelicula Spectre; la
escena inicial de este largometraje ocurre en la Ciudad de México, con
un desfile carnavalesco titulado “Dia de Muertos”, donde se pueden
ver calaveras gigantes, acrébatas y musicos a través de los cuales fluyen
multitudes disfrazadas de esqueletos bailando al ritmo de los tambores.
Aunque esa interpretacién poco tiene que ver con la celebracién mexi-
cana, resulta interesante como dio lugar, desde el 2017, a la organiza-
ci6én de un desfile en la ciudad que emula dichas escenas, y que se ha ido
erigiendo como parte de una tradicién en México.

Segiin Cohen (1998, 2005), muchas representaciones deliberadas
son asumidas por los turistas como muestras de lo auténtico, tal como
ocurre con los dos casos expuestos sobre el Dia de Muertos. Por su parte,
Hollinshead (1997) sefiala que uno de los aspectos de la posmodernidad,
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en relacién con la produccién de la historia y la manufactura del patri-
monio, se refiere al aumento del tratamiento del patrimonio e historia
desde una perspectiva mas estética y, al mismo tiempo, esos elementos
reciben nuevas descripciones léxicas y tratamientos conceptuales que
derivan en mucho de los medios.

En este sentido, se observa la estetizacién de lo tradicional para
adaptarse a los gustos y demandas de los turistas-consumidores (Costa,
2014) que, en este caso, estidn mas interesados en confirmar su ima-
ginario (mediatizado) del festejo que presenciar la forma en que real-
mente cada comunidad realiza esa celebracion. Esto es un claro ejemplo
de cémo la representacién transforma la realidad y lo hace apoyada por
las imagenes que forman imaginarios turisticos; también se demuestra
que lo importante para el turista posmoderno no es la tradicién original,
sino la parodia de la tradicién.

Conclusiones

La sociedad contemporanea se caracteriza por una intensa movilidad y
por estar inmersa en una cultura visual en la que la representacién es
incluso mas importante que la experiencia en si misma. La cultura global,
centrada en el consumo desmedido (incluso de lugares y elementos cultu-
rales) y en la “caceria de recuerdos”, ha contribuido a este fenémeno. Lo
cual es patente en la serie de ritos que siguen los turistas en los lugares
que visitan, y que consisten basicamente en fotografiar cada aspecto
del viaje que se considere importante, representativo o singular (monu-
mentos, hitos, gastronomia, personas) para luego compartirlo en las
redes sociales y perpetuar asi los mitos creados por el turismo. Como se
ha sostenido alo largo de este trabajo, las imagenes son una parte impor-
tante del funcionamiento del sistema turistico, puesto que motivan los
desplazamientos al generar expectativas por medio del imaginario.

Como se ha constatado, el estudio de las imagenes en el turismo
es un tema imprescindible, ya que las imagenes son el punto de partida
de la movilidad turistica y ellas pueden condicionar el éxito o el fracaso
(ola saturacién) de un destino. Al mismo tiempo, las imagenes producen
y refuerzan estereotipos acerca de los lugares (Santana, 2003) y forman
en los individuos expectativas sobre lo que se debe visitar, comer, ver,
fotografiar, etcétera, en un determinado lugar. A partir de esas expec-
tativas, se marcan itinerarios (Culler, 1990) que determinan procesos
socioespaciales en los que parte del territorio se consagra a la dindmica
turistica y, por ende, aglutina la mayor parte de la actividad econémica
asociada (Alvarado-Sizzo, Zamora y Lépez, 2018).
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El predominio de lo visual en la sociedad contemporanea facilita la
puesta en valor de ciertos componentes del territorio por medio de las
imdgenes, lo cual se traduce en una forma de apropiacién espacial y un
medio para buscar el prestigio social. Asi pues, también resulta primor-
dial estudiar las funciones de la imagen en el turismo desde una pers-
pectiva estética e imaginaria, entendida como generadora de dindmicas
territoriales especificas en los destinos turisticos. Lo anterior debido
a que la imagen esta fuertemente ligada a la esencia de la sociedad con-
temporanea, pues una gran parte de sus decisiones se basa en repre-
sentaciones —en muchas ocasiones superficiales— de un estilo de vida
auspiciado por el consumo desbordado, dindmica a la cual no escapa
-0 es especialmente significativa- el turismo.

De acuerdo con lo expuesto en este trabajo, las posibilidades de
andlisis son muy diversas, donde el mundo imaginario, audiovisual
y virtual, en interaccién con el turismo, proporciona elementos y
fuentes de estudio cuyo analisis demanda no solo la creatividad de los
investigadores, sino también de la interdisciplinariedad. Ademas de una
visién donde se tome en cuenta la importancia de las representaciones
espaciales, no solo como generadoras de los deseos de los viajeros, sino
también como condicionantes de la movilidad de los visitantes en los
destinos visitados (y, a consecuencia de ello, causantes de procesos de
segmentacion espacial en los territorios turisticos) es algo que no puede
soslayarse. Estudiar el papel de las representaciones espaciales en el
turismo permite profundizar en la comprensién de la dindmica social
contemporanea.
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Capitulo 5
Imaginarios turisticos de las jévenes
universitarias. Un estudio de caso

Rosa Adriana Vazquez Gémez
Universidad Panamericana

Maribel Osorio Garcia
Universidad Auténoma del Estado de México

Introducciéon

Abordar el estudio de los comportamientos turisticos de los jévenes
desde un enfoque sociolégico resulta de gran importancia si conside-
ramos que el turismo juvenil representé en el 2017 el 23 % de todas las
llegadas internacionales registradas, es decir, mas de una quinta parte,
de acuerdo con la World Youth Student & Educational Travel Confedera-
tion (WYSE, 2018). Hoy en dia los jovenes viajan mds a menudo; eligen
quedarse fuera mas tiempo que cualquier otro grupo de edad de viajeros
globales, y buscan conocer culturas y aspectos diferentes de los lugares
que eligen como destinos (Ghete, 2015). Asi, el viaje se convierte en un
factor creciente de calidad de experiencia de vida (Dolnicar, Yanaman-
dram y Cliff, 2012).

Desde el punto de vista econémico, el turismo juvenil se yergue
como un factor de cambio e innovacién en la industria. Sus preferencias
en cuanto a destinos, estancias, actividades y comportamientos han
definido las nuevas maneras de viajar. Los viajeros j6venes estan en una
primera fase como turistas, y esto determinara potencialmente su futuro
comportamiento en la actividad (Carneiro y Eusébio, 2015). En los paises
desarrollados, en particular, el reconocimiento del turismo juvenil esta
creciendo continuamente (Chen, Johnson y Gherissi-Labben, 2013). En
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los ultimos afios, un ntumero cada vez mayor de jovenes, especialmente
aquellos inscritos en universidades, comenzaron a viajar con amigos para
aliviar el estrés y para vincularse con nuevos amigos (Bae y Chick, citado
en Han, Kim y Kiatkawsin, 2017).

La WYSE define al turismo juvenil como todas las actividades
turisticas realizadas por viajeros independientes, de 15 a 29 afios, por
periodos de menos de un afio, cuyas motivaciones se basan en crear
experiencias vitales y culturales (WYSE, 2010). La generacién millennial
representa el 80 % de los viajeros de dicho segmento (WYSE, 2018). Se
trata de un segmento particular; los jévenes no buscan productos ni acti-
vidades comunes, intentan descubrir nuevos lugares y aventuras (Ghete,
2015). Segtn las estimaciones de la OMT (2010), el turista joven gasta en
promedio entre 1,000 y 6,000 ddlares por viaje, con estancias de hasta 50
dias; mientras que el gasto del turista medio es de 1,450 délares.

Asimismo, de acuerdo con el estudio de la WYSE (2010), los
mercados juveniles son menos volatiles que el mercado en general. Se
sefiala que las formas mdas importantes de turismo para los jovenes
son: vacacionar, trabajar y viajar, trabajar como voluntario, prac-
ticar una lengua extranjera, campamentos internacionales, turismo
educativo y turismo cultural. Lo anterior se articula con las motiva-
ciones de los jévenes, relacionadas con la calidad de la experiencia de
vida (Dolnicar, Yanamandram y Cliff, 2012), la educacién y la cultura
(Du Cros y Jingya, 2013; Boukas, 2013). Segtin la WYSE (2018), los
jovenes turistas se estan inclinando por un turismo cultural para enri-
quecer sus experiencias y relacionarse con otras personas (Demeter
y Bratucu, 2014, citado en Cakar y Seyitoglu, 2016; King y Gardiner,
2015). De igual manera, la educacién se identifica como una motiva-
cién primaria y los jévenes buscan experimentar una nueva cultura
ybeneficiarse de nuevas oportunidades de aprendizaje formal e informal,
en un entorno desconocido, alejado de la cotidianeidad (Ghete, 2015);
mudarse de su hogar de un pais a otro con el propédsito de estudiar en
el extranjero (King y Gardiner, 2015). Las distintas motivaciones y
comportamiento de viaje dan lugar a varias clasificaciones del turismo
juvenil (ver Carr, citado en Cakar y Seyitoglu, 2016; King y Gardiner,
2015; Hall, 2005; Horak y Weber, 2000).

Por otro lado, el comportamiento de los jovenes turistas puede
resultar ambivalente, pues su conciencia social y ambiental (Miranda
y Yanchaguano, 2107), resultado de un acceso ilimitado a la informa-
cién, tiene un efecto en el aprecio por los lugares y la compresion de las
comunidades locales y culturales, y esto se combina con una tendencia
a los excesos (los spring breakers estadounidenses, Benidorm boys brita-
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nicos y los schoolies australianos) y sin medir el impacto ecolégico de sus
acciones (Monterrubio, Mendoza y Huitrén, 2013).

Aunque el mercado turistico de jévenes esta recibiendo cada vez
mas atencién por parte de los operadores turisticos internacionales, ain
son escasos los estudios de mercado acerca de sus patrones de consumo
(Chen, Johnson y Gherissi-Labben, 2013).

De igual forma, los turistas jévenes son un sector poco explorado
en México por los estudiosos del fendémeno turistico (Ordaz-Mejia y
Osorio, 2018; Castro, Pefialoza y Tamayo, 2018), y representan un
topico de gran interés por los valores, motivaciones, intereses y expec-
tativas que aquellos expresan acerca de los viajes. Asi el propésito de
este escrito es analizar cuiles son los imaginarios que comparten como
grupo social jévenes universitarias millennials de la Ciudad de México
con el fin de contribuir a la comprensién de sus comportamientos
y actividades turisticas y cdmo los viajes contribuyen a construir sus
relaciones sociales.

El texto se divide en un breve marco conceptual sobre los imagina-
rios turisticos, un apartado de metodologia que explica la investigaciéon
cualitativa llevada a cabo, un tercer apartado sobre los resultados obte-
nidos y un cierre de reflexiones finales.

Imaginarios e imaginarios turisticos

El estudio del comportamiento social tiene un sustento teérico de gran
importancia en los imaginarios sociales que comparten los individuos.
Los imaginarios constituyen un conjunto de creencias, ideas, mitos e ideo-
logias (Vedrine, citado en Lindén y Hiernaux-Nicolas, 2012); un “entrete-
jido de diversas imagenes, significados y valores, que orientan a las per-
sonas desde su vida practica, es decir nuestro hacer en el mundo y nuestro
ser en el mundo” (Lindén y Hiernaux-Nicolas, 2012: 11). Asi, de acuerdo
con Hiernaux-Nicolas los imaginarios predisponen a los individuos a la
accién social e influyen de forma directa en la cotidianeidad. Asimismo
se adquieren y comparten a través de la socializacién a lo largo de la vida;
lo que da a los imaginarios un sentido simbdlico y colectivo (Augé, 1998)
que se arraiga de manera profunda en la mente de las personas. El ima-
ginario actiia como un desplazamiento de sentido, como un conjunto de
simbolos que representan una idea de la realidad, que en ocasiones llega
a ser racional, aunque no objetiva, irracional o subjetiva (Castoriadis,
citado en Belinsky, 2007).

El imaginario turistico, por otro lado, es parte del imaginario
social y esta relacionado con “las numerosas manifestaciones del pro-
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ceso societario de viajar [...]” (Hiernaux-Nicolas, 2002: 8); se trata de un
proceso dindmico, que se somete a cambios, y a nuevas interpretaciones
y revisiones.

Por tanto, la construccién del imaginario turistico es una construccién
compleja, subjetiva, intervenida por la transferencia tanto de impre-
siones subjetivas captadas por medio de experiencias de vida como de
datos recogidos por otras personas o medios de difusiéon (Hiernaux-
Nicolas, 2002: 9).

De tal forma que, a través de la experiencia del viaje, el turista
busca comprobar la existencia y veracidad de tales imaginarios sociales.
Hay, en algiin momento del viaje, una comparacién implicita o explicita
por parte del turista entre los imaginarios construidos y la experiencia
en el territorio (Vélez, 2017).

En las actividades turisticas los imaginarios se transforman en
verdades y presupuestos sociales respecto a los lugares de acogida y a los
habitantes locales, y obedecen al dinamismo propio de las actividades
del viaje mediante las que se crean y recrean imdigenes y representa-
ciones simbdlicas que modelan y anticipan las practicas y experiencias
de los turistas (Ordaz, Osorio y Mantecén, 2017).

Dichas representaciones simbdlicas se asientan en los lugares de origen
de los turistas y responden a expectativas, deseos y preocupaciones
mas o menos generalizadas de las sociedades de las que forman parte
(Almirén, Troncoso y Lois, 2007: 139).

Asimismo, podemos decir que las experiencias turisticas estan
permeadas por imaginarios construidos a través de relatos, narrativas
e imdgenes producidas desde la literatura, el cine y la plastica, asi como
relatos asociados a la practica turistica y que se difunden a través de
guias, paginas web; blogs de viajeros; publicidad; postales, mapas, entre
otros (Vélez, 2017). Es decir, los imaginarios turisticos se materializan
en imagenes, consideradas como un medio que sirve para estrechar los
vinculos sociales, para crear identidades, para el conocimiento de lugares
y el reconocimiento de alteridades. Y, al mismo tiempo, las representa-
ciones de los lugares a través de las imagenes que difunden los “agentes
turisticos”, actian como medios que limitan la riqueza social, cultural e
histérica de los lugares representados y se convierten en “instrumentos
de dominacién” del espacio y de las personas, cuyo disfrute se restringe
y limita a dichos encuadres (Hiernaux-Nicolas, 2015).
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Y debido a que las imagenes se convierten en instrumentos de poder
y control (Lindén y Hiernaux-Nicolas, 2012: 10), los imaginarios sociales
construyen de manera particular al “otro” e influyen en las relaciones
de alteridad que se manifiestan en los viajes turisticos. Sin embargo,
dependiendo de quién enuncie las narrativas turisticas, tales imaginarios
pueden cambiar, y, entonces, el papel de las comunidades locales se puede
resignificar. Pasar de ser objetos del turismo a sujetos activos, creadores de
nuevas légicas y relaciones entre ellos y los turistas (Vélez, 2017).Y a esto
contribuyen de manera especial los jovenes quienes expresan compren-
sién y respeto hacia los pobladores y regiones que visitan en sus viajes.

Como otros grupos, los jévenes producen y comparten sus imagina-
rios a través del didlogo y de la intersubjetividad. Los procesos de sociali-
zacién de los jévenes millennials se dan de forma preponderante a través
de las redes sociales; de tal manera que lo que antes se compartia en los
lugares de reunién: universidades, fiestas, centros de diversion, ahora se
difunde de forma instantdnea a un gran nimero de receptores, y también
de forma efimera y cambiante. Mediante los dispositivos electrénicos los
jovenes comparten espontdneamente, en tiempo real, sus experiencias
y emociones (Richards, 2015). La internet es utilizada por los jévenes
como referencia de sus practicas de consumo, buscan resefias, clasifica-
ciones o recomendaciones, y de ahi parten para la planificacién de los
viajes. También, los jévenes se convierten en sus propios agentes de
turismo al difundir y compartir sus experiencias de viaje mediante ima-
genes y videos en tiempo real en redes sociales, como Internet e Insta-
gram, entre otras, que representan su visién del mundo (Jacomo, 2016;
Lundy, 2015; Geifman, 2014; The Council of Economic Advisers, 2014;
Dwyer, Edwards, Mistilis, Roman, Scott y Cooper, 2008).

Perfil de las jovenes en estudio y metodologia aplicada

Segun datos dados a conocer por el Instituto Mexicano de la Juventud
(Imjuve), en México viven poco méas de 37.5 millones de jévenes (Imjuve;
2019), casi una tercera parte de la poblacién total del pais, de los cudles
en la Ciudad de México, capital de la nacién, se concentran 2.2 millones
de jovenes (INEGI, 2014). En la Encuesta Nacional de Ocupacién
y Empleo (ENOE, 2020), se estimé que para el primer trimestre del
2020 habia 655,052 jévenes en el rango de 20 a 24 arios, de los cuales
33 % eran mujeres y contaban con educacién media superior o superior.

Para asegurar que las mujeres sujetas a estudio en la presente inves-
tigacién tuvieran una amplia experiencia de viaje en su vida, preferente-
mente a nivel internacional, que permitiera distinguir con mayor claridad
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sus imaginarios al respecto, se opt6 por establecer que las jévenes millen-
nials pertenecieran a un alto nivel socioecondmico y fueran estudiantes
de alguna institucién de educacién superior. Se eligi6 asi a un grupo de
jovenes alumnas de pregrado de la Escuela de Administracién de Insti-
tuciones (ESDAI), dependiente de la Universidad Panamericana (UP),
localizada en la Delegacién Benito Judrez de la Ciudad de México, lugar
conla mejor calidad de vida en el pais (PNDU, 2019). El perfil socioeconé-
mico de la estudiante promedio de la ESDAI se ubica en los sectores Alto
(Ay B) y Medio Alto (C+), lo que significa que sus necesidades bésicas se
encuentran cubiertas, asi como sus requerimientos de vivienda, ingreso,
educacién y salud, con elevados niveles de bienestar (ESDAI, 2019).

Dado que el propdsito en la investigaciéon se centré en realizar inter-
pretaciones sobre los imaginarios del viaje desde la intersubjetividad
del individuo (Kvale, 2011), -y no en hacer generalizaciones como en
las investigaciones cuantitativas—, para este estudio se opt6 por aplicar
una estrategia de investigacién cualitativa. El enfoque cualitativo tiene
su origen en Max Weber (1864-1920), representante de la sociologia
comprensiva, quien postula la necesidad de considerar los significados
subjetivos y el entendimiento del contexto donde ocurre un fenémeno
social para su comprension (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014: 4).

La investigacién cualitativa da la posibilidad de conseguir datos signi-
ficativos a partir de interactuar con los sujetos, adentrandose en la subjeti-
vidad de los protagonistas para conocer sus valores, creencias, expectativas
y comportamientos (Bryman, 2004; Flick, 2004). Para el desarrollo de la
investigaciéon se definieron tres unidades de andlisis a observar en las
jovenes millennials: la experiencia de vida, los nexos familiares y la forma-
cién profesional. En cada caso, el foco de atencién consistié en las vivencias
y significados de los viajes vinculados con las unidades de observacion.

Para la recolecciéon de datos se hizo uso de dos técnicas: la entre-
vista semiestructurada y el grupo de enfoque. Ambas son propicias para
establecer un didlogo con los entrevistados, son flexibles y abiertas; el
entrevistado es el “experto” que genera narrativas sobre los aspectos de
interés para el investigador, quien después las estudia, generalmente,
mediante el andlisis del discurso o el andlisis de contenido. Se realizaron
16 entrevistas a estudiantes que cursaban entre el 1° y el 9° semestre
de la carrera de Administracién y Hospitalidad, en las instalaciones de
la Universidad Panamericana, entre el 4 y el 21 de septiembre de 2019.
Las estudiantes participaron de manera voluntaria. A continuacién, se
presenta una tabla con el perfil de las alumnas entrevistadas.
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Tabla 1. Perfil de las alumnas entrevistadas de la

Licenciatura en Administracién y Hospitalidad

# Entrevista | Edad | Semestre Procedencia Ocupacién
1 23 9° Ciudad de México | Estudia
2 20 5° Ciudad de México | Estudiay trabaja
3 21 7° Ciudad de México | Estudiay trabaja
4 19 5° Querétaro Estudia
5 19 5° Ciudad de México | Estudiay trabaja
6 19 5° Ciudad de México | Estudia
7 20 6° Ciudad de México | Estudia
8 23 9° Ciudad de México | Estudiay trabaja
9 20 2° Tampico Estudia
10 18 2° Ciudad de México | Estudia
11 18 2° Ciudad de México | Estudia
12 20 5° Ciudad de México Estudia
13 21 5° Ciudad de México | Estudia
14 21 5° Ciudad de México | Estudiay trabaja
15 18 1° Ciudad de México | Estudia
16 21 6° Ciudad de México Estudia

Fuente: elaboracién propia.

El grupo de enfoque se llevé a cabo con 11 alumnas del ESDAI
del 9° semestre, el 4 de septiembre de 2019. La sesién se concentrd en
conocer sus apreciaciones y experiencias sobre el viaje con la intencién
de observar si se obtenia una construccién grupal de significados (Bar-
bour, 2018), que permitiera confirmar los imaginarios identificados en
las entrevistas individuales.

Posterior a la aplicacién de instrumentos, con los relatos auto-
biogrificos transcritos, se procedié a elaborar un analisis del dis-
curso (Urra, Mufioz y Pefia, 2013; Conde, 2010) sobre los metatextos
obtenidos de las entrevistas y aplicar un andlisis temporal, espacial
y social que permitiera la comprensién de los significados y la iden-
tificacién de los imaginarios. Se presentan a continuacién los resul-
tados obtenidos.
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Los imaginarios turisticos de las jovenes

El viaje forma parte de la experiencia de vida de las jévenes en estudio.
Para la mayoria de ellas, los viajes turisticos son buenas practicas de su
estilo de vida cotidiana, ya que han tenido, al menos, un viaje promedio
al afio a algtn sitio en el pais o en el extranjero y conocen las principales
capitales turisticas mundiales. Cabe destacar que los viajes que consi-
deraron como mads significativos fueron en comparfiia de su familia. No
obstante, aquellas que han experimentado el viaje con amigas, lo han
disfrutado porque significa libertad y hacerse cargo de ellas mismas, ya
que dichos viajes han sucedido tanto en sus etapas de adolescentes como
de jovenes. Lo que mas valoran en los viajes es conocer lo local (los pai-
sajes, la comida, las personas) y realizar actividades recreativas (tour en
bici, kayak, montafiismo, caminar en la naturaleza, asistir al teatro, entre
otras). Los viajes se caracterizan por la recreacidn, la convivencia fami-
liar y el estudio de otro idioma, que coincide con la caracterizacién de los
turistas jovenes en este siglo. Es de reconocer que sus viajes significativos
fueron mayormente ubicados en las ciudades y en las costas, y en menor
medida se sefialan las poblaciones rurales.

Con base en el andlisis de las narrativas de las entrevistadas,
y retomando la caracterizacién realizada por Ordaz, Osorio y Mantecén
(2017) sobre los imaginarios de los jévenes en México, se identificaron
los siguientes para la presente investigacion: la union familiar, el placer de
la libertad, la vision del mundo y las nuevas experiencias.

La unién familiar

Los viajes que mas recuerdan y aprecian las jévenes son los realizados
en familia, afiorando la libertad de disfrutar juntos, comer fuera y diver-
tirse. También aprecian que sus padres les brinden esas experiencias
desde el punto de vista econémico, asi como los momentos de convi-
vencia familiar. Entre las convivencias que mencionan estidn con los
padres, los hermanos, los tios y los primos.

La familia constituye para las estudiantes el punto de arraigo
y soporte, les da seguridad y confianza, por ello, los viajes pueden repre-
sentar el arraigo y el reencuentro con los lazos familiares:

Son muy importantes los viajes para mi porque te marcan, mis viajes
me han encantado y me han marcado porque son nuevas experiencias
porque conoces otras partes fuera de tu zona porque es una convi-
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vencia bueno al menos para mi es una convivencia entre mi familia,
porque me encanta pasar tiempo con mi familia, entonces me gusta
mucho porque los viajes nos unen y los momentos que se viven en el
viaje y el conocer otros lugares [...] (Ent. 9).

De esos viajes, pues la convivencia familiar que tuve en ese entonces,
que la verdad si se va desgastando con el tiempo porque unos se van
a un lugar otros a otro entonces esa parte de que convivamos todos
juntos es la que se me queda [...] (Ent. 10).

El viaje da la posibilidad de profundizar las relaciones interperso-
nales con miembros de la familia extensa, de adquirir confianza y de
reconocerse como parte de un clan, mas alld del ntcleo basico:

[...] este tltimo viaje que hice a Barcelona fue vivir muchas cosas y mas
como mi mama es de ahi y mi abuela... me acuerdo que cuando iba con
la familia de mi mam4 era asi como ‘tu mama hacia esto’ o asi, y mi
abuela me hablaba mucho de mi familia... especial pues porque conoci
bien de dénde era mi mam4 y también me di cuenta de muchas cosas,
por ejemplo cosas que yo veia asi de mi abuela siempre comia de esto
y veia y decia; ahora sé por qué siempre desayuna esto [...] (Ent. 1).

Pues justo la relaciéon que tenia con mis primos como que ya, o sea
como que la confianza como que siempre nos saluddbamos, pero como
que nunca fue una relacién muy intima asi como de salir y todo y desde
entonces hasta como que ya hablamos mucho mas, nos contamos mas
cosas, nos juntamos ya mas los primos [...] (Ent. 4).

Un elemento importante que fortalece el imaginario de la unién
familiar, es la vivencia de la disminucién o eliminacién de conflictos
familiares durante un viaje, lo que hace que la experiencia resulte grati-
ficante y se recuerde como un evento armonioso:

Para mi fue muy importante la convivencia familiar, porque dltima-
mente tuve problemas con mi mama y asi habriamos tenido como que
muchos encuentros entre familia y ese viaje ayudé a bajar todos los
enojos y estdbamos bastante divertidos [...] (Ent. 2).

[...] pues tengo muy guardado el esfuerzo... de mis papds parallevarnos
y aparte de todo pues el amor que nos teniamos, muy padre la verdad y
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pues aunque no quieras el lugar en donde estés pues si influyé mucho
en tu estado de dnimo y el como te traten y como te la pases y pues en
esos dias creo que ningin dia me peleé con mis hermanas [...] (Ent. 7).

Asi entonces, el viaje en familia representa para las jévenes millen-
nials unién, cuidado, confianza y buenas relaciones. Sin duda es uno de
los imaginarios de mayor presencia en la experiencia de las jévenes.

Elplacer de la libertad

Las universitarias consideran a la juventud como la mejor etapa de su
vida. La expresion: “Te sientes realizada... si tienes muchos suefios por
cumplir...” (Ent. 7), es ilustrativa de cémo las jovenes tienen, por una
parte, una satisfaccién de haber concluido sus etapas de nifiez y adoles-
cencia hasta haber llegado a una nueva etapa de madurez; pero, por otra
parte, la conciencia de que es el momento de construir un futuro para
alcanzar sus anhelos de vida. De ahi que entre los valores y los aspectos
significativos mencionados con respecto a esta etapa se encuentran: la
libertad, la disciplina, la autonomia, los retos, las responsabilidades, el
autodescubrimiento y el descubrimiento de muchas cosas, el sentido de
la vida y los suefios a futuro.

La libertad es un concepto que se menciond en las experiencias de
viaje en la mayoria de las entrevistas. El placer delalibertad esta presente
en las narrativas del viaje en dos sentidos. En un sentido de confort,
cuando viajan con sus padres y expresan la libertad como la posibilidad
de convivir y divertirse sin las obligaciones de la vida diaria, salir a pasear
y comer fuera; y en un sentido de independencia, cuando se liberan del
tutelaje y autoridad paterna, se dispone del tiempo y se eligen las activi-
dades sin restricciones, pero con “responsabilidad”.

Verano, un mes en Cancin con mi hermano... me senti libre, no te
limitas a hacer cosas... Disfrutar la vida y la libertad (Ent. 11).

Viajé sin mis papds, me sentia libre... Tenias el poder de hacer lo que qui-
sieras... como era la primera vez que viajaba sin ellos... me senti como
yo contra el mundo casi casi, si me llegara pasar algo pues yo era la tinica
que lo podia resolver... yo sentia como que yo tuviera el poder de hacer lo
que yo quisiera y sentirme independiente por un momento [...] (Ent. 16).

Con frecuencia la libertad se fusiona con la amistad, ya que la
convivencia con amigas y amigos también da lugar a la experiencia de

118



la libertad y la toma de decisiones, que fue una expresién constante
entre las jévenes.

Fui a Canad4 con comparieras de la escuela... era la primera vez que
estaba completamente libre, como que no estan contigo ‘que no hagas
esto’, ... ‘que no puedes ir’ y asi; como que yo decidia por mi y entonces
estuvo padre [...] (Ent. 8).

Canada sin mis papas, con una familia filipina... Tener amigos de todo el
mundo fue algo increible... Salida de prepa, podia hacer lo que yo quisiera.
Sino te sientes libre, no te atreves a probar otras cosas... Aprendi a estar
sola, a valerme por mi misma... aprendi a ser independiente (Ent. 12).

Fui a Europa sola... no tenia que avisar a nadie... conoci amistades de
por vida. La mayoria de mis amigos son europeos (Ent. 14).

Las jévenes que han tenido que viajar de otros estados para estudiar
en la Ciudad de México, aprecian hacerse cargo de si mismas, y la respon-
sabilidad que representa el no contar con algin familiar que las apoye en
la comida, los traslados, los permisos. Afirman sentirse duerias de sus
decisiones, y eso, les ha permitido actuar bien, y no “portarse mal”. Es
importante subrayar que la ciudad remite a las alumnas a sentimientos
como miedo, inseguridad, estrés, dificultad para administrar el tiempo
y trasladarse por el trifico, y, al mismo tiempo, les significa libertad,
opciones de divertimento, retos y responsabilidades.

Visién del mundo

El viaje significa para las estudiantes una visién importante del mundo.
Conocer nuevas ciudades y culturas es una motivacién para ellas, pues
consideran los viajes una parte esencial de la vida. “Conocer el mundo”
y “aprender de otras culturas” fue una expresién compartida por la
mayoria de las entrevistadas.

Si, porque te dan una visién importante del mundo, del mundo en el que
estas viviendo porque ves un pais y pareciera muy externo a lo que ta
vives, pero al final de cuentas te das cuenta que es parte de lo que somos
[...] (Ent. 2).

La idea de conocer el “mundo” estd enfocada de forma importante
en Europa, Canadd y Estados Unidos, aunque algunas jévenes expresan
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que conocer al propio pais permite apreciar y valorar el lugar donde
vives, como la consciencia de lo propio.

Si, porque aprendes de todo, de nuevas culturas, de como cuidar el
medio ambiente desde cémo es cada lugar distinto al que t vives y ta
al ver los lugares que hay en el mundo el tuyo es muy valioso porque
tienes que mirar primero tu pais en el que td naciste porque no siempre
pues estaras mirando los otros paises sino que ti tienes que estar orgu-
llosa de tu pais [...] (Ent. 5).

La educacién como una motivacién para viajar al extranjeroy enrique-
cerse de una nueva cultura en un entorno distinto al propio (Ghete, 2015),
es considerada por las estudiantes como una continuacién natural de sus
estudios superiores. Asi manifiestan su intencién de estudiar un posgrado
en el extranjero. Las entrevistadas consideran que los estudios universi-
tarios son un privilegio al que no todos pueden tener acceso, valoran a la
universidad y se sienten afortunadas. La institucién de educacién superior
no solo les da conocimiento, sino un crecimiento personal, y, de acuerdo
con lo que expresaron, les “abre muchas puertas” y les asegura el “éxito
laboral”; ademas de que los estudios les dan seguridad. Asimismo, piensan
que por tratarse de una universidad privada y con prestigio internacional
les permitira tener relaciones y conseguir un buen trabajo; la mayoria
expresa su intencién de iniciar un negocio y tener su propia empresa.

Nuevas experiencias

Este imaginario, expresa un significado del viaje en la linea del perfil
de los jovenes millennials globales, pero no identificado en los jovenes
mexicanos en otros estudios (Ordaz, Osorio y Mantecén, 2017). En este
sentido, las nuevas experiencias se vislumbran como una transforma-
ci6én personal; se afirma que el viaje es la apertura de la mente y permite
salir de una zona de confort.

Si... aprendes nuevas cosas y vives una experiencia que a lo mejor en el
lugar donde tu vives no puedes vivir [...] (Ent. 11).

Momento de felicidad, me encanta viajar, tengo alma viajera, me fas-
cina viajar entonces se me viene a la mente experiencia... los viajes
te marcan, mis viajes me han encantado y me han marcado porque
son nuevas experiencias porque conoces otras partes fuera de tu zona
porque es una convivencia [...] (Ent. 9).
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Las nuevas experiencias y el conocimiento de otras formas de vivir
y entender el mundo también han ayudado a comprender y aceptar “al
otro”, con lo que el turismo se torna una estrategia de aceptacién de la
diversidad.

Pues desde que tengo memoria los viajes han sido importantes para mi,
porque me han cambiado la perspectiva de lo que soy y puedo hacer,
o sea me han ensefiado que mi manera de pensar no es la tnica... que
hay muchas maneras de pensar y no es de que esté bien o estan mal,
simplemente hay muchas y eso a mi me ha ayudado bastante porque
me quito de ser tan cerrada... siento que me ha ayudado a tolerar todo
[...] (Ent. 14).

Reflexiones finales

Delosimaginarios turisticos descritos esindudable que los dos primeros,
la unién familiar y el placer de la libertad, constituyen los mas integrados
en la subjetividad de las jovenes. Los valores y la convivencia familiar
estan muy arraigados en ellas y forman parte esencial de su vida. A la
vez, el placer de la libertad desvela como se descubren poseedoras del
control de sus acciones y de su vida en un determinado espacio/tiempo,
condensado en un viaje. En el grupo de jévenes en estudio, la familia
significa la seguridad, el amor, la aceptacién, pero también el control y la
dependencia; la libertad significa el reto, la responsabilidad, el desafio,
pero también la independencia, la autonomia, la construccién del si
mismo. La familia representa los lazos de unién con el pasado; la libertad
las posibilidades del presente. Ambos elementos se expresan en los dife-
rentes viajes, de acuerdo con las circunstancias, propésitos y comparnias
que los conforman. Es interesante que las jévenes que sefialaron a los
viajes realizados a destinos de playa y a poblaciones rurales como los
mas significativos fueron quienes principalmente aludieron a la unién
familiar como el imaginario mas recurrente. En cambio, las jévenes que
sefialaron a los viajes realizados a las ciudades como los mas significa-
tivos, aluden al placer de la libertad como el imaginario prevaleciente.
Los imaginarios denominados como la vision del mundo y las nuevas
experiencias se reconocen como mas periféricos en la subjetividad de
las jovenes, mencionados con menor reiteracién. La visién del mundo
se observa articulado al interés por ampliar su conocimiento de otras
culturas y paises, ligado incluso a su proceso de formacién educativa
integral. Las nuevas experiencias se aprecian como un imaginario emer-
gente, que aparece de manera incipiente en las narrativas de las jévenes,
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pero que se llega a crear en quienes han tenido la oportunidad de viajar
desde la infancia, y eso ha conformado su visién del viaje como una
parte fundamental de su vida y conocimiento personal. Este ultimo
imaginario no aparece en jovenes de otros &mbitos socioecondémicos en
México, en quienes los viajes no forman parte de sus estilos de vida. En
estos imaginarios no se encuentra una relacién tan clara con los tipos de
destinos turisticos, como se mencioné con la unidn familiar y el placer de
la libertad, pero si se distingue que la vision del mundo es el imaginario
que alimenta la motivacién que manifiestan las jévenes de los viajes
a realizar en el futuro.

Se considera que este acercamiento a los imaginarios turisticos de
las jévenes millennials en México ha confirmado lo encontrado en otras
investigaciones, pero también ha desvelado nuevos hallazgos en torno
a su subjetividad, lo que deja abierta una linea de investigacién de gran
riqueza para profundizar en el conocimiento del comportamiento de los
jovenesy en el entendimiento de la construccién de sus identidades.
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Capitulo 6
Miradas sobre Puerto Vallarta
desde los imaginarios turisticos

Carlos R. Virgen Aguilar
Universidad de Guadalajara

Alfonso Zepeda Arce
Universidad de Guadalajara

Introducciéon

La mirada nace en el momento en que interrogamos el sentido de la vista
y seleccionamos del universo visual, aquella porcién que para nosotros
posee significado y valor: “la mirada es la visién humana preguntandose
por si misma” (Arnheim, 1976: 131-136, citado en Villamil, 2009). El
presente trabajo describe un acercamiento a través de dos miradas al
destino turistico de Puerto Vallarta desde el imaginario, entendiendo
destino turistico como ese ente conformado como una obra de ingenieria
creada con el anico fin de ser explotada econdmicamente, teniendo
como base unos atributos temporalmente reales o quiméricos (paisajes
pretendidos, infraestructuras de explotacién, comunicaciones, etc.),
agrupados por su caracter territorial y de producto o servicio ofrecidos
como experiencia integrada (Font, 1997; Bigné, Andreu y Rodriguez,
2000; Santana y Hernandez, 2007). El turismo visto bajo un amplio
consenso se reconoce como una “de las actividades econdmicas legales
mads importantes del planeta y su aportacién a las economias nacionales
y domésticas” (Santana y Hernandez, 2007: 3).

Para acercarnos al destino de Puerto Vallarta y su evolucién es nece-
sario reconocer que, las playas tanto del Océano Pacifico como del Caribe,
siguen siendo uno de los principales focos para la demanda turistica hacia
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México, a pesar de la aparicién de nuevos destinos y el desarrollo de nuevas
practicas turisticas, que ofrecen una oferta diferente al sol y playa de los
destinos tradicionales, como es el caso de Costa Rica, entre otros (Virgen,
Gonzélez y Hernandez, 2011). Vallarta es un antiguo pueblo junto al mar,
puerto de embarque en Bahia de Banderas, que pasé de ser un lugar des-
conocido a uno de los destinos mds importantes del pais en el siglo XX y a
inicios del XXI. Aunque se consolida como un destino de relevancia a nivel
nacional e internacional, es importante sefialar que es un destino de desa-
rrollo tradicional no planificado, donde la afluencia masiva de turistas ha
contribuido en gran medida al crecimiento de la economia local, aunque la
consecuencia haya sido la transformacién de amplias zonas, especialmente
desde el punto de vista paisajistico, y una presion, a veces excesiva, sobre los
recursos naturales debido a una insuficiente planificacién. Lo anterior en
consonancia con un modelo de desarrollo urbano-turistico, que de acuerdo
con su evolucidn, ha llegado a la etapa de madurez, la cual se manifiesta,
entre otros factores, a través del estancamiento de la oferta turistica y el
deterioro del espacio turistico, asi como a un menor crecimiento relativo
de los segmentos de demanda con mayor valor afiadido y deseado, con res-
pecto a otros destinos que operan en la misma linea de producto-mercado.

Vallarta ha hecho del turismo base de su economia, pero ello no
implica que la mayoria del empleo generado sea en hoteleria y restau-
racion, sino que el cluster mdas grande es encabezado por la industria
de la construccién. Tal situacién ha incidido en que esta ciudad tenga
una gran centralidad econémica hacia Nayarit y toda la regién costa de
Jalisco, ademads de poseer una ventaja en su localizacién sobre la amplia
zona costera, ya que tiene buena conectividad con la zona de montafia
y los pueblos rurales tradicionales como Mascota y San Sebastidn del
Oeste en Jalisco, lo que amplia su enlace con las demas poblaciones y
provee de una zona natural de expansion del turismo, logrando una
importante diversificacién de la oferta.

En la historia moderna de la ciudad, se identifican tres grandes
momentos que marcaron el destino: la construccién de Marina Vallarta
que influy6 en la transformacién del paisaje y contribuyé a la consoli-
dacién del turismo de masas y al crecimiento urbano y demografico, lo
que a su vez coadyuvo a acelerar la problematica social; la creacién de
Fluvial Vallarta, fraccionamiento dirigido a las clases medias y altas que
significé un marcado cambio para el destino, marcando distincién y lujo;
y por altimo el renacer de Bahia de Banderas, una de las mayores bahias
de América y el mundo, dividida administrativamente entre dos estados
y tres municipios, lo cual ha incidi6 en el desarrollo acelerado para el
lado norte y muy limitado hacia el lado sur.
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En este marco es importante sefialar que el destino ha tomado
diversas lineas estratégicas con el propésito de mantener su vigencia,
siendo una de ellas la gestién de la marca turistica, obedeciendo a que la
marca es el elemento mas valioso que posee cualquier producto o servicio
y que por si sola puede estar valuada en grandes cantidades monetarias
por lo que representa. Por otra parte, el paso del tiempo, los eventos
planificados y fortuitos, la influencia de los medios masivos de comu-
nicacién y la visién que la poblacién local tiene sobre su ciudad y sobre
si mismos, ha ido forjando la construccién de un imaginario consolidado
que contribuye al flujo de turistas, desde estas dos miradas bajo el cristal
de los imaginarios, es que se abordara a Puerto Vallarta.

Marco Teérico
El concepto de la imagen

El concepto de imagen tiene innumerables acepciones potenciales,
dirigidas a algunos de nuestros sentidos, otras inicamente a nuestro
intelecto, como cuando se habla del poder de ciertas palabras, de «crear
imagen», en un empleo metaférico, por ejemplo. El érgano visual es
quizas, de todos los sentidos una de las formas mas avanzadas del
encuentro entre el cerebro y el mundo, uno de los mejor conocidos, es
un encuentro que implica muchas determinaciones diferentes, contra-
dictorias a veces: que aparte de la capacidad perceptiva, se movilizan
en ella el saber, los afectos y las creencias, ampliamente modeladas,
a su vez, por la pertenencia a una regién de la historia (a una clase
social, a una época, a una cultura) (Aumont, 1990). Villafafie (2006:
93) por su parte propone que una imagen supone primariamente “tres
hechos: 1.- una seleccién de la realidad, 2.- un repertorio de elementos
facticos, y 3.- una sintaxis”.

Aumont también subraya que la imagen sugiere una tricotomia
entre valores de la imagen en su relacién con lo real:

a.- un valor de representacién: la imagen representativa es la que repre-
senta cosas concretas, (de un nivel de abstraccién inferior al de las ima-
genes mismas); b.- un valor de simbolo: la imagen simbodlica es la que
representa cosas abstractas (de un valor de abstraccién superior al de
las imdgenes mismas); y c.- un valor de signo: la imagen sirve de signo
cuando representa un contenido cuyos caracteres no refleja visualmente
(Aumont, 1990: 83).
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Pero también las imagenes tienen un fin utilitario y se identifican
tres modos principales:

1.- el modo simbdlico: las imdgenes sirvieron en un primer término
como simbolos, simbolos religiosos mas exactamente, el cual se suponia
daban acceso a la esfera de lo sagrado mediante la manifestacién mas
o menos directa de una presencia divina; 2.- el modo epistémico: la
imagen aporta informaciones (visuales) sobre el mundo, cuyo cono-
cimiento permite asi abordar, incluso en algunos de sus aspectos no
visuales; y 3.- el modo estético: la imagen esta destinada a complacer a
su espectador, a proporcionarle sensaciones especificas. En todos sus
modos de relacién con lo real y con sus funciones, la imagen depende,
en conjunto, de la esfera de lo simbélico (campo de las producciones
socializadas, utilizables en virtud de las convenciones que rigen las
relaciones interindividuales) (Aumont, 1990: 84-85).

Tener un acercamiento y comprender la cultura visual de cada
época, asi como su estilo de vida, solicita entenderla en una visién con-
junta en un momento histérico dado: “circunstancias, visién del mundo,
sentido de la vida, peso de la religién, estado de las ciencias [...] simé-
tricamente, es cierto que las cosas se ven del modo que se ven, porque
es asi como son representadas” (Rojas, 2006: 26), de acuerdo a determi-
nados aspectos pocos explorados de cada cultura: “El reconocimiento de
la imagen como documento histérico fundador avanza a pasos vertigi-
nosos” (Rojas, 2006: 22).

Una sociedad que vive en la imagen

Sartori (1998) sefiala que, desde el siglo pasado habitamos un mundo
caracterizado por imédgenes y donde el hombre contemporaneo forma
su cultura popular a través de ella (la imagen). “La revolucién tecnolé-
gica ha extendido los limites del mundo percibido”, donde el hombre
a través de la tecnologia es proyectado en una serie de mundos, que son
puramente perceptivos” (Rojas, 2006: 40). Esto estad “transformando al
homo sapiens, producto de la cultura escrita, en un homo videns, para el
cual, la palabra esta destronada por la imagen”. Todo acaba siendo visua-
lizado (Sartori, 1998: 11).

Los estudios y discusiones entorno a los imaginarios son una
opcién pertinente para la comprensién y entendimiento del mundo
y mds aun en tiempos de una sociedad que se vive en y para las ima-
genes. El Diccionario de la Real Academia Espafiola (DRAE, 2019)
define el imaginario como el vocablo que alude “alo que sélo existe en la
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imaginacién”, reservando para imagineria la expresién de estas figuras.
Imagineria es entendida como “conjuntos de imagenes literarias usadas
por un autor, escuela o época”. Aqui el concepto se limita a la literatura,
sin embargo, si se amplia a la imagen fisica, guardando su relacién in
genere con las acepciones anteriores, estas nociones son las que mejor
expresan c6mo se presentan las imagenes: sean plasticas, literarias
y cualquiera sea su soporte, valor o calidad estética, sin olvidar las repre-
sentaciones mentales, guardadas en nuestra memoria o agazapadas en
el inconsciente. En suma, alude el término imaginario a un mundo, una
cultura y una inteligencia visual que se representa como un conjunto de
iconos fisicos o virtuales, se difunden a través de medios e interactian
con las representaciones mentales, el imaginario estudia la imagen esta-
bleciendo relaciones entre forma y funcién, en el lenguaje plastico existe
una confusién entre arte e imagen.

El estudio del imaginario pone entre paréntesis lo bello (salvo en la
medida que este tiene significacién) y estudia la imagen sin cualificacién
estética,

Un signo no es signo en la medida que expresa ideas. La significacién
global de un mensaje visual se construye por la interacciéon de dife-
rentes artilugios (atiles visuales), diferentes tipos de signos: plasticos,
iconicos y lingiisticos, se configura en contextos de época y de fines
coyunturales y descubre su polisemia por la forma de interrogarlos
desde diversas disciplinas (Rojas, 2006: 18).

La imagen se puede entender como un conjunto de representa-
ciones pero a la vez también se puede entender como un objeto exterior
que el espectador interpreta desde su banco de imagenes y con refe-
rencia a su cultura semiética. El icono se abre a diversas posibilidades
de la investigacién: histéricos, politicos, socioldgicos, antropoldgicos,
de marketing, etcétera, a la vez plantea la variabilidad de la compresién
segin épocas y personas. Entonces podemos entender por imaginario el
encadenamiento de imdgenes con vinculo temdtico problematico reci-
bidas a través de diversos medios audiovisuales, que el individuo interio-
riza como referente o el estudioso reconoce como conjunto, pudiéndose
desdoblar en dos acepciones: 1) aquello que solo tiene posibilidad en la
imaginacién, en base a lo que la imagen produce: su discurso, y 2) alu-
diendo al conjunto de escritos visuales con una sola unidad semantica.
El imaginario interviene “tanto de la creacién y utilizacién de imagenes
para informar, convencer, seducir, legitimar procesos, de su influencia;
asi como de la documentacién visual en la cultura, disciplinas acadé-
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micas y en las maneras de pensar”. Analiza cémo esta estructurado el
lenguaje visual y como se comunica el sentido que vinculan las figuras,
el imaginario en la formacién de opiniones y creencias. Repercute asi-
mismo en la plasmacién de los grandes mitos sociales, del sentimiento
nacional, la evolucién del gusto y otros aspectos basicos de la historia de
la cultura, este, es el que permite percibir puntos algidos de la evolucién
social y detectar las lineas mas significativas de los suefios colectivos

(Rojas, 2006: 19).
Imaginario e imagen

El imaginario construye de manera axiomatica, en la misma direccién
que opera la ideologia e igualmente que una creencia. Los estindares
de valores de una determinada clase que se sugiere a otras y que contri-
buye a su supremacia y a la proteccién de sus intereses. La construccién
de imagen del mundo de esa manera es falsa conciencia. El imaginario
construye de la figura un texto que se observa. En particular, cuando
las conjunciones visuales estan compuestas de una dimensién narrativa.
Para leer este discurso se recurre al acervo de nuestros conocimientos
previos, la inteligencia visual es retdrica, mientras que la alfabética
es dialéctica. Los imaginarios envejecen y pierden credibilidad, en la
medida que paralelamente se desarrolla una figura antagénica u otra que
la trivializa. La influencia de los imaginarios tiene alcances significativos
en diversos campos de nuestra vida que transitan desde las creencias
religiosas, las filiaciones partidarias hasta nuestros habitos de consumo
gracias al uso de la seduccién mediante imagenes, convirtiéndose en un
ente que comunica por medio de simbolos. Por otra parte, la seducciéon
simbélica desempefia un rol trascendental en la geopolitica norte-sur,
ya que por una parte se alude al buen vivir de las sociedades ricas del
Norte, aunque sea impensable en las sociedades no ricas en el Sur. Un
claro ejemplo es el american way life debido a los valores de consumo que
proyectan, dirigido como el estdndar a alcanzar por otros paises (Rojas,
2006). En ese sentido, un icono del american way life es Disneylandia.
Baudrillard (1978) destaca al respecto de Disneylandia definién-
dola como un “modelo perfecto de todos los 6rdenes de simulacros
entremezclados”. En un inicio se presenta como un espacio para el juego
y lo suefios donde habitan los personajes de peliculas, un mundo creado
de ahi su éxito, sin embargo el atrayente principal de conglomeraciones
es la réplica en minimizada de la América real, la conversién y puesta
en escena de los propios placeres y sus paradojas. En este instante
congelado de construccién de un mundo infantil, se traza la fotografia
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de América, incluso en las formas de los individuos y de las aglomera-
ciones. Todos los valores que concentran son exaltados por la miniatura
y el dibujo animado. “Disneylandia existe para ocultar que es pais «real»
toda la América «real», una Disneylandia [al modo como las prisiones
existen para ocultar que es todo lo social, en su banal omnipresencia, lo
que es carcelario]” (Rojas, 2006: 26).

Cada cultura se refiere a un imaginario que configura la identidad social
de los individuos y permite la reproduccién del grupo. A su vez, todo
grupo configura, aunque no sea consciente, una cultura visual en torno
ala cual se constituye la identidad colectiva. Cada nicleo cultural tiene
un estilo cognitivo. Y es desde ese estilo que el individuo interpreta
lo que ve, ademas, cada cultura desarrolla un léxico: son las distintas
formas de significar [como las palabras] (Rojas, 2006: 111).

En el mundo occidental cada imagen colocada en los medios tiene el
proposito de convencer ya sea por medio de publicidad o propaganda. La
contundencia de las imagenes propuesta por los medios y los imagina-
rios empleados por los mismos para el logro de los resultados deseados;
vender, acotando que cada sujeto preserva un nivel importante de
independencia, el cual permite leer el conjunto de imagenes recibidas
en un imaginario propio, el cual no es totalmente determinado por los
medios (Rojas, 2006), los grupos hegemoénicos de poder o las lineas
de pensamiento social. Estos imaginarios se transforman en un poder
«actante», es decir, derivan en la modificacién de comportamientos
y ejercen influencia sobre los sujetos al grado de modificar ciertos
habitos (Hiernaux-Nicolas, 2009).

Imaginarios y turismo

La posibilidad de ejercer la actividad turistica en nuestros dias se percibe
como un hecho normal y natural, el cual por una parte se ha convertido
en una creciente necesidad para diversos grupos cada vez mas grandes
de la colectividad y por otro lado la actividad se percibe como hecho fac-
tible de realizar por cualquier persona, como algo posible y alcanzable.

Al papel que siempre ha tenido el turismo en la produccién de distin-
cién social, se suma el de ser también una instancia de inclusién social
y en un juego dindmico entre ambos, el cual se instala como necesidad
y derecho (Bertoncello, 2006: 328).
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Es entonces posible como lo sefiala Dominguez (2011) afirmar que:

los viajes se han convertido, pues en un elemento de la vida social,
econdmica y psicolédgica de la sociedad generadora en que se inscriben,
pero entran en juego nuevos elementos artificiales que convierten
al turismo producto de ese acto de viajar en un objetivo en si mismo,
en un negocio englobado en una historia general del desarrollo eco-
némico occidental, en la cual el ocio revierte en explotacién industrial
y adquiere una importancia econdémica y sociocultural considerable
para la economia de los paises tanto emisores como receptores
(Dominguez, 2011: 24).

Mas alld de las cualidades intrinsecas de los diferentes atributos
especificos (sol y playa, entornos naturales, paisajes, legados culturales,
etc.), que cada destino turistico posee y que son valorizados como tales,
es importante sefialar que son las funciones que la sociedad les asigna,
junto a la posibilidad y la utilidad de hacerlos (diversas para los diferentes
actores sociales) las que acaban definiendo esta condicién de destino,
siendo mediados y relacionados estrechamente por medio delas imagenes,
representaciones e ideas sobre los destinos que circulan en las sociedad de
origen de los turistas y que responden a expectativas, deseos y preocupa-
ciones (Bertoncello, 2006; Almirén, 2006; Urry, 2002; Markwick, 2001).

La compra de “bienes y servicios intangibles se basa en la percepcién
que tenemos de los lugares y experiencia que deseamos vivir en ellos,
sustentandose en la compra-venta de promesas”, de ahi que el negocio
turistico en gran parte es gracias a los imaginarios turisticos (Zamudio,
2011: 117). Por su parte, Chamizo (2003) sefala que la decisién final
de compra de un posible turista (potencial consumidor) se basa en la
imagen percibida, los valores de la marca y cualidades que se atribuyen al
producto/servicio obligado por la intangibilidad del producto turistico.

El imaginario turistico es una parte del conjunto del imaginario
social alusivo al hecho de viajar, es decir, cuya articulaciéon es compleja,
subjetiva, alimentada por la adquisicién de diversos momentos de
la propia experiencia como por lo recomendado a través de otras per-
sonas o de los medios tanto. El imaginario se encuentra en constante
movimiento y construccién y reconstrucciéon, hace referencia al turismo
como una “construccién social tipicamente occidental, es marcado pro-
fundamente por los idearios occidentales” (Hiernaux-Nicolas, 2002:
10) y en él se pueden identificar inicialmente cuatro idearios centrales:
La conquista de la felicidad, el deseo de evasién, el descubrimiento del
otro y el regreso a la naturaleza. Por otra parte Gilabert (2010) propone
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agregar un quinto ideario que denomina afirmacién o identidad. La
imagen turistica es una construccién mental, donde la representaciéon
visual sitda en un segundo plano frente a factores relacionados con el
conocimiento, impresiones y creencias que el turista tiene sobre un des-
tino turistico determinado (Choi, Chan y Wu, 1999; Crompton, 1979;
Fakeye y Crompton, 1991; Gali y Donaire, 2005; Kotler, Haider y Rein,
1994; Lawson Bond-Bovy, 1977; Sonmez y Sirakaya, 2020; Tapachai y
Waryszak, 2000; Camprubi, Guia y Comas, 2009). Por su parte, Baloglu
y McCleary (1999) agregan que la imagen turistica esta constituida por
un componente cognitivo/perceptivo, vinculado a los elementos tangi-
bles del destino, y un componente afectivo, relacionado con los senti-
mientos que evoca el destino.

Por otra parte es de considerar que en el presente siglo, mucha dela
visién anterior registrada queda totalmente anacrénica y acabara siendo
innecesaria y se convertira en historia, hoy las nuevas tecnologias han
cambiado radicalmente el viaje turistico, porque todo se desarrolla en
la web desde el conocimiento previo, la evaluacién de los servicios, las
opciones de actividades, luego en el viaje desde el comienzo se da una
especie de reality show por parte del turista, que va narrando en las redes
sociales el viaje, esto reemplaza al souvenir y sustituye a las tarjetas
u otras formas de anunciar un viaje, sin embargo no desaparecen del
todo existiendo una coexistencia y una lucha permanente entre ambos.
Otro cambio importante es que los viajes son una experiencia o son
educativos, el turista quiere llevarse una experiencia més alla del placer
y el ocio por ello los viajes a la naturaleza y los nuevos destinos de rutas
tematicas. En los imaginarios turisticos se crea sentido a través de la
oposicién entre lo mostrado y lo no mostrado, recortando el referente.
Asi, a partir de la fragmentacién se muestra Gnicamente los referentes
emblematicos de un destino turistico. La escenificaciéon es la puesta en
escena, el montaje de un motivo deseable para su consumo.

La tematizacién es la oportunidad de provocar un vinculo entre el
motivo-atractivo turistico y diversos conceptos que lo hacen evocador y
recordable (Sternberg, 1997). Por otra parte, las premisas en que se fun-
damenta la formacién de los imaginarios turisticos es el romanticismo,
considerando este como un recurso estético, resaltando lo sublime y el
paisaje pintoresco. Los lugares se pueden ubicar, encasillar y dividirse
por tipos de los cuales emanan diversos estereotipos y modelos como
fotografias para la posteridad. En el caso particular de los lugares
turisticos, el modelo se cierra a diversos elementos basicos que hacen
la diferencia y distinciéon. La dimensién textual debe de ser incluida
y analizada, debido a las
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connotaciones que genera sobre la dimensién visual. Es importante
determinar si en la construccién del discurso connotativo se apela
también, a los principios de fragmentacion, estereotipia, escenifica-
cién, tematizacién y romantizacién utilizados en la dimensién visual
(Santillan, 2010: 143).

Los medios de transmision de los imaginarios turisticos

La formacién de una idea sobre un destino turistico a través de los ima-
ginarios es una creacién compleja, que implica la participaciéon de varios
elementos y mecanismos mentales, pero que, sin embargo, esta se puede
detonar a partir de elementos simples como un souvenir. Sus. La forma
de presentarse puede ser por varios caminos, tanto como en documentos
literarios imagenes, relatos, expresiones artisticas, discursos de todo tipo
y hasta en objetos o sonidos (trafico denso que evoca Nueva York o la
Ciudad de México o el no ruido de trafico en Venecia), olores (recordemos
la descripcién de Paris a través de sus olores en la novela El perfume)
e incluso los colores (Holanda o Provenza en Francia). Estos caminos
necesitan de medios para comunicarse y estos han evolucionado con la
sociedad y las tecnologias. Desde aquellas ciudades fundadas en los libros
como la Ciudad mds transparente de Carlos Fuentes o la Praga de Milan
Kundera hasta las ciudades que son imaginadas en los discursos de la
prensa, el cine, la televisién y el internet. Los agentes del turismo utilizan
estos diversos medios para la generacién de los deseos y necesidades de
consumo de experiencias que prometen los viajes, debido a esta amplitud
(Zamudio, 2011).

La promocién turistica es un aspecto elemental para el éxito de
un destino turistico que desea atraer visitantes. Santana (2003) sefiala
que a través de la promocién turistica percibimos cémo son los lugares
turisticos, pero no solo nos permiten mirar a través de ellos, sino que
condicionan y enmarcan aquello que tenemos que mirar, influyendo en
el como y el qué ver durante los viajes. De esta forma, lo cotidiano es
adornado con pautas de comportamiento, emociones o colores hasta
transfigurarlo y convertirlo en una forma de ser, un paisaje, manufactu-
rado en aras del beneficio econémico.

En la actualidad, menciona Aritz (2015: 103), “el poder central
del imaginario, a diferencia de otras épocas (en las cuales la literatura
o los cantares tenian mayor protagonismo en su confeccién), se infiere
de las imagenes” (como se habia mencionado en parrafos anteriores, las
imagenes son un pilar central en la manera de entender el mundo) estas
manifiestan y expresan imaginarios. Las imagenes generan y son parte
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constituyente y configuradora del imaginario, y en ellas se perpetta prin-
cipalmente, es decir, ademds de arrastrar una imagen mental de la escena
fisica, también incubamos una idea, un aspecto metafisico de la expe-
riencia (Shields, 1991). Por su parte, Hiernaux-Nicolas (2002) manifiesta
que a partir de imagenes (reales o poéticas) se construye a través de un
proceso mental (en constante remodelacién) el imaginario, este es una
construccién social pero que al mismo tiempo es individual y colectiva.

Una herramienta més en el marco de los diferentes mecanismos de
comunicacién es la publicidad, esta se realiza a través de varios soportes
publicitarios tales como: carteles, la radio, la televisién, el internet, el
celular. Esta nos rodea y es una actividad clave para la expansién de las
empresas (Cavada, 2016). Sobre el concepto de publicidad, Bueno (2000:
29) define a la publicidad como un “tipo de comunicacién que pretende
decidir o cambiar la opinién sobre las cosas y la accién de sus receptores
por medio de unas técnicas que actian sobre el intelecto” sin embargo,
Valdés afirma que la

funcién basica de la publicidad es provocar en el receptor una deter-
minada actitud que dé como fruto la accién deseada por el emisor del
mensaje, en este caso, adquirir un producto o hacer uso de un determi-
nado servicio (Valdés, 2004: 25).

La marca turistica como elemento de identidad

Una marca en un nivel de nacién es resultado de los significados e
imdgenes que las distintas audiencias usan para evaluar los productos
y servicios asociados a ese pais. El elevado nimero de elementos que
determinan la imagen de marca hacen que su medicién no sea una tarea
facil; por ello, en numerosos trabajos se mide la imagen segin sus atri-
butos o beneficios tangibles e intangibles que proporcionan una actitud
favorable hacia su eleccién en particular, tratando de identificar las
dimensiones subyacentes mediante diversas técnicas de caracter directo
o indirecto. La marca

implica la creacién de una politica de comunicacién institucional que
optimiza la utilizacién de los factores diferenciales, naturales o artifi-
ciales, con el objetivo de mejorar el posicionamiento de los productos
y servicios del pais en las distintas regiones del mundo, se busca entre
otras cosas, lograr que los diferentes publicos asocian ciertos pro-
ductos, lugares y servicios con el pais, ya que muchas veces se valoran,
pero sin saber a qué lugar pertenecen (Devoto, 2008: 8).
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La gente evaltia una ciudad por la marca con la que tiene mas con-
fianza y se siente mdas cercano, es significativo que la gente prefiere
recomendar, hacer negocios, adquirir productos y servicios o visitar en
vacaciones a las ciudades con marcas lideres, por lo que existe una ventaja
competitiva en estos sitios. Segiin Future Brand (s.f.) una marca fuerte es
mas que la suma de sus atributos, debe verse reflejado en mejorar la vida de
las personas, por lo que se evaltian las politicas progresistas a un sentido
de apertura y libertad de expresion. Un pais que se enfoque a su gente,
a resolver sus necesidades siempre serd mejor ubicado en el ranking, ya
que estos hechos crean un efecto dominé que alienta la visita (Pais Marca
OBS, 2013: 24). De acuerdo con Future Brand (2013) los gestores de marca
pais tienen su mirada puesta sobre dos grandes publicos, los externos y los
internos y consideran que esta estrategia debe revelar de alguna manerala
identidad nacional encarnada en el pueblo, ademas ser difundida y medida
internamente, como condicién para la ejecucién de los proyectos.

Depende de como se enfoque, la marca también tiene un com-
ponente social, ya que pueden ser promotoras de identidad, valores
y pertenencia a grupos sociales y de consumo, promoviendo con ello un
vinculo de los ciudadanos hacia lo que representa, de ahi la importancia
de su estudio.

La marca desde su naturaleza semidtica es un conjunto de caracte-
risticas materiales y simbdlicas por las cuales una entidad quiere ser
reconocida. La imagen es el reflejo de esos atributos en la mente de la
gente (Vélez, 2008: 13).

La semiotica o teoria de signos trata de explicar cémo el ser humano
conoce el mundo que lo rodea, como lo interpreta, genera conocimiento
y lo transmite, es decir, como se establece una relacién de significado con
algo, ya sea un objeto, grafico, imagen, sonido, o combinacién de estos,
descomponiéndolos en sus elementos bésicos y significados indivi-
duales, pero identificando sus relaciones, a través de la mezcla de signos,
simbolos, sefiales o iconos. Una concepcién amplia de la semiética es la
de Umberto Eco, quien la define como todo aquello que puede ser usado
para representar a algo de la realidad, ya sea una imagen, sonido hasta
un gesto. La semiética segin Correa (2012) se refiere principalmente
a la relacién entre un signo y un significado. Para Peirce la semidtica
es de naturaleza triddica, el signo se compone de un representamen o
signo, un objeto semiético interrelacionado con el representamen y un
interpretante que le da significado o interpretacién al representamen a
través de su relacién con el objeto semidtico.
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La triada basica de los signos peirceanos son los iconos (de categoria
primera, representa su objeto en virtud de las caracteristicas que posee),
indices (de segundidad y simbolos de terceridad, su objeto depende de
un hébito mental, no de una cualidad fisica con el objeto) Merrell (s.f.).
Las definiciones de marca descritas desde la semidtica sirven para enfa-
tizar también sus elementos identitarios, resaltando su funcién como
promotora de cohesién social, la interpretacién que la sociedad o cada
uno de sus grupos tiene o constituye de modo intencional o esponténeo.

Se entiende por identidad al conjunto de percepciones y asocia-
ciones que caracterizan a los espacios y se transforma en el vehiculo
principal de diferenciacién frente a los otros, por lo que, para conocer la
identidad de una sociedad se debe cuestionar acerca de cdmo se define
la ciudad, sus elementos identitarios y descriptivos, ademas de las ciu-
dades que le son afines. Es posible construir una identidad territorial
logrando una autoadhesién de los ciudadanos con su pais, regién o
ciudad, organizaciones, productos y servicios de estas; la imagen terri-
torial como extensién imaginaria debe reconocer y diferenciar los atrac-
tivos, sucesos histdricos, iconos y productos particulares del territorio
(Calvento y Colombo, 2009: 282-284).

La marca corresponde a un signo de identidad por lo que debe
guardar una coherencia y un caricter asociativo con su representamen y
aunque es dificil que una marca sea capaz de representar a todo el espectro
cultural, social y econémico de todo un pais o una ciudad que ademas es
cambiante y se renueva cada dia con cada persona, se debe poner en con-
tacto con los valores sociales, ya que pone al alcance de los consumidores
aquellas cualidades que la ciudad quiere destacar (Calle, 2008).

Al igual que en las marcas corporativas, el esfuerzo en la marca
ciudad es sumar personas que crucen la puerta de la lealtad emocional,
humanizando a la marca haciéndola portavoz de sentimientos y aspira-
ciones personales, esta pone en contacto los valores, historia, cultura
y una determinada personalidad. La accién de “estos elementos o rasgos
puede establecer una conexién emocional de la marca con los ciuda-
danos” (Vélez, 2008: 16).

Dentro de las ciudades, conviven simultidneamente dos diferentes
versiones de si misma, una externa definida por los iconos y estereotipos
de las personas para los que la ciudad no forma parte de su experiencia
cotidiana y la ciudad interna, definida por los elementos que dan cohe-
sién social y que le son comunes al residente. Las marcas deben unificar
e interaccionar estas dos ciudades, sin descuidar su funcién mercantil,
para ello se deben establecer prioridades que sirvan de atributos tangi-
bles e intangibles a la marca.
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Las marcas deben adaptarse a las diferentes identidades que con-
viven en una ciudad, que logre representar a los diferentes estratos
sociales, econémicos y culturales, que se infiltre en la vida cotidiana, ya
que la marca debe ser placentera para los mismos ciudadanos, porque
nadie puede vender algo en lo que no cree internamente, debe ser una pre-
sencia activa y no solo simbdlica a los ciudadanos, debe estar presente en
la vida dindmica, instalarse en el imaginario social y cultural, afianzando
ala comunidad, las relaciones entre los mismos y sus representantes para
generar una confianza mutua, esto solo se puede lograr involucrando a la
comunidad desde la creacién de la marca en su imagen grafica.

Con ello, se logra una fidelizacién e involucramiento de los ciuda-
danos al sentirse participes de las decisiones sobre el futuro de su terri-
torio. El estado y los ciudadanos deben proponer soluciones para la crea-
cién y desarrollo de la marca, hecho que se denomina citizen branding
que incentiva la democratizacién de la gestién publica involucrando a la
ciudadania en el control de la gestién de la marca, buscando una politica
vertical entre el estado y el ciudadano, promoviendo valores de coope-
racién, solidaridad y democracia, especialmente en ciudades turisticas.
Por lo tanto, es deber de una marca convertirse en un simbolo social
capaz de articular a los ciudadanos y las organizaciones enfocandose en
el cumplimiento de cédigos simbdlicos, los cuales forman parte de los
caracteres que incluyen al ciudadano dentro de la sociedad civil.

Metodologia

La metodologia utilizada en el presente trabajo se divide en dos partes,
con el propésito de establecer con claridad los trabajos realizados, en la
primera parte se describen los pasos establecidos para la construccién
de la marca turistica, y en la segunda parte se sefialan el seguimiento del
andlisis e interpretacion de los textos, publicidad e imagenes generadas
durante casi seis décadas.

Para la marca turistica

El proceso de reposicionamiento de la marca estuvo conformado por los
siguientes pasos (Secretaria de Turismo de Jalisco, 2011).

o [nvestigacion. Estudios de mercado para confirmar la percep-

cién actual de la marca Puerto Vallarta y aportar elementos
para reposicionarla.
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e Redefinicién. Determinar el BrandDNA, a través de un taller
de posicionamiento (anélisis competitivo, identificacién de
necesidades, FODA, construccién de la pirdmide de posicio-
namiento).

e Creacion. Rediserio del logo y concepto rector de comunicacion.

e Ejecucion. Disefio y produccién de piezas de comunicacién
para el tianguis turistico.

Elresultado del proceso de posicionamiento, considerando elementos
del imaginario de los turistas, segmentados en nacionales e internacio-
nales, asi como una muestra de los habitantes, teniendo como resultado
elementos diferenciadores (iconos), ademas, se realiz6 una revisién y ana-
lisis para la diferenciacién en la tipografia y colorimetria de las diferentes
marcas de los principales destinos turisticos nacionales e internacionales,
es un slogan que alude a que en Puerto Vallarta siempre hay cosas nuevas
por vivir, por descubrir: “Puerto Vallarta, lo vives mds de una vez” y un logo
sencillo, fresco, moderno y de gran impacto visual.

Asi, lo que se buscé fue:

1. La promesa de marca como “Un destino inigualable”.

2. RTB’S Diferenciadores:

o Pueblo tipico: calles empedradas, techos de teja, balcones,
arquitectura mexicana, artesania, mercado, iglesia,
paseos, plaza, gente, tradiciones populares. El Malecén
como elemento vinculante e identificador.

e Escenario fisico: La montafia en combinacién con el mar.
Las experiencias que ofrece (selva, rio, biodiversidad,
aventura, lugares), su clima ideal: ubicacién, estabilidad,
predecible.

o Variedad de actividades/gastronomia: eventos y festivales,
variedad y calidad de oferta.

o Calidez en el trato: servicio profesional y amable con
orgullo y pertenencia.

3. Pilares de comunicacién (emocionales y racionales):
Autenticidad mexicana.

Entorno tGnico de mar y montafia.
Experiencia inolvidable.

Gente maravillosa.
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4. Personalidad de marca (tono y estilo): un amigo, anfitrién y
“casa”, célido, divertido, comprometido, tnico y romdntico.
“Me relaja, me inspira, motiva y apasiona”.

Considerandose necesaria la validacién de la propuesta, se utilizé
un analisis semidtico, el cual tiene como metodologiala “delimitacién de
signos, estableciendo su significado e identificando las relaciones que se
crean al mezclarlos” (Correa, 2002: 43).

El cuestionario aplicado es el del Dr. Armando Silva, Silva (2006),
que se basa en el marco teérico expuesto, con indicadores y variables que
miden la ciudad, el ciudadano y la otredad, basado enlalégica representativa
de Peirce en su triada: primeridad, segundidad y terceridad que proponen
tres 6rdenes de inscripcién psiquica: lo real, lo imaginario y lo simbdlico:
la ciudad como una cualidad donde los habitantes tienen la posibilidad
de ser ciudadanos, porque hay ciudadanos que la habitan, la realizan y la
actualizan, en la segundidad la relacién es de dependencia y en la terce-
ridad de composicién.

Silva (2006) propone en su metodologia la obtencién de elementos
semiédticos o de significacién que de su ciudad tienen los habitantes,
mismos que fueron contrastados con los elementos de la marca turistica
de Puerto Vallarta, debido a que, en el proceso de realizacién y sociali-
zacion de la nueva marca turistica de Puerto Vallarta, fue considerada la
visién de la poblacién.

Se realiz6 una investigacién en campo en marzo de 2015, de tipo
transversal, ya que las variables de interés se midieron en una sola oca-
sién, descriptiva, ya que hay una sola poblacién y no hay una hipétesis
comparativa en términos de relaciones de causalidad, dnicamente se
pretende describir el fendmeno. Observacional porque no se modifican
factores que intervienen en el fenémeno a estudiar por parte del inves-
tigador, solo se efecttia una seleccién de elementos para su medicién. Es
una investigacién prospectiva porque se establecié que la informacién
seria captada a futuro, de acuerdo con los fines de la investigaciéon. Como
marco muestral se tomaron las bases de datos del Censo de Poblacién
y Vivienda 2010 de INEGI, el Indice de Marginacién por localidad del
Consejo Nacional de Poblacién 2010 (CONAPO) y los mapas del Sistema
de Informacién Censal 2010 (SCINCE) de INEGI.

La muestra se calcul6 con la férmula para poblaciones infinitas, es
probabilistica, polietdpica, estratificada, por conglomerados y sistema-
tica, dando un total de 386 encuestas, con una confianza del 95 % y un
error del 5 %. Las unidades de muestreo de primera etapa son las AGEBS,
de segunda etapa las manzanas, y de tercera etapa las viviendas particu-
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lares ocupadas. Se considerd la estratificacién de CONAPO e INEGI en
cinco niveles de marginacién: muy alto, alto, medio, bajo y muy bajo. La
poblacién objetivo se establecié a los residentes de 15 afios o mds, que
habitan las viviendas particulares ocupadas ubicadas en las localidades
de Puerto Vallarta, Jalisco, México.

Para el andlisis e interpretacion de los textos, publicidad e imdgenes

Esta parte se ha desarrollado a partir de la investigaciéon exploratoria,
se realizé una revision en las dltimas seis décadas, de las notas, textos,
publicidad e imagenes bajo el método Analitico Sintético considerando
los diversos acontecimientos que de alguna u otra manera transfor-
maron la ciudad turistica, identificando 7 grandes etapas: 1% etapa:
1954-1963; 22 etapa: 1964-1968; 32 etapa: 1969-1973; 42 etapa: 1974-
1986; 5 etapa: 1987-1993; 62 etapa: 1994-2006, y 72 etapa: 2007-2015.

En cada etapa se considerd su contexto internacional y nacional,
la identificacién del imaginario predominante, una linea del tiempo con
los hechos més relevantes, una clasificacién de las notas publicadas en
cada periodo, asi como un andlisis, revisién de frecuencias de palabras
y por consecuencia una nube de palabras que de acuerdo con el namero
de repeticiones destacando su importancia con base en las menciones.

Para el tratamiento de la prensa grafica se utilizaron diferentes téc-
nicas de anélisis de contenido (AC) de Mucchielli (1974, citado en Colle,
2011), agrupandose en tres grandes categorias:

1).- Las técnicas logico-semanticas, las cuales recurren a la légica para
resumir, definir categorias y verificar la validez de los argumentos
y de las conclusiones. Llevan al analista a actuar principalmente como
verificador, clasificador y eventualmente estadistico, son ideales para
el andlisis extensivo o cuantitativo de amplios conjuntos o muestras
grandes de textos.

2).- Las técnicas propiamente semdnticas y estructurales o funcio-
nales, las cuales consisten en desvelar elementos no manifiestos del
contenido (significado implicito o latente y connotaciones), y

3).- Las técnicas logico-estéticas y formales (o morfoldgicas), las cuales
se centran en los procedimientos utilizados por el emisor, buscando
caracteristicas (de estilo, vocabulario, efectos estéticos y retéricos
u otros) que lo hacen diferente de otros emisores o discursos. Dejan de
corresponder al andlisis de contenido si no consideran explicitamente
los componentes semanticos en que se expresan tales diferencias for-
males (Mucchielli, 1974, citado en Colle, 2011: 7).
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Por otra parte, se aplicaron formas de AC de acuerdo con una pro-
blematica ligada a las relaciones entre los componentes del discurso:

-El andlisis tematico se considera la presencia de términos o conceptos,
independientemente de las relaciones entre ellos y,
-El anélisis ‘semdntico’. Esté define cierta estructura —significativa— de

relacién y considera todas las ocurrencias que concuerden con dicha
estructura (Mucchielli, 1974, citado en Colle, 2011: 8).

» Desde El Informador

Se analizaron un total 7, 209 notas distribuidas de 1954 al 2015,
que mencionan las palabras de Puerto Vallarta, o hablan de Puerto
Vallarta, en las cuales se emite una calificacién de esté o lo des-
criben. Para este ejercicio no se consideraron las notas encontradas
en la seccién de edictos y en la seccién de anuncios (se vende).

» Desde Vallarta Opina

Con el propésito de tener una aproximacioén y un mejor panorama
del imaginario de la ciudad turistica, se realiz6 la revision de tres
décadas en el periédico Vallarta Opina, donde se traté de identi-
ficar a través de las entrevistas, reportajes o crénicas realizadas
por el periédico a diferentes personajes de la politica, del medio
turistico y algunos destacados de la sociedad, ademas de espacios
emblemadticos que determinaron época y estan fuertemente vin-
culados a Puerto Vallarta entre 1978 a 2008. Se identificaron las
diferentes visiones e interpretaciones del destino a través de sus
obras, legados discursos o anécdotas, lo definen y lo describen,
acercdndonos a la mirada local de Puerto Vallarta.

Resultados

Los resultados se presentan también en dos partes debido tanto por las
diferentes técnicas y métodos aplicadas como para su mejor comprension.

La mirada a través del proceso de realizacion de la marca turistica
en 2012 operado por la Secretaria de Turismo del Estado de Jalisco

De acuerdo con la investigacién se determinaron cuatro fases en la evo-

lucién de Puerto Vallarta: 1) la de novedad (descubrimiento e inicio);
2) la de variedad (desarrollo y consolidacién del destino, la crisis de la
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oferta hotelera y la apariciéon del modelo extrahotelero); 3) la de selec-
cién (el proceso de desarrollo y consolidacién), y 4) la de continuidad
(etapa del estancamiento del destino).

Esta etapa de estancamiento motiv6 a que las autoridades y los
prestadores de servicios turisticos buscaran una renovacién del destino
y de las formas de promoverlo, por lo que se buscé tener una marca
turistica como elemento de identidad de Puerto Vallarta.

» El caso de estudio

La marca utilizada durante muchos afios por Puerto Vallarta, fue
modificada en 2012, por parte de la Secretaria de Turismo del
Estado de Jalisco, con la idea de evolucionar y mostrar una imagen
mds dindmica del destino, que sobresaliera entre la competencia
y refleja el imaginario de turistas nacionales e internacionales, asi
como de la poblacién, para realizar un reposicionamiento de esta.
El lanzamiento de la nueva marca turistica de Puerto Vallarta, se
realizé en marzo de 2012, en el marco del trigésimo séptimo Tian-
guis Turistico de México y el primero realizado fuera de Acapulco,
del cual fue sede Vallarta.

Los resultados obtenidos en el trabajo empirico, presentan
elementos de coincidencia en la primeridad (iconos) y segundidad
(indices) dela triada de Pierce (1931), ya que los habitantes de Puerto
Vallarta identifican una historia comun e iconos que le representan,
sin embargo, al contrastar elementos de la terceridad, tal y como lo
plantea la herramienta de andlisis del Dr. Silva (2006), al contras-
tarlo con la otredad, es donde existe una divergencia entre el sentido
de identidad actual y lo que se aspira a llegar a ser, al distanciarse de
la imagen de pueblo y verse reflejado en ciudades costeras de rasgos
mas cosmopolitas.

La marca de Puerto Vallarta, por tanto, parece unificar los ima-
ginarios de la poblacién, enfatizando un pasado comun, una visién
actual de pueblo tipico mexicano institucionalizado, y la perspectiva
de un futuro como ciudad con vocacién turistica, estos elementos
hablan de una buena elaboracién y gestion de marca, al lograr reunir
los imaginarios de los diversos actores, siendo base para el respaldo
de los proyectos en comun.
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Tabla 1. Resultados

Palabras asociadas

Marco Elementos | Palabras que Colc;rimet}ria a‘los elgme;nto
tebrico clave dela definen la y tipologia identitarios
marca marca de marca encontrados en
trabajo de campo
Montania,
selva, mar,
Escenario biodiversidad, Azl
fisicoy clima ideal, 4 ’ Pueblos, playas,
ia autenticidad establey veree, %ﬁsa azul, verde, blanco.
primeridad: mexicana. predecible. y amatro.
experiencias Ubicacién,
propias: pueblo auténtico.
sentido,
sentimientos Ecoturismo,
y experiencias variedad y Gama
propias. calidad de oferta, | multicolor,
Variedad de diversidad, tipografia Turismo,
actividades. aventura, moderna, comida maritima.
eventos y amabley
festivales, clara.
gastronomia.
Malecén:
caballo, Caballito, los arcos,
Iconos: caballito, arcos, arena, malecén, Manuel Lepe,
Laseguridad: | Emblemas | malecén, arcos, mar. Iglesia: centro.
experiencia y de Puerto iglesia, corona, _—_
pasado. Vallarta. mercado, su
gente. Musica tropical y de
Gente amable. banda, gente alegre,
amable.

La terceridad:
la otredad
(percepcion
desde el
nosotros/
ellos).

Huracan Kena,
La noche de la iguana,

la delincuencia asociada al
narcotrafico, la noche, un
futuro mejor, crecimiento
dela ciudad y el turismo,

Otras palabras
asociadas

a pasado,
presente

y futuro

principalmente de Jalisco
y el sur, comida maritima,

los habitantes actuales
provienen de varias
partes del pais pero

Vallarta se parece a
otras playas mexicanas
principalmente Cancin,
Los Cabos, Mazatlan
y Nuevo Vallarta pero no
se parece a las ciudades
ni a los pueblos o playas
como Acapulco.

Fuente: elaboracién propia, 2019.

146



Se encontré que para el turismo nacional y extranjero los sitios
emblemdticos de Puerto Vallarta son los que aparecen en las figuras 1y 2.

Figura 1. Emblemas para el turismo nacional

EMBLEMATICO DE PUERTO VALLARTA

I Conjuga Io mas
Simbolo de Belleza en el Atractivo Apela al Parte de la Sin la foto en representativo
. — . : de Vallarta:
la belleza mar para natural donde adjetivo arquitectura el caballito es . =
i i diversion,
natural que divertirse, se pueden “nistico” del de Vallarta como no .
S 3 ; ) variedad,
existe en navegar o divertir: pueblo. que resalta haber ido a
impl i i restaurantes,
Vallarta simplemente Practicar Donde puede entre el Vallarta. E
dmi 2 o bares, caminatas,
acmiar ecoturismo, conocer Puerto paisaje.

d esculturas, etc.
nadar. Vallarta desde

sus extranas.

Fuente: Secretaria de Turismo de Jalisco (2011).

Figura 2. Emblemas para el turismo extranjero

) EMBLEMATICO DE PUERTO VALLARTA sk

CAMPO DE _ TOURS/ s MARINA LA IGLESIA MERCADO ECOTURISMO MALECON

GOLF RECORRIDO

T

Practicas Aiislas y playas En donde se Mas que la Compras,  Contacto con  representativo
deportivas. cercanas.  encuentranlos  corona, las artesania, la naturaleza, de Vallarta: Los
mejores iglesias tipicas  tradicién,lo  montafia, Arcos, su
hoteles. en México. “rustico” del tours. gastronomia,
pueblo. bares, artesania,
galerias, etc.

Fuente: Secretaria de Turismo de Jalisco (2011).

Lo que dio como resultado lo presentado en las figuras 3,4 y 5, que
se muestran en las siguientes paginas:
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Figura 3. Identidad grafica.
Logo sencillo, fresco, moderno y de gran impacto visual

ENTORNO UNICO =
EXPERIENCIA GENTE AUTENTICIDAD
l PR ' INOLVIDABLE l MARAVILLOSA MEXICANA
| [ I I
MAR Y MONTARA VARIEDAD DE ACTIVIDADES: CALIDEZ Y AMABILIDAD AUTENTICIDAD MEXICANA
DIVERSIDAD (PUEBLO TiPICO)
COLOR AZUL GAMA MULTICOLOR TIPOGRAFIA AMABLE iCONO%:
oLAS TS EEYETES MODERNA MALECON: CABALLO Y ARCOS
COLOR VERDE CLARA IGLESIA: CORONA
MONTARIAS LA GENTE

EL DIFERENCIADOR SON LOS iCONOS

e TS
,-" A _‘" 4 »
B b BEPAY
L Yy e

s,

MERCADO LA CORONA CABALLITO MALECON LAIGLESIA MERCADO ECOTURISMO MALECON |

Fuente: Secretaria de Turismo de Jalisco (2011).

Figura 4. Marca turistica de Puerto Vallarta

Las Montanas , La Selva

El Pueblo Mexicano

PUERTO
VALLARTA
.

La Arena y El Malecén Amabilidad de su Gente

Nuestro Mar

Fuente: Secretaria de Turismo de Jalisco (2011).

Ellogo de la marca turistica de Puerto Vallarta debia de ser contras-
tado con el imaginario que los propios habitantes tienen de su ciudad,
donde ellos valoran que esté presente los que consideran como ele-
mentos identitarios, la forma en cémo perciben la ciudad y cémo creen
que son percibidos, asi como lo que mas les gusta de ella y como la aso-
cian con los colores, estos resultados, demostraron la gran aceptacién de
los habitantes con la marca turistica.
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Figura 5. Valoracién de la marca turistica
Puerto Vallarta segtin la opinién de sus habitantes

Elementosidentitarios | | _Percepcion de la ciudad
Iglesia de Guadalupe | 23.70% Alegre 44.00%
La Marina | 18% | = | |
el Malecon al 16.90%
“Puebloauténtico™ Segura 16.00%
Como creen que son
| percibidos
El Pueblo Mexicang Amables 144.10%
. egres 122.00%

Trabajadores | 4.20%
‘Tranquilos 13.70%
Hospitalarios | 2.90%
Agradables | 2.40%

Color que identifica | Lo que mas le gusta |
I mar y la playa | 26.50%
os iconos 1 13.80%
'Su gente 0 13.30%
Pueblo Auténtico 1 10.70%

Azul
Verde
Blanco . 8. |
Rojo 7.20% |

Fuente: elaboracién propia.

La mirada a través del andlisis e interpretacion
de los textos, publicidad e imdgenes

Puerto Vallarta cuenta una historia donde la actividad turistica durante
los tltimos sesenta afios ha sido el eje principal de su desarrollo, en él
cohabitan lugares, construcciones, esculturas, monumentos (la torre
de la Parroquia de Nuestra Sefiora de Guadalupe, Los Arcos, El Tritén
y Sirena, El nifio sobre el Caballo de Mar), que se han convertido en
iconos en la construccién de sus imaginarios, muchos para un solo
destino segtin los expertos en mercadotecnia, sin embargo, hasta hoy
han funcionado y mantenido al destino en el plano turistico.

» Imaginarios encontrados en Vallarta Opina
Los imaginarios no solo son las imagenes que lo visualizan, si no los
discursos que lo definen o describen, asi como las obras y los legados
de personajes que dejaron huella, lugares emblematicos que marcaron
espacios. El Turismo es la expresién final del modelo. La evolucién de
la visién de Puerto Vallarta por el periodismo local manifiesta una
visién favorable al desarrollo del turismo en Puerto Vallarta.

Los imaginarios identificados mas afianzados por los locales son:

e Un pueblo de pescadores a la orilla del mar que pasé a ser un
gran destino turistico internacional.
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e Las gastronomia como eje importante y signo identitario de
la ciudad destino.

e Puerto Vallarta el Paraiso, lugar ideal para vivir por su belleza
extraordinaria (el imaginario general que se trata de imponer
es el que lo presenta como un “milagro” que hace realidad los
suerios del turista, la respuesta del genio al deseo del viajero
[César y Arnaiz, 2012]). De alli que los imaginarios de la
sociedad capitalista del consumo se entremezclan con los del
paraiso y el placer, pero se integran a una cadena de valor que
se llama el consumo total, que es la luz que guia la vida del
ciudadano global.

e Puerto Vallarta, destino para el turismo de alto nivel, que en
su época dorada fue centro de reuniones del Jet-set, con una
rica vida social, lleno de glamour, mujeres hermosas y grandes
fiestas (respuesta a los imaginarios que tiene el hombre en su
perspectiva de la busqueda incesante de nuevos objetos de
consumo, en este caso de ocio y placer).

e Golf y tenis, actividades que fortalecen el turismo (el turismo y
el deporte han sido las actividades que dentro del sistema capita-
lista, mas se han manipulado a fin de distorsionar su verdadera
funcién, el turismo a partir del movimiento de personas, y el
deporte como una necesidad de la nueva sociedad para generar
un ocio masivo que controle a las grandes masas) (César, 2017).

» Imaginarios encontrados en El Informador
Desde el periédico El Informador se identificaron tres grandes ima-
ginarios:

» Puerto Vallarta Pueblito Tipico Mexicano

El primer texto que describe a Puerto Vallarta bajo este imagi-
nario, es realizado por el hotel Posada Vallarta donde ademds de
promocionar sus instalaciones, describe al destino como: “[...]
el lugar de atractivo unico, enclavado en empedradas callejuelas,
ideal para pasear en bote, pescar, cabalgar o remozar el espiritu”.
Otro promocional del mismo hotel realizado el mismo afio des-
cribe al destino como: “lugar preferido del Turismo Internacional
por su extraordinaria belleza, por su maravilloso clima y por
sobre todo un rincén tradicionalmente mexicano” ambos textos
colaboran en la construccién del imaginario de Puerto Vallarta
como un Pueblito Tipico Mexicano.
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» Puerto Vallarta el Paraiso terrenal

En 1981 Hotel Camino Real Puerto Vallarta promociona su hotel,
destacando: en primera instancia invita a olvidarse por unos dias
de la ciudad e invita a disfrutar de la vida a toda costa, describe
el destino como un lugar de extraordinarias bellezas naturales,
ademas de calificarlo como un “paraiso moderno en un paraiso
natural”, Sheraton de Puerto Vallarta invita a vivir sus suefios
(en esta segunda parte la idea del paraiso se hace presente). Por
otra parte, en la influencia de la obra de Manuel Lepe, exponente
del arte popular en la categoria de ingenuidad o naif, su persona-
lidad pictoérica fue bajo el sello de alegria, colorido e ingenuidad,
tanto en acuarela como en 6leo, su trabajo fue de suma impor-
tancia en la construccién del imaginario de Puerto Vallarta que
abarca desde 1964, cuando el actor Richard Burton filmara La
noche de la iguana, hasta nuestros dias, los colores vivos predomi-
nantes de su obra fueron los amarillos, verdes, azules, magentas
y rojos. La mayoria de sus cuadros describen a Puerto Vallarta
como un lugar de abundancia, naturaleza, belleza, algo cercano
al paraiso, imagen que sigue vigente y que por medio de la publi-
cidad se recurre a ella. Este imaginario de Vallarta se relaciona
con el deseo de evasién, escapando de la realidad cotidiana a un
paraiso en la tierra.

» Puerto Vallarta destino de bodas

Se registra desde sus inicios como un lugar privilegiado para la
realizacién de bodas y celebracién de lunas de miel. Se registra
en todas sus etapas y se hace referencia a esta situaciéon por
parte de los turistas, particularmente de la sociedad tapatia que
afio con afio le visita, y se encuentra en el imaginario de muchas
personas, confirmado por el crecimiento de empresas dedicadas
a este segmento. Este imaginario de Puerto Vallarta se relaciona
con la conquista de la felicidad, esa busqueda interminable de
la humanidad.

La funcién que la sociedad le asigna, expresada a través de
estos dos medios, es la imagen de destino como “Viejo Pueblito”
durante-1954 a 2015, imagen idilica que se resiste a morir y que
los medios siguen replicando y sigue estando presente. Le sigue la
imagen de playa y sol, rodeado del verde de la montafia como un
respaldo que se suma y no compite con la primera.
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Discusiéon

El modelo turistico masivo de sol y playa caracteristico del litoral del
Pacifico ha provocado tanto el espectacular crecimiento urbanistico,
demografico y econémico de pequenas localidades de la costa de cam-
pesinos y pescadores, como es el caso de Puerto Vallarta, que pasaron
a vivir del turismo y por el turismo, sufriendo las consecuencia que
acomparian a este proceso como la degradacién creciente de su entorno
natural y una excesiva dependencia del turismo, cayendo en un olvidé
por el desarrollo de otras actividades productivas.

A pesar de ser un destino maduro y encontrarse en su etapa de
declive, por diversas razones se ha mantenido vigente. Se puede estar
de acuerdo con lo expuesto por Dominguez (2011), quien afirma que el
turismo y en particular el viajes pasaron a ser un elemento esencial en

la vida social, econémica y psicoldgica de la sociedad generadora en que
se inscriben, pero entran en juego nuevos elementos artificiales que
convierten al turismo producto de ese acto de viajar en un objetivo en
si mismo, en un negocio englobado en una historia general del desa-
rrollo econémico occidental, en la cual el ocio revierte en explotaciéon
industrial y adquiere una importancia econémica y sociocultural consi-
derable para la economia de los paises tanto emisores como receptores
(Dominguez, 2011: 24).

Siendo la ciudad destino de Puerto Vallarta un espacio vigente para
tales fines.

La construccién de los imaginarios es un proceso permanente
siempre en un constante movimiento y adaptacion, en este proceso se
conjugan diversos factores que lo hacen posible. En el caso de Puerto
Vallarta han permanecido a lo largo del tiempo y se mantienen vigentes
como el del pueblo tipico mexicano, aunque las evidencias reflejadas en
los cambios urbanisticos han destruido ese pueblo tipico, quedando solo
pequerios espacios como muestra, sin embargo, el imaginario tanto de
forma institucional como en los pobladores persiste.

Es dellamarla atencién que un elemento identitario que marca una
época importante en el destino es el de las cipulas de Puerto Vallarta,
que no se ve reflejado en el imaginario, ni en la creacién de la marca ni
en el reflejo de los medios. Los cambios de la arquitectura serrana del
destino a la modernizacién a través de las capulas, marco los suefios
de los nuevos pobladores, los que en suefios idilicos fueron creando la
fisonomia de un maravilloso destino.
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Conclusiones

En Puerto Vallarta se conjugan diferentes intereses: estan los imagina-
rios creados por los prestadores de servicios (quienes ven en el turista
el signo de pesos); los imaginarios creados y buscados por los visitantes
(aquel espacio que los aleje de su realidad y donde pueden ser por un ins-
tante los duefios de la situacién y sentirse duetios del control, el rey o la
reina); los imaginarios de los pobladores que viven a diario sus espacios
(donde se encuentran sus recuerdos y vivencias que se comparten con
los turistas); y el imaginario concebido por el gobierno que nos habla de
la generacién de empleo y de votos (donde la importancia se encuentra
en las cifras y el nimero de visitantes, asi como en la derrama econémica
generada); y los imaginarios de los grandes empresarios (que desean
una pronta tasa de retorno de sus inversiones y el crecimiento de sus
ganancias). Los textos, publicidad e imdgenes encontrados en los perié-
dicos han influenciado de manera directa en la creacién del imaginario
turistico de Puerto Vallarta, reflejando los modelos ideolégicos que lo
reproducen como parte del sistema hegemonico a nivel mundial que se
encuentra en total sintonia con la creacién de la marca turistica.

Se reafirma la conclusién coincidente de dos investigaciones total-
mente distintas realizadas en diferentes tiempos, una desde el 4mbito
gubernamental y la otra desde el andlisis de los medios de comunicacién
impresos, en las que el imaginario de Puerto Vallarta se expresa como
pueblo tipico mexicano, evidenciando la solidez y actualidad de este
imaginario en el destino, que a pesar de las multiples transformaciones
urbanisticas que ha sufrido, los habitantes, las empresas y los turistas se
aferran a él a pesar de ya no existir como tal.
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Capitulo 7
La construccion estatal de
los imaginarios del Pulque en México

Mario Alberto Velazquez Garcia
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Helene Balslev Clausen
Universidad de Aalborg

Introducciéon

Nos centraremos en analizar cudl es la manera en que el estado mexi-
cano ha participado en la generacién de los imaginarios del pulque, y con
ello, de las personas y grupos relacionados a su produccién, distribucién
y consumo. Cuando hablamos de los imaginarios del pulque creados por
los gobiernos mexicanos, hacemos referencia a las imagenes, ideas y resul-
tados que pensaba la autoridad que tendria el consumo del pulque entre la
poblacién y en el territorio.

Nuestro argumento es que el pulque, como otras bebidas alcohd-
licas, formaba parte de un imaginario estatal donde el orden social, la
construccién de ciudadanos y lo que llamo proceso de civilizacién, gene-
raban una tensién entre las medidas de prohibicién y acceso. El orden
social que buscaban crear los estados implica, como lo demostré Elias,
un proyecto de civilizacién, donde determinadas practicas, comporta-
mientos y consumos requieren ser controlados, desalentados o clara-
mente prohibidos (Elias, 2009).

Alolargo de este capitulo sostendremos que los imaginarios son parte
de las herramientas que los estados utilizan para influir y transformar los
comportamientos, asi como para generar una “integracién légica”, es decir,
generar una serie definiciones y marcos comunes que permiten las interac-
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ciones; esto abarca desde el idioma, hasta el uso de un sistema de medidas
y principios de colaboracién en espacios publicos (Durkheim, [1912]
2013). Esto supone, entre otras cosas, una serie de definiciones sobre los
imaginarios, mismas que no tienen un caricter necesariamente expli-
cito, posiblemente son ambivalentes y fueron parcialmente construidos,
abarcando entre otros aspectos los reglamentos y leyes que definen qué
actores y comportamientos serdn apoyados o alentados (beneficiados),
diferencidandolos de aquellos que buscan ser controlados o considerados
perniciosos, peligros frente a los objetivos gubernamentales.

La importancia que tiene esta investigacién no es meramente
sociolégica o histdrica, sino por las repercusiones que tiene en los regla-
mentos, politicas publicas, la produccién y el consumo de esta bebida los
imaginarios estatales: en este trabajo buscamos demostrar que la auto-
ridad es uno de los factores centrales para explicar la baja en la produc-
cién y el consumo de pulque. En otras palabras, este trabajo mostrara
que una de las vias concretas para lograr que el pulque sea un agente
de desarrollo en pequefias comunidades es por medio de un cambio de
leyes y politicas publicas de las autoridades.

Elanalizar las acciones del gobierno, explicitas o implicitas respecto
aun producto determinado como el pulque, tienen un sustento metodo-
l6gico en los trabajos etnograficos de Lipsky sobre la burocracia callejera
(1980). Estos estudios generaron una corriente critica en el estudio
sobre el funcionamiento del Estado frente a la aplicacién ingenua de
las teorias weberianas de autoridad y burocracia; algunos de los puntos
mas cuestionados eran los limites y consecuencias de la aplicacion del
modelo instrumental-racional durante el proceso de disefio y funciona-
miento de las politicas y, en particular, la diferencia que se produce entre
los objetivos mentados de una accién de gobierno y su implementacién
real dentro de las estructuras administrativas y politicas (Yanow, 2015).
Al analizar desde esta perspectiva las acciones del gobierno, las politicas
publicas no son vistas inicamente como instrumentos legales que pro-
porcionan soluciones definidas y objetivas para gobernar individuos o
grupos; incluso si a menudo se conciben y se representan como algo
neutral y racional. En cambio, las politicas son documentos dindmicos
en el sentido de que producen y alteran los procesos politicos norma-
tivos a su alrededor. Las politicas, en virtud de la formulacién y la imple-
mentacién, poseen la autoridad y la influencia para (re)definir “grupos
objetivo”, “problemas” y “soluciones” y asi crear activamente la sociedad
o el estado-nacién, en lugar de simplemente reflejarlo. En este sentido,
la (re)clasificaciéon de personas, problemas y temas como el pulque a
través de la formulacién de politicas (Wedel, 2005) no solo trasciende
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la implementacion directa de soluciones objetivas; las politicas también
son interpretadas por los diversos receptores que actian. En este caso
analizaremos el impacto que ha tenido la visién estatal del proceso de
civilizacién en la produccién y consumo del pulque.

En un primer apartado, plantearemos una propuesta socioldgica
delos imaginarios del estado respecto a las bebidas alcohélicas. Esto nos
permitird tener un marco analitico general que nos permita entender
la manera en que los estados entienden e imaginan su relacién con el
consumo del alcohol. En otras palabras, presentaremos un breve esbozo
de una sociologia del alcohol. Un segundo punto serd analizar las carac-
teristicas particulares que toma esta propuesta en el imaginario del
estado con el consumo especifico del pulque en México. Para esta parte
del andlisis, plantearemos una serie de tipos ideales respecto a la manera
en que el estado en este pais buscé controlar y regular las personas
y espacios del pulque. Posteriormente utilizaremos esta propuesta para
analizar algunos periodos de la historia de México, buscando mostrar la
capacidad explicativa de nuestra propuesta. Este no es un trabajo his-
térico sobre el consumo del pulque en México, esta tarea seria dificil
de realizar en un espacio tan breve. El objetivo central de los apartados
que constituyen el analisis es mostrar los distintos imaginarios con las
que el estado entiende esta bebida y las consecuencias de ello.

Los imaginarios urbanos del estado sobre las bebidas alcohélicas

No es el objetivo de este trabajo hacer una propuesta sobre imaginarios,
utilizaremos la expuesta por Hiernaux-Nicolas y Lindén (2012) que los
definen como imdgenes dotadas de significado que utilizan los sujetos
para orientar su accién. En este entendido, podemos decir que los imagi-
narios dotan de “sentido” weberiano a la accién de las personas al propor-
cionarles un vinculo de identificacién con un grupo, asi como constituir
una especie de faro para las aspiraciones, permitiendo, entre otras cosas,
la objetivacién del uso de los espacios (Hiernaux-Nicolas y Lind6n, 2012).

Como explican estos autores, los imaginarios sociales se consti-
tuyen por una serie de valores, significados, metaforas e ideas que dan
sentido, por ejemplo, la seleccién de ciertas practicas como sagradas
y otras profanas, o las decisiones del cémo ordenar y orientar la construc-
cién de los edificios publicos (Hiernaux-Nicolas y Lindén, 2012). Como
mostro el trabajo de Sennett, la construccién de los imaginarios urbanos
utiliza las ideologias o creencias de una época determinada para generar
modos de ordenamiento de las actividades y las personas (Sennet, 1997);
es decir, generar control social mediante el ordenamiento de los espacios.
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En el libro Una breve historia de la borrachera Mark Forsyth (2017)
nos muestra que las bebidas fermentadas han sido parte central en la
construccién de las distintas culturas, tanto por su papel dentro de la
alimentacién, como para la edificacion de las ideas religiosas, politicas
y comerciales. El libro expone que la funcién que estas bebidas desem-
pefan se ha ido transformando, pasando de ocupar un rol central dentro
de los ritos religiosos (la misa cristina contiene remanentes de ello),
hasta convertirse en una comodidad y un producto relacionado a los
habitos de consumo culturalmente definidos. No obstante, una carac-
teristica recurrente en las distintas culturas es el manejo socialmente
definido sobre los efectos que el consumo de bebidas fermentadas sobre
el comportamiento de las personas: algunos grupos definen a los que
consumen grandes cantidades de alcohol como sacerdotes en bisqueda
de la divinidad, mientras en la actualidad el consumo tiene una funcién
meramente de disfrute y esparcimiento (Forsyth, 2017).

El estado es un agente central en la definicién que se le dard a los
efectos que tiene en las personas el consumo bebidas alcohdlicas; seran
las leyes, reglamentos y politicas publicas las que especifiquen si las per-
sonas que han tomado mucho alcohol deben ser vistos como personajes
socialmente importantes; por ejemplo un sacerdote que sera protegido
y mantenido por el propio estado, se trata de un miembro respetado de
la sociedad que durante un festejo nacional merece del cuidado y pro-
teccién de las autoridades o un borracho que molesta a los demés ciu-
dadanos y merece la carcel. Proponemos que las definiciones estatales
sobre los imaginarios para el consumo de alcohol pueden ser entendidos
mediante el binomio: relajamiento/control.

Este binomio relajamiento/control tiene detrds uno de los fines
centrales de la accién estatal sobre la poblacién y el territorio: el orden
social. En el caso especifico de las bebidas alcohdlicas, este orden social
genera un imaginario sobre el cémo deberian funcionar las cosas, reali-
zarse los comportamientos, crecer la poblacién, producirse y distribuirse
las mercancias, etcétera. Dicho imaginario se reconstituye constante-
mente a partir de normas, valores, comportamientos y practicas (Hier-
naux-Nicolas y Lindén, 2012) relacionadas en este caso, al consumo de
alcohol. El estado parte de reconocer que el consumo de bebidas es una
practica relacional donde varios actores toman parte: las personas que
producen las materias primas, aquellos que fermentan la bebida, la dis-
tribuyen, almacenan, venden y la consumen. Esto también significa una
serie de espacios para la realizacién de cada uno de estos pasos.

Un segundo elemento que est4 detras del binomio propuesto de rela-
jamiento/control es el problema socioldgico de la estructura y agencia. El
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consumo de bebidas alcohdlicas es, al mismo tiempo, una practica elegida
por un individuo (agencia), pero al mismo tiempo tiene lugar dentro de los
roles y estatus sobre el consumo (estructura). De tal manera que el “relaja-
miento” hace referencia a la parte de agencia del individuo quien, en este
sentido, es el que decide utilizar una serie de estructuras sociales sobre
el consumo, mientras la parte del control, son la serie de definiciones,
objetivos, practicas y herramientas que un estado utilizara alrededor del
consumo (0 no) en un territorio delimitado de bebidas embriagantes.

El “relajamiento” dentro del binomio que proponemos hace refe-
rencia al hecho de que consumir alcohol genera una separacién parcial o
total de las précticas cotidianas de una persona. Los individuos cuando
toman alcohol buscan salir parcialmente de aquellos comportamientos
socialmente relacionados con el trabajo o las obligaciones sociales dia-
rias; labebida marca un momento de descanso o esparcimiento. Aunque
el consumo de bebidas alcohdlicas ha logrado una institucionalizacién
considerable hasta el punto de que ciertas bebidas y practicas de su
consumo son relacionadas con estratos altos o educados (tomar vino
o Champagne con cierto tipo de comidas y en determinado modelo de
copas, etcétera) el consumo de bebidas embriagantes también cons-
tituye una ruta socialmente aceptable para alejarse, al menos parcial-
mente, de algunas de las normas de “civilidad” de las que nos hablé
Elias (2009), permitiendo a los individuos comportamientos distintos
a los que tienen cuando representan sus roles y estatus habituales: un
educado maestro se permite decir algunas palabras obscenas, mani-
festar sus sentimientos sin pudor o realizar practicas corporales poco
recatadas. Este relajamiento se produce dentro de una linea de tensién
entre lo aceptable y el punto donde el sujeto y el estado consideran que
se ha perdido el control.

En este sentido, el “control” sobre las bebidas alcohdlicas esta rela-
cionada al monopolio estatal de la violencia extendido hacia la definicién
de los limites entre quién y cudndo puede una persona cambiar sus com-
portamientos cotidianos y laborales, asi como respecto a los lugares para
poder hacerlo. De esta forma, sera la autoridad quien precisard quiénes
son las personas que podran consumir bebidas, cuél es la forma y la can-
tidad de consumo que serd tolerada o sancionada y dénde son los espa-
cios donde se puede ejercer este tipo de actividades. Las borracheras no
son un espacio de libertad total, tienen limites claramente definidos por
los estados. Como lo demostré Elias, los manuales de “buen” comporta-
miento desde la edad media recomendaban moderacién en el consumo

de las bebidas alcohdlicas como una manera de demostrar autocontrol
y educacién (Elias, 2009).
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Como dijimos antes, el libro de Mark Forsyth (2017) demostrd
que el uso del alcohol ha ocupado posiciones distintas en las diferentes
culturas. Un elemento implicito es la centralidad del estado como agente
principal para insertar este tipo de bebidas fermentadas en los imagina-
rios sociales urbanos: las bebidas eran consumidas dentro de templos
construidos y resguardados por la autoridad, en las festividades es el
gobierno quien decide quiénes son los ciudadanos, cudles son los espa-
cios y los tiempos donde se podra tomar, o en su caso, qué tan alejados
deben de estar los lugares donde se venden las bebidas alcohdlicas de
una escuela o una iglesia. En otras palabras, los estados generan sus
imaginarios sobre las bebidas dependiendo del lugar que estds ocu-
paran en el tipo de comportamientos y usos del espacio que buscan ser
alentados, controlados o prohibidos. El que no sea licito el consumo de
bebidas alcohdlicas en todos los lugares, supone que los estados generan
un imaginario donde esta practica tiene el potencial de alentar o incluso
contradecir otro tipo de comportamientos que buscan ser preservados.

Los imaginarios estatales del pulque

Como vimos antes, losimaginarios estatales sobre las bebidas alcohdlicas
parten de la relacién que existe entre relajacién/orden, donde se conjuga
una serie de valores y practicas respecto al consumo de cierto tipo de
bebidas dentro de una cultura y un espacio social determinado. Durante
la historia de México, el estado no ha tenido un dnico imaginario sobre
el pulque, todo lo contrario. Los imaginarios estatales sobre el lugar que
ocupa el pulque en la sociedad mexicana han sido cambiantes e incluso,
contradictorios. Nosotros identificamos cinco: sagrado, barbarie, mer-
cantil, riesgo e identitaria.

Estos tipos ideales sobre los imaginarios estatales del pulque no
buscan generar un andlisis histérico de las etapas del consumo del
pulque en México, se trata de una serie de modelos que han estado pre-
sentes en distintos momentos, prevaleciendo temporalmente uno sobre
otros, pero dificilmente estas categorias se presentan en un estado puro
y sin tener elementos combinados. Estos imaginarios del pulque deben
ser entendidos como un modelo tedrico que nos permite analizar los
mecanismos que el estado mexicano ha utilizado para intentar resolver
el binomio relajamiento/control frente al caso especifico del pulque.

Un primer imaginario estatal lo podemos denominar sagrado. En
este, el estado considera que una bebida determinada, en este caso el
pulque, es un elemento divino que permite el relajamiento de la cons-
ciencia normal de los sacerdotes permitiéndoles entrar en contacto con
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la deidad. La practica de beber estaba destinada especificamente a prac-
ticas religiosas, en fechas y lugares sagrados. El control estatal buscaba
evitar un consumo indiscriminado para preservar, en parte, el mono-
polio estatal del contacto con lo divino, al mismo tiempo que mantenia el
gobierno sobre el comportamiento de los estratos sociales trabajadores.

Un segundo imaginario estatal fuela barbarie, constituida a partir de
la normas, valores y proyectos de la sociedad civil y 1a religién que trajo la
corona espariola. En este imaginario el pulque es considerado una forma
de relajamiento que alejaba a la poblacién originaria de la Nueva Espafia
de su conversién religiosa pero también de su adopcién de los modelos
de comportamiento “civilizado” (Elias, 2009). El control estatal se ejercia
sobre las practicas culturales que, desde la versién estatal, retardaban los
procesos de conversion. En el caso del pulque su “falta” era doble: era
una via para mantener vivas creencias religiosas “paganas”, pero también
para provocar comportamientos contrarios a los del orden social espariol.
En términos formales el pulque fue prohibido por lo que se intenté cerrar
y negar los permisos para su venta dentro de la ciudad. Sin embargo, en la
practica el pulque fue tolerado; el relajamiento que producia esta bebida
era un arma importante de control, dada la explotacién y pobreza a la que
fue sometida la poblacién conquistada.

Un cuarto imaginario estatal del pulque es mercantil. El interés de
los pobladores por consumir pulque era una fuente rentable de recursos
via impuestos para las administraciones estatales. El estado buscé regular
la cadena de produccién y consumo, convirtiendo al pulque y el maguey
en dos productos emergentes de recursos, primero dentro del modelo
econémico colonial y posteriormente durante los Gobiernos Indepen-
dientes, de la Reforma, en el Porfiriato y la Revolucién mexicana. Para los
estados el control por la venta comenzé a ser un problema de uso de espa-
cios que enfrentaba su interés por los ingresos obtenidos frente a otro
tipo de imaginarios que construyo sobre este producto: los del riesgo.

Un cuarto imaginario estatal del pulque era el de riesgo en dos sen-
tidos: riesgo sanitario y riesgo social. En el primer caso, el estado se inte-
resa por los efectos que pudiera producir en la salud publica el consumo
del pulque, tanto por la calidad del producto, como por las repercusiones
que su uso tiene en la salud humana y su desempefio laboral o social. En
el segundo imaginario de riesgo del pulque, el consumo de esta bebida es
visto como una amenaza a la paz social por los cambios en los compor-
tamientos y una supuesta predisposicién para cometer actos violentos,
incluso una revuelta contra el gobierno.

Un quinto imaginario estatal del pulque es identitario, donde esta
bebida es integrada como un elemento fundamental dentro de los ele-
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mentos y practicas que definen a un grupo de individuos como mexi-
canos: los mexicanos toman pulque. En este caso, el pulque es convertido
en un elemento emblemdtico, una imagen y un simbolo para conservar
la identidad nacional. El control sobre el pulque pasa a una forma de
regulaciéon y preservacion, de todos los lugares y personas relacionadas
con la produccién de esta bebida alcohdlica.

Elimaginario sagrado del pulque

El consumo del pulque durante la época prehispéanica ha sido objeto de
una gran cantidad de estudios y andlisis (Humboldt, 1827; Hernandez,
2004; Hernandez, 1943; Guerrero, 1985; Corcuera, 1991; Bartolache,
1772; Bernardino, 1829; Benavente, 1858, entre otros) por lo que sim-
plemente desarrollaremos las implicaciones de la propuesta de relaja-
miento/control en dicho periodo.

Como dijimos anteriormente, en el imaginario estatal delo sagrado, el
consumo de bebidas fermentadas, especificamente el pulque, esta relacio-
nado con précticas religiosas. En este caso cuando los individuos buscaban
el relajamiento de su consciencia y su actividad cotidiana, lo hacian con un
sentido social previamente definido: recibir mensajes e indicaciones por
parte de lo divino. En otras palabras, aqui el consumo de pulque no tiene
una finalidad individual de bisqueda de placer o esparcimiento, sino busca
un objetivo colectivo de comunicacién con entidades consideradas funda-
mentales para el grupo: los dioses.

Dado el rol central que tenia la religiéon como elemento regulador
de la sociedad, el consumo del pulque era una préctica que tenia un ele-
vado estatus y aquellos que lo bebian tenian roles sociales especificos.
Los participantes en el consumo del pulque requerian de una serie de
conocimientos previos que les permitiera interpretar la experiencia que
estaban a punto de percibir, es decir, no se trataba de una practica aza-
rosa sino de un proceso instituido que guiaba la entrada de lo divino en
los cuerpos humanos que, en este sentido, eran un instrumento de la
colectividad para mantener su relacién con lo sagrado.

El imaginario de lo sagrado que ocupaba el pulque era complemen-
tario a la importancia que tenia el Maguey en la economia y la vida coti-
diana; las partes de esta planta y sus derivados eran utilizados y comer-
ciados para distintos propdsitos: los quiotes (tallos) eran usados para
la construccién de la estructura habitacional, las pencas eran usadas como
ladrillos y techo, para la fabricacién de telas y la produccién de hojas de
papel (Bernardino, 1829). Las flores eran utilizadas para elaborar comida,
mientras las puas servian de agujas de coser y ceremonias rituales de
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autosacrificios (México Desconocido, 2009). Los productores de Maguey
(v de pulque) eran considerados como beneficiarios, al igual que los comple-
mentarios que transformaban los distintos derivados de la planta.

El imaginario estatal del pulque sobre lo sagrado se reflejaba en
el lugar especial dedicado a su consumo: templos y fiestas. El control
estatal sobre el consumo buscaba reforzar el monopolio del poder sobre
lo divino, abrogandose el derecho a decidir quién podria recorrer este
camino. En este sentido, la embriaguez no era una actividad conside-
rada como desviada en términos absolutos, sino en casos y circunstan-
cias especificas. Las penas por el consumo de pulque no permitido por
el estado variaban dependiendo del grupo social al que pertenecia el
infractor; en el caso de que un dignatario fuera encontrado en estado
de ebriedad era muerto en el acto, por su parte, los pobladores en un
primer momento recibian una amonestacion, pero de reincidir eran lapi-
dados o estrangulados. En el caso de personas que laboraban en algin
oficio y se presentaran en estado de ebriedad, el castigo era severo: eran
trasquilados, sus casas eran derrumbadas y se les prohibia desempenar
oficios considerados como honrosos (Godoy, Herrera y Ulloa, 2003). Las
variaciones en los castigos por el consumo del pulque toman sentido
en un Estado que consideraba a la comunidad mds importante que los
individuos; la actividad y vida de estos estaba dedicada a las necesidades
generales, por ello, la embriaguez de los dirigentes o trabajadores era
considerada una actividad desviada.

Elimaginario de la barbarie

Existen varias teorias sobre el porqué se produjo un aumento en el
consumo del pulque entre los pueblos conquistados por los espafioles:
un vehiculo de escape a la condicién de vencidos y subyugados, un
mecanismo de resistencia a los conquistadores o una manera de seguir
conectados con sus creencias religiosas (Gibson, 1984; Taylor, 1987;
Corcuera, 1991). En todo caso, lo que sufri6 un cambio radical era el
imaginario estatal respecto a esta bebida, produciéndose en un primer
momento, uno que denominamos como de la barbarie.

En la parte del relajamiento, el consumo del pulque era visto como un
obstaculo para la evangelizacién dada la serie de creencias y rituales que los
pueblos originarios tenian respecto a esta bebida. Desde el punto de vista
del imaginario sobre el orden social que los espafioles buscaban imponer,
estas practicas impedian construir en el Nuevo Mundo el “Cuerpo Mis-
tico de Cristo”, es decir la comunidad Cristiana fuera de los dominios de
Satands. Esta ideologia religiosa e imaginario sobre el orden edificaron
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una nueva sociedad que partia del binomio moral de virtudes/pecados:
aquellos que cometian pecados se convertian en sirvientes de satands
y con ello quedaban temporal o permanentemente fuera de la comunidad
de creyentes (Jiménez, 2014; Garcia, 2013); consumir pulque impedia la
“real” conversion.

El control estatal por el consumo del pulque fue ejercido por una
doble vida: la corona espariola (ordenamientos reales) y la iglesia catélica
(normatividad eclesidstica). El cristianismo del imperio espafiol tendia
a ser una ideologia absolutista que no aceptaba otras creencias por con-
siderarlas como una amenaza contra su fe. Esto reclasificé como des-
viadas las précticas, creencias u objetos relacionados con las creencias
religiosas prehispanicas (Taylor, 1987). El pulque, una bebida sagrada
en la época prehispanica, automaticamente se convirtié en una bebida
relacionada a sistemas que desde la perspectiva catdlica eran conside-
radas satdnicas o pecaminosas.

El imaginario estatal espafiol que legitim¢é su accién de conquista era
la ya mencionada evangelizacién, pero también el traer la “civilizacién” a
los pueblos “barbaros” del asi llamado “Nuevo Continente” (Tylor, 1987).
Este proyecto civilizatorio suponia imponer las costumbres espaiiolas
relacionadas a la economia, politica, cultura, alimentacién, forma de vestir,
principios morales y por supuesto, las bebidas fermentadas a los pueblos
originarios. El consumo de pulque fue severamente criticado tanto por los
cronistas como por las autoridades civiles espafioles porque “embrutecia”
a las personas, convirtiéndolas en flojas, poco productivas y rebeldes ante
las 6rdenes dadas por los espafioles (Bernardino, 1829; Bartolache, 1772).

Una via de critica al pulque desde esta época, eran los procesos para
obtenerlo. Desde el punto de vista del imaginario civilizatorio espartiol,
el proceso para obtener el pulque era demasiado natural, es decir “pri-
mitivo” y alejado de la “industria” necesaria para producir bebidas mas
“elaboradas” como el vino espafiol. La fermentacién del pulque no
requeria de destiladores o la adicién de quimicos, pero en cambio se
trataba de una bebida “viva” que continida todo el tiempo su proceso
de fermentacién. Esta incapacidad del hombre para lograr controlar
al pulque puede explicar, en parte, que los conquistadores lo conside-
raran imaginariamente como algo barbarico y alejado de la “ciencia”
humana. Por conexién, aquellos que consumia este tipo de bebidas eran
también sujetos que preferian alejarse de las “costumbres” y “modales”
civilizados que los esparioles buscaban ensefiar a los habitantes de esta
colonia (Benavente, 1858).

La persecucién espafiola contra el consumo del pulque tuvo algo
que nos recuerda a la actual lucha contra las drogas, donde las distintas
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autoridades mantienen posiciones divergentes e incluso contradictorias
frente a este fenémeno. Fray Bernardino de Sahagin es un ejemplo de
la actitud discordante de los espafioles ante las practicas y elementos
(como el pulque) relacionados a la cultura prehispanica. Por un lado, él
como varios sacerdotes particip6 activamente en los esfuerzos por ter-
minar con las culturas originarias al considerarlas atrasadas, pero sobre
todo fuera de las creencias catdlicas, pero al mismo tiempo, fue uno de
los que reconocié la importancia que tenian algunos de sus elementos
(como esta bebida) para la subsistencia de los indigenas, no solo en tér-
minos culturales sino por sus propiedades alimenticias y curativas:

Sin embargo, es indispensable que entre nosotros se fomente el pulque,
y se grave lo menos posible en los estados, y no se cometan los absurdos
que esta parte ha cometido el estado de México casi arruinandolo con
contribuciones excesivas. Si queremos conservar la raza [sic] indigena, es
menester que conservemos este licor que la naturaleza le ha proporcio-
nado al efecto. Millares de observaciones nos acreditan que en los pueblos
donde no se bebe pulque las fiebres destruyen las poblaciones, y al revés
se conservan donde abundan los magueyes y se extrae este licor necesari-
simo para alimentar al indio, vigorizatrlo, y preservarlo de la fiebre putrida
a que vive expuesto por las continuas insoladas que sufre, y por los ruines
alimentos con que se nutre (Sahagun, 1829: 247).

La sobrevivencia del pulque durante la época colonial puede expli-
carse por varios factores. Son destacables dos que delinearon en gran
parte la relacién de este producto con la sociedad mexicana. Primero, el
pulque al igual que otros elementos prehispanicos se fusionaron con la
cultura esparfiola, esto le permiti6 obtener un lugar dentro de la nueva
sociedad novohispana; la bebida (su preparacién y consumo) se cristia-
nizé para poder ser producida y dejar de ser relacionada directamente
con cultos prehispanicos y el atraso en la nueva sociedad novohispana.
Este elemento seria fundamental para el surgimiento del dltimo imagi-
nario estatal sobre el pulque como un elemento identitario.

El pulque pudo conservar una connotacién religiosa, gracias a
que esta fue transformada o disfrazada con practicas cristianas. Un
momento clave en los ritos prehispanicos de elaboracién del pulque era
el proceso de almacenaje del pulque en los tinacales. Los antiguos cantos
a los dioses del pulque fueron sustituidos con el Alabado, un canto
franciscano introducido en México por fray Antonio Margil de Jesus.
El canto estaba destinado a enseflar y narrar la muerte de Jesucristo
(Guerrero, 1985). La bebida continuaba siendo sagrada bajo el auspicio
de un nuevo dios al que era consagrado el pulque.
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Alabadas sean las horas/ en que Cristo padecié;/ y alabada sea la cruz/
donde el viernes expiré... y alabadas sean las horas/ las que Cristo
padecid;/ por librarnos del pecado/ bendita sea su pasién (Ramirez,
2004:17).

La elaboracién del pulque adquirié nomenclaturas relacionadas
al cristianismo espartiol (mayordomos) y resignificé otras como los tla-
quicheros y tinacaleros para poder conservar el caracter sagrado en los
distintos pasos en la produccién del pulque y conservar asi su caracter
divino dentro de la nueva cosmogonia impuesta por los esparioles.

Elimaginario mercantil de los estados respecto al pulque

Los primeros virreyes tomaron diversas medidas contra la produc-
cién y el consumo del pulque, no solo por las razones antes sefialadas
sobre el efecto que podia tener en aquellos que lo consumian, sino
porque la Corona Espafiola consideré que limitaba la venta de los
vinos espafioles en sus nuevas colonias. Sin embargo, para 1653 el
consumo del pulque continuaba expandiéndose y creciendo, ante
esta situacion, el Virrey Diego de Pacheco y Osorio decreté penas
contra las personas que fueran encontradas alcoholizadas en via
publica y también contra los que lo vendieran (Guerrero, 1985: 116).
En este primer periodo de la conquista, como explicamos antes,
el pulque estaba dentro del imaginario de lo profano, es decir, era
un elemento contrario a los propésitos evangelizados y civilizatorios
de dicha empresa. Posteriormente el pulque se convertiria en una
fuente de riqueza no esperada para la corona espafiola, lo que per-
mitié convertir a la dualidad venta/prohibicién en un importante
instrumento de control frente a la poblacién indigena.

Un elemento fundamental para entender el lugar que ocupé el
pulque en este imaginario colonial, es el modelo econémico con el que
operaron los espafioles dentro de Hispanoamérica. Segiin Henio Millan
lo podemos denominar tipo “extractivo-colonial” basado en una divisién
entre el territorio base del imperio y sus territorios. Los segundos tenian
la funcién de proporcionar una serie de bienes primarios a la capital,
mientras esta exportaba bienes manufacturados. La dependencia de las
colonias hacia la cabeza del imperio era total, no podian comerciar con
terceros paises ni entre ellas, también tenian limitadas las capacidades
de generar un desarrollo capitalista propio, pues tenian restringido
o totalmente prohibido la creacién de bancos u otras instituciones finan-
cieras independientes de las existentes en la base colonial. En resumen,
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el principal objetivo de Espafia sobre sus territorios conquistados era
obtener tanto recursos primarios como los impuestos que podian pagar
los habitantes de estos territorios (Millan, 2018).

La Nueva Espafia se convirtié en un territorio estratégico para la
economia esparfiola por la cantidad de plata que produjo. Para asegurar
que estos proyectos tuvieran mayor éxito, la participacién en estas
empresas fue restringida desde un inicio a los espafioles y aun entre
ellos, a un pequerio grupo. Las personas que tenian el permiso real
para explotar algin bien mantenian vigente esta concesién mientras la
produccién no se detuviera, de lo contrario podia perderse la propiedad
(Millan, 2018). Esto seria, por ejemplo, lo que permitiria a Don Pedro
Romero de Terreros poseer las principales vetas mineras de Pachuca
y Real del Monte y tener grandes extensiones de territorio dedicadas al
cultivo del maguey (Boorstein, 2003).

Como vimos antes, el gobierno virreinal gener6 un primer imagi-
nario profano donde consideraba la produccién y venta de pulque como
actividades desviadas y peligrosas para la sociedad Novohispana hasta el
siglo XVII, donde se instaura el nuevo imaginario colonial como el domi-
nante. En 1652, el virrey duque de Alburquerque decreté un impuesto
sobre la produccién de este producto. Para este momento se calcul6 que
se consumian entre 2,000y 15,000 cargas diarias de pulque en la Ciudad
de México. La carga equivale a 175 litros, es decir, 350,000 a 2,625,000
litros diariamente. La Corona espafiola, al tener conocimiento del
impuesto virreinal cobrado a esta bebida, pidi6 informes para saber si el
pulque seria un contendiente frente a las bebidas producidas en Anda-
lucia, cudles efectos tendria en la salud de la poblacién indigenas y cudl
era el destino de los recursos obtenidos. La informacién que recibié la
Corona les demostré que el pulque constituia una rica y no esperada
fuente de ingresos. Ante ello, la corona decret6 que a partir de 1665 los
impuestos a este producto constituyeran parte de la Real Hacienda, es
decir, tendrian que ser enviados a Espafia (Ramirez, 2004).

El consumo del pulque constituyé un recurso econémico signifi-
cativo no solo para la economia interna de la nueva Espaiia, sino prin-
cipalmente, por los impuestos que podria proporcionar a la corona.
Clavijero Francisco Javier consigné en su escrito cardcter y costumbres
de los mexicanos:

El color de este vino es blanco y el gusto algo dspero; tiene competente
fortaleza y embriaga, pero no tanto como el vino de uva. Por lo demas
no puede negarse que es una bebida muy sana y por muchos titulos
apreciable; porque es un excelente diurético y un remedio eficaz contra
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la diarrea tomado como se debe. El consumo de esta bebida es increible
y muy considerable la utilidad del real erario y de los que tienen plan-
tios de magueyes en sus heredades. Los derechos del rey por la entrada
solamente del pulque que se consume en la capital, suben anualmente
a 300,000 pesos fuertes, pagando un real mexicano por cada arroba.
El afio de 1774 entraron en aquella capital 2.214.294 arrobas y media,
sin contar lo que entr6 de contrabando y lo que vendieron en la plaza
mayor los indios exentos (Clavijero, 1994: 699).

La intervencién de la Corona esparfiola sobre la produccién del
pulque tasé su produccién y también buscé su estandarizacién: prohibi-
cién de agregar raices que enriquecieran o hicieran mas fuerte la bebida
y permitir inicamente la venta del pulque blanco. El gobierno espariol
intentd regular las interacciones de los agentes que consumian pulque:
que los hombres y las mujeres no se sentaran juntos a consumirlo, que
no lo hicieran en la via publica, y que no existiera ningun tipo de musica
en estos lugares. También se buscé el control de los espacios utilizados
para su venta haciéndolos abiertos y separados: la localizacién de los
puestos alejados de paredes y casas,

(que) no tengan mas que las cubiertas (techos) y un lado resguardado
del sol y aires competentes, quedando todo lo demds descubierto, de
modo que pueda verse y registrarse desde fuera (Ramirez, 2004).

Espafioles avecindados en México comenzaron a participar en la
produccién del pulque en vista del gran mercado que existia para este
producto. Como mencionamos antes, un ejemplo es Pedro Romero de
Terrenos, que generd una produccién masiva de pulque en sus haciendas
localizadas en los actuales estados de México e Hidalgo (Boorstein,
2003; Erlwein, Mira y Velasco, 2013). Los productores de pulque se
convirtieron en un grupo protegido frente a otras bebidas, lo que en
parte se explica por los crecientes ingresos que el gobierno obtenia por
su comercio. Para finales del siglo XVIII, particularmente entre 1785 y
1789, el pulque fue la cuarta fuente de tributacidn, solo detras de las
Alcabalas, la plata y las Amonedaciones (Ramirez, 2004). Esto tendria
consecuencias futuras para el pulque: en cuanto su produccién dejara de
ser estratégica para las finanzas estatales (de la colonia, los gobiernos
independientes y revolucionarios) por la disminucién de su consumo,
los imaginarios estatales negativos sobre el pulque lo llevarian al punto
cercano a su desaparicion.
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Elimaginario del riesgo a la salud

Nada ilustra mejor la relacién ambivalente que los estados mexicanos
han tenido en sus imaginarios sobre el pulque que las discusiones novo-
hispanas respecto a las propiedades curativas del pulque (y de los dis-
tintos tipos de magueyes) frente a las politicas y leyes que en los hechos
lo definian como un riesgo para la salud publica (Barbosa, 2004). E1 9y 23
de diciembre de 1772 el médico José Ignacio Bartolache (1996) publicé
dos ensayos titulados “Uso y abuso del pulque para curar enfermedades”
y “Prosigue la historia del pulque” (Quintanilla, 2007). Estos trabajos
constituyen el primer intento por analizar de manera cientifica si es
verdad que el pulque es una bebida que tiene efectos perniciosos para la
salud individual y publica.

Bartolache analizd el proceso de produccién, almacenamiento y trans-
porte del pulque buscando demostrar que no existian en si mismos riesgos
de enfermar a los que lo consumian, es decir, que el pulque no contenia en
su produccién un riesgo para la salud publica y que los diversos mitos eran
falsos. Por ejemplo, aquellos relacionados con la mezcla de pulques viejos
y nuevos o que todos los pulques contenian hierbas afiadidas (Bartolache,
1996 [primero publicado en 1772]).

La posibilidad de reconocer y utilizar el pulque como un remedio
natural y no como un productor de riesgos alimentarios o para la salud
fisica de las personas se enmarcan en una parte poco considerada
dentro de los analisis de los imaginarios: los prejuicios y racismos que
estan dentro de estas imdgenes significantes, lo que podemos llamar
los imaginarios obscuros (dark imaginary). Como vimos los imaginarios
son definidos también por los valores, normas, metaforas y proyectos
sobre el tiempo futuro (Hiernaux-Nicolas y Lindén, 2012), pero tam-
bién por una serie de ideas sobre los “otros” cargadas de mitos, mentiras
e intencionalidades por comparar positivamente al grupo propio frente
al distinto (Said, 1979). En el caso del pulque, los imaginarios estatales
respecto a esta bebida contenian los prejuicios y actos de discriminacién
con los que la cultura espafiola y posteriormente mestiza han tratado
a los pueblos originales.

Durante los gobiernos posteriores a la independencia hasta el
periodo del porfiriato el consumo de alcohol y pulque aumentaron, pero
no por ello cambid el imaginario estatal de riesgo sobre estos productos.
Para las autoridades mexicanas el consumo de alcohol era una de las
principales causas del desorden en los espacios publicos, “impedian el
progreso y como uno de los principales obstaculos para el estableci-
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miento de una ética de trabajo” (Barbosa, 2004: 2). El pulque fue consi-
derado un riesgo para la salud publica, no como resultado de estudios,
sino como parte de las précticas estatales que buscaban restarle valor
a las practicas indigenas frente a las espafiolas y después mestizas.

En el libro de Manuel Payno (1864) Memoria sobre el maguey
mexicano y sus diversos productos mostrd lo extendido que llegd a ser
el uso de esta bebida como sustancia capaz de curar diversas dolencias
o enfermedades (“la farmacia popular”) como: golpes contusos en el
pecho, apostemas, tumores, dolor de costado, heridas, gonorrea, dolor
de muelas por mencionar algunos. Una de las partes mas notables del
trabajo de recopilacién de Payno, y que ilustra el imaginario estatal
de riesgo sobre el pulque, es respecto a las curaciones realizadas por un
curandero de Pitzcuaro llamado Nicolds de Viana (apodado el beato)
quien sostenia que podia aliviar dolencias venéreas con una pécima
a base de pulque. En 1790, Viana se presenté a la Ciudad de México
ante el Tribunal del Protomedicato buscando compartir su remedio.
Esta institucién ordené al médico Jove que realizard pruebas, ademads
de autorizar a Viana a realizar curaciones en hospitales publicos. En
el tiempo en que trabajé en los hospitales, el beato logré curar a 100
personas en un tiempo considerado corto (30 dias), lo que llevé a que
médicos como el propio Jove, Guiral y Rada consideraran a Viana “Un
hallazgo para la humanidad” (Payno, 1864: 41).

Un médico recién llegado de Espafia, Balmis, se interesé por las
curas realizadas por Viana, comisionado por el arzobispo de México.
El trabajo de este médico refleja no tanto su intencién de analizar de
manera objetiva las propiedades curativas del agave, sino la busqueda
por descalificar el trabajo de un lego, que parecia competir con los
conocimientos legitimados por el titulo (y la raza y el pais de origen)
de los médicos:

No es mi dnimo criticar ni censurar la practica empirica de Viana, se
deja conocer facilmente, que su falta de método y las desproporcio-
nadas férmulas de que usaba, son consecuencias precisas de su ningin
conocimiento en la medicina: pero lo que hay digno de admiracién es
como logré este hombre con su método tan felices curaciones. Lo alte-
rante de los simples, la uniformidad con que indistintamente los daba a
toda suerte de enfermos y de enfermedades venéreas, debian ser otros
tantos obstaculos para el feliz logro de las curaciones, y mucho mds si
atendemos al anti metédico plan que seguia sin diferencia de vicio, de
causa, ni de grado, y sin atender a la edad, al sexo, ni al temperamento
de cada uno [...] (Payno, 1864: 42).
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Respecto a las propiedades curativas del agave como curativa, tam-
poco existe un intento sistematico por parte de Balmis por analizarlo,
sino mads bien, por encontrar razones que justifiquen su sustitucién por
sustancias (originarias de Espafia), esto a pesar de reconocer él mismo
que la planta producia resultados:

La composicién sudorifica de que hemos hablado antes, constaba de
cuatro simples, de los cuales solo la raiz del Agave americana de Lineo,
o el maguey y el pulque poseian la virtud esperada... Aunque el plan
de mis primeros ensayos, fue hecho solo con la raiz de la begonia, que
hacia tomar en infusién ya en enema, y con la raiz del Agave cocida
con el pulque, sin embargo, considerando que este licor solo se halla
en algunas provincias de América, y que era imposible transportarlo
a otras regiones, a causa de avinagrarse de un dia para otro, por lo cual
no podia comunicarse su beneficio uso a todos los reinos, emprendi
nuevos ensayos y sustitui en lugar del pulque igual cantidad de cidra,
licor que juzgué el mas andlogo y de que abundan casi todas las naciones
(Payno, 1864: 43).

El pulque entonces no fue descartado por carecer de propiedades
curativas, sino porque no era posible transportarlo a Espafia. El analisis
sobre las propiedades de esta bebida se transformd, en manos de un
doctor esparfiol, en una investigaciéon sobre medicina benéfica para todo
el reino. Esta nueva medicina (que no era la originalmente aplicada por
Viana y no contenia pulque, sino raiz de maguey) fue aplicada en algunos
hospitales de Espafia. A pesar de que en realidad la comisién hispana no
pudo analizar el pulque, dictaminé que los trabajos de Balmis no tenian
validez, lo que indirectamente quitaba reconocimiento al agave como
sustancia con propiedades curativas (Payno, 1864).

El imaginario del riesgo a la seguridad publica

Segiin Corcuera, la primera cédula real sobre el pulque fue expedida en
1529, esta no estd interesada en reglamentar el consumo en si, sino el
uso de una raiz que era afiadida para acelerar la fermentacién y darle
una mayor “fuerza” a la bebida. Una segunda cédula de 1545 mostraba
la creciente preocupacién de las autoridades civiles y religiosas por las
cantidades de pulque que eran consumidas y sus efectos en el comporta-
miento de los indigenas (Corcuera, 1991). Posteriormente, el virrey Juan
Vicente de Guemes Padilla Horcasitas y Aguayo (1789-1794), también
llamado el Conde de Revillagigedo, le pidi6 a Alexander Von Humboldt
hiciera un anélisis sobre el consumo del pulque en la Ciudad de México,
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encontrando que se consumian 294,790 cargas de pulque, es decir,
51,588,250 litros en 1791. En el mismo texto, el autor calcula de una
nueva manera el consumo de esta bebida: 44 millones de botellas, de 48
pulgadas cuiibicas cada una, lo que compara con las 88,988,000 botellas de
vino, aguardiente, sidra y cerveza que se tomaron en Paris el mismo afio
(Humboldt, 1827). El interés central de la pesquisa del Conde de Revilla-
gigedo era econdmica e impositiva: conocer cudl era el volumen de venta
y consumo de esta bebida. Sin embargo, Humboldt dejé observaciones
sobre el efecto de esta bebida en la salud de los individuos. Este autor
considero al pulque conveniente, particularmente por las condiciones
laborales en las que trabajaban los indigenas:

[el pulque] [...] es nutritivo a causa de su principio azucarado que no se
descompone. Muchos indigenas, dados al pulque, suelen pasar mucho
tiempo con muy poco alimento sélido; y ciertamente tomado con
moderacién es muy saludable, porque fortifica el estémago y favorece
las funciones del sistema gastrico (Humboldt, 1827: 173-174).

En el plano de la salud social, Humboldt mencioné los que consi-
deraba eran los efectos perniciosos de esta bebida cuando era consu-
mida en exceso; subray6 las consecuencias en la productividad de los
indigenas y las medidas que el gobierno tenia que tomar para manejar
alas personas embriagadas de pulque.

En la Nueva-Espaiia es mas comun la embriaguez entre los indigenas
que habitan el valle de Méjico y las inmediaciones de la Puebla y de
Tlascala, en donde se cultiva por mayor el maguey o pita (agave). En la
capital de Méjico la policia cuida de enviar carros para recoger, como
si fuesen cadaveres, los borrachos que se encuentran tendidos en las
calles; los llevan al cuerpo de guardia principal; y al dia siguiente se
los pone una argolla al pie y se los destina a trabajar tres dias en la
limpieza de las calles. Soltandolos al cuarto dia es seguro el volver
a coger muchos dentro de la misma semana. El exceso de los licores
dania también mucho a la salud de la gente comin en los paises
calientes y vecinos a las costas, en que se cultiva la cafia de azucar.
Debe esperarse que este mal disminuird al paso que la civilizacién haga
progresos entre una casta de hombres, cuya rusticidad los acerca por
decirlo asi a los animales (Humboldt, 1827: 174-175).

Las observaciones de Humboldt reflejan la existencia de un pro-

blema real: el consumo de pulque entre la poblacién indigena (pero
también mestiza) y sus efectos publicos (Hernandez, 2004). Los comen-
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tarios de este autor también nos dejan vislumbrar las distorsiones en la
percepcién por parte de la clase dirigente, respecto al consumo indigena,
y su uso para justificar su control sobre el resto de la poblacién (Cor-
cuera, 1991). Humboldt mostr6 que se bebian méas alcohol en Paris que
en la Ciudad de México.

E1 8 de junio de 1692 se produjo en la Ciudad de México uno de los
mas grandes motines durante la época colonial. José Eduardo Zarate
Herndndez argumenté que este levantamiento popular es provocado
por una red de factores, dos son dignos resaltar: la crisis agro hidraulica
provocada por la desatencién a los canales de la ciudad por parte del
gobierno colonial, por otro lado, las resistencias de la poblacién indi-
gena por aceptar su condicién subordinada con los enormes cambios
culturales y econdmicos que esto representaba. Durante estos levan-
tamientos, el grito jviva el pulque! Se convirtié en un signo de la dife-
rencia de reivindicacién de una cosmogonia que se resistia a desaparecer
y aceptar su nuevo rol de “salvaje”, “plebe” y “barbara” (Zarate, 1998).

El escrito de Carlos de Siglienza y Gongora, Carlos sobre el motin
de 1692 es un ejemplo de la nueva conexién que las autoridades hacian
entre el pulque y la rebelién: el consumo del pulque era el detonante
del odio de los indigenas hacia los esparioles y criollos; no las pésimas
condiciones de vida, los maltratos o el desprecio a su cultura; el pulque
era un riesgo para la seguridad del gobierno.

A medida del dinero que les sobraba, se gastaba el pulque, y, al respecto
de lo que éste abundaba entonces en la ciudad, se emborrachaban los
indios, y sabiendo de sus mujeres el que en la compra del maiz las ante-
ponian aun a espafioles, comenzaron a presumir en las pulquerias ser
efecto del miedo que les tenfamos semejante ocasién: oianles al mismo
tiempo, a los que no eran indios, cldusulas enteras del sermén pasado
y, sin que les hiciese fuerza valer el maiz de Celaya cinco pesos y el
de Chalco siete, instaban el que tenia alguna inteligencia con aquél
el Sefior Virrey Desto que instaban, de aquello que oian y de lo del
miedo que presumian y, discurrido todo en las pulquerias donde por
condicién inicua y contra Dios que se le concedi6 al asentista no entra
en justicia, ;qué pudo resultar que nos fuese util? Acudian a ellas como
siempre, no sélo indios, sino la mas despreciable de nuestra infame
plebe y, oyéndoles a aquellos, se determinaba a espantar (como dicen
en su lengua) a los espafioles, a quemar el Palacio Real y matar, si
pudiesen al Sefior Virrey y al Corregidor; como con esto no les faltaria a
los demads, que asistian a aquellas platicas y que no eran indios, mucho
que robar en aquel conflicto, presumo que se lo aplaudieron (Sigiienza
y Géngora, 1972: 138-139).
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Sigiienza y Géngora reproduce en sus observaciones la dife-
rencia que existia entre los espacios: aquellos construidos, contro-
lados y utilizados por los espafioles frente aquellos que eran todavia
propiamente indigenas. En estos ultimos, se reproducian creencias
y practicas “barbaras” que limitaban los intentos por civilizar a esta
poblacién, pero también constituian un riesgo para el nuevo orden:
en ellos se hablaba abiertamente contra los esparioles y se conspiraba
contra el nuevo gobierno.

El exceso en el consumo del pulque se convirtié6 en una de las
principales marcas diferenciadoras entre la civilizacién espafiola y la
barbarie indigena; el exceso como simbolo de la “decadencia” de las cos-
tumbres, la falta de inteligencia y de moral del grupo colonizado frente a
la “sobriedad” y cristianismo espaiiol. A los ojos de Sigtienza y Géngora,
el que durante el motin del 8 de junio de 1692 la gente que participaba
consumiera mas pulque, era prueba de la relacién entre el consumo de
este producto y la rebelién.

Jestis Méndez Reyes identificéd que, durante los gobiernos revolu-
cionarios particularmente durante 1916 a 1913, se implementaron “dis-
posiciones coercitivas conocidas como campafias antialcohélicas para
frenar el consumo, la distribucién y la generalizaciéon de la ingesta de
bebidas con gradacién alcohdlica” (Méndez, 2004: 1). Estas campafias
identificaban al consumo de bebidas con fuente de distintos vicios
sociales como la baja laboriosidad, un obstaculo para construir una
nueva “moralidad”, un problema que evitaba sacar a los campesinos y
obreros de su atraso, asi como una herramienta de grupos empresariales
nacionales y extranjeros para explotar mediante sus productos a los tra-
bajadores mexicanos. Durante el gobierno del presidente Emilio Portes
Gil (1928-1930) se cre6 un comité antialcohélico que prohibié la aper-
tura de nuevos establecimientos para la venta de bebidas, el impulso a
los deportes, todas las organizaciones obreras y campesinas deberian
impulsar campafias contra el consumo de alcohol y en las escuelas fede-
rales se instituyd una hora semanal dedicada a moralizar contra el con-
sumo de bebidas embriagantes (Méndez, 2004).

Los imaginarios identitarios del pulque

En diversas sociedades las bebidas fermentadas fueron una solucién a la
falta de agua potable (Forsyth, 2017), el pulque fue este tipo de respuesta
para la poblacién del centro de México. La importancia de esta bebida se
incrementé durante el periodo de Independencia, Reforma y el Porfiriato
en los cuales los gobiernos nacionales y estatales tenian muy escasos
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recursos para obras de infraestructura hidrdulica. El aumento en la pro-
duccién del pulque inicié a mediados del siglo XVIII manteniéndose hasta
la llamada “era de oro” que tuvo lugar entre 1900 y 1920 (Barbosa, 2004).

La Revolucién fue un punto coyuntural de los imaginarios estatales
del pulque por varias razones: 1) la funcién que esta bebida desem-
pefd como suministro indispensable para las tropas en combate; 2) los
recursos financieros obtenidos por ambos lados de las grandes haciendas
pulqueras, y 3) los hacendados que dentro de sus propiedades mantenian
condiciones pricticamente de esclavitud a sus empleados y la enorme
acumulacién de tierras, eran algunas de las causas fundamentales que
impulsaban a los campesinos a participar en esta guerra. El pulque y los
ferrocarriles desempefiaron un papel central en este periodo crucial para
la construccién del México moderno. Esto hizo que existiera una fuerte
asociacién entre este periodo forjador de los gobiernos mexicanos del
siglo XX con el pulque.

A pesar del papel del pulque durante el conflicto armado, con el
fin de la Revolucién comenzé un marcado decremento en la produccién
y consumo de este producto que inici6 a partir de la década de 1920 y
que se mantuvo hasta inicios del siglo XXI. Algunas de las razones que
explican este decrecimiento son la sobre explotacién de las tierras poste-
riormente al reparto agrario, la falta de conocimientos técnicos y redes
de comercializacién de este producto por parte de los nuevos (pequerios)
propietarios, la parcializacién de las tierras hizo menos rentable la pro-
duccién y la competencia con otras bebidas principalmente la introduc-
cién masiva de la cerveza a México (Barbosa, 2004).

En el imaginario de los gobiernos postrevolucionarios el arte,
principalmente la literatura y el arte tomaron un papel central, propor-
cionando imdgenes, personajes, narrativas y valores sobre la identidad
del mexicano y de los elementos que generaban la identidad nacional.
Para estos gobiernos era un tema importante posicionar su gesta como
el dltimo paso de una ruta de liberacién y construccién de identidad que
abarcaba toda la historia de México y concluia con ellos, sus planes y
formas de gobierno. En la bisqueda de elementos que construyeran una
via que diera continuidad a la historia de México desde tiempos prehis-
panicos, la comida ylas bebidas, en este caso el pulque, construyeron una
parte importante de este imaginario estatal de identidad y coherencia
en el transcurrir de la historia del territorio que ocupaba la nacién. Sin
embargo, este imaginario no estaba exento de contradicciones.

El trabajo de Rafael Olea De una singular leche alabastrina. El pulque en
la literatura mexicana del siglo XIX mostr6 como esta bebida ha sido una pre-
sencia constante en las obras literarias que reflejaron a la sociedad mexi-
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cana, particularmente durante el siglo XIX donde los escritos de Guillermo
Prieto Musa Callejera (1940) y Manuel Payno Los bandidos del Rio Frio
(2000) colocaron al pulque como un elemento central en la vida cotidiana
y festividades civiles y religiosas de la sociedad mexicana (Olea, 2010).

El imaginario del pulque como un elemento central de la identidad
mexicana no era compartido por todos los grupos, particularmente por
las nuevas clases intelectuales post revolucionarias que reproducian el
imaginario de riesgo social de esta bebida. En este sentido, es notorio
el ensayo de José Vasconcelos Aristocracia pulquera donde este autor
reproduce todos los prejuicios sobre los efectos nocivos del pulque.
Para Vasconcelos esta bebida provoca, por ejemplo, que fuera imposible
encontrar buenos soldados en el centro de México (la zona de mayor
consumo de pulque) y la reproduccién de una clase de terratenientes
que utilizan esta bebida para mantener subyugados a los campesinos
(Vasconcelos, 1921; Olea, 2010).

Como podemos ver, las fuentes y las politicas del imaginario estatal
del pulque posterior a la revolucién mexicana no son congruentes ni unita-
rias; en algunos casos rescatan elementos de los imaginarios de lo sagrado,
barbarie, mercantil y de riesgo. En esta construccién sobre su imaginario,
los estados continuaron operando bajo una tensién del binomio de relaja-
cién/control. En este caso la relajacién no se refiere a las practicas concretas
de consumir dicha bebida, sino a permitir y alentar la entrada del pulque
dentro de la identidad cultural nacional; el pulque, al igual que el resto de
los elementos que componian a las culturas de los pueblos originarios,
se le considera como un simbolo fundamental de la identidad mexicana,
siempre que esta bebida y estas précticas permanezcan dentro de museos
o asiladas en pequefias poblaciones fuera de las ciudades. Por su parte, el
control se ejerce sobre la produccién y consumo de este producto; las cam-
parias para controlar, restringir e incluso prohibir el consumo del pulque se
basan en el imaginario del riesgo que coloca al pulque como un ancla que
impide la modernizacién de la poblacién campesina y obrera.

Este imaginario estatal identitario es el que alienta la producciéon
de obras pictéricas donde el pulque y los magueyes ocupan un lugar
central. Por ejemplo, en las pinturas de Diego Rivera El maguey (1951)
y El pulquero (Ramirez, 2007). Otra expresion artistica que retomo al
pulque como un elemento central de la identidad mexicana es el cine,
esta bebida aparece en varias de las peliculas del llamado periodo del
“cine de oro mexicano”: Fernando de Fuentes, Vidmonos con Pancho Villa
(1936), Ismael Rodriguez, Los tres Garcia (1946), Luis Bufiuel, Los olvi-
dados (1950). Pero también es utilizado en el “cine de ficheras”: Victor
Manuel Castro, La pulqueria I (1981) y La pulqueria II (1982).
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Conclusiones

Este trabajo sigue una linea de trabajos socioldgicos que analizan el
papel de los estados en la conformacién de los sujetos y las practicas
de una sociedad, la llamada “integracién légica” de Durkheim. En este
trabajo, nos centramos en los imaginarios que construyeron los estados
mexicanos alrededor de una bebida y su consumo: el pulque.

Para realizar el andlisis planteamos que la relacién entre el estado
y la sociedad respecto a las bebidas alcohélicas estaba mediada por el
binomio relajacién/control; es decir, esta relacién se componia por una
dindmica de agencia y estructura donde existe constante renegociacién
de los limites y los significados sociales por el consumo de este producto.

Bajo la premisa del binomio relajacién/control identificamos la
existencia de cinco imaginarios de los estados mexicanos sobre el pulque:
sagrado, barbarie, mercantil, riesgo e identitaria. Estos imaginarios
corresponden a la serie de atributos, imagenes que guian el sentido de
la accién (estatal), pero también prejuicios y discriminaciones raciales
con las que una sociedad multicultural entiende a una bebida originaria
de un grupo de culturas que han sido subyugadas y segregadas desde la
colonia. Esta condicién constante de discriminacién en la mayoria de los
imaginarios estatales del pulque nos llev a plantear la idea, como un
tema de investigacién futuro, de los imaginarios obscuros, es decir las
ideas sobre los “otros” cargadas de mitos, mentiras e intencionalidades
por comparar positivamente al grupo propio frente al distinto.

Como mencionamos desde un inicio, este trabajo no busco ser
un andlisis histérico de la relacién del estado mexicano con el pulque,
empresa para la cudl serfa necesario todo un libro. El objetivo era
plantear una propuesta metodolégica de tipos ideales que permitieran
explicar cudl ha sido el tipo de dominacién que el estado mexicano ha
buscado ejercer sobre el consumo del pulque. Como podemos ver, esta
ha sido cambiante, contradictoria y con la presencia de varios de estos
imaginarios mezclados en un mismo periodo y ejercicio de gobierno.
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Capitulo 8
El paisaje de pueblo en la novela
Esa sangre, de Mariano Azuela

Eloy Méndez Sainz
Benemérita Universidad Auténoma de Puebla

Una seleccién de 121 pueblos mexicanos ha sido puesta en paisaje para el
turismo en el siglo XXI (véase el Programa Pueblos Méagicos en SECTUR,
s.f. y 2018). Si bien el turismo de interior interesado en pocos rincones
exdticos del territorio data de la primera mitad del siglo XX, a manera
de refugio de grupos, la oferta ahora extendida se dirige a satisfacer la
demanda masiva agregada a la anterior. Hacia la cual se dirigen cantidad
de atractivos engarzados en el paisaje constituido por bienes culturales
y naturales, tangibles e intangibles, focalizados y relacionales. De ahi
la formulacién de la categoria “paisaje de pueblo mexicano”, necesaria
a la comprensién del fenémeno, concebido e implementado desde las
ciudades en la érbita del poder del estado y la industria turistica.

Para ello iniciamos con estas notas un largo recorrido tedrico meto-
doldgico a través de las artes. Pretendemos de momento explorar un
tramo correspondiente a la literatura, en cuyas historias ficticias aporta
la construccién de nuestra categoria en términos de relatos escritos®.
Fija en palabras mundos que no permanecen mas. Nombra el todo y sus
partes retomando denominaciones previas en sintaxis socialmente com-
partida. Ofrece relatos de lo que en su momento es, que para el lector es
tan solo lo que fue, o lo que de alguna manera ha sido y hasta podria

t En Arquitectura escrita (Calatrava, 2010: 15), se aborda la relacién arquitectura-litera-

tura, que de por si se antoja inagotable; lo mismo vale para la relacién con la ciudad, en
la que se contribuye a dar “esa voz caleidoscépica de la ciudad tejida por la literatura
que denominamos ciudades escritas” (Giraldo, 2004: XV).
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ser. Si bien no retiene en el tiempo realidades idas, provee representa-
ciones de segmentos espaciales en cierto modo existentes, atrapados
en la inexistencia gracias al imaginario literario, lugar sin duefio. Goza
de la facultad de enlazarse a voluntad con lo real extenso, eludiendo
o suavizando la dureza del dato objetivo.

Los paisajes verbalizados pueden ser fuente de estudio de las repre-
sentaciones. Aunque no creados con ese fin, pues son autorreferidos
e imaginarios: se escriben de acuerdo a un mundo regido por la trama
ideada para el relato que le contiene y solo en él existen, incluyendo las
referencias al exterior de este; son imaginarios porque no trascienden las
fronteras de realidad del texto que les contiene, producto de la imagina-
cién. En el texto emergen imagenes que tanto pueden pasar desaperci-
bidas, como captar la atencién en prolongados renglones que suspenden
a capricho la respiracién de quien le lee. Ademads de ser representaciones
de lo real objetivo o imaginado, adquieren dimensién propia en funcién de
argumentos que les recrean en la ficcién literaria, con lo que no son des-
provistos de su historicidad, mas bien son repositorios de ciertas formas
de expresién. Lo cual es de particular importancia en relatos anclados
en un cruce espacio temporal determinado y con valor literario.

Es ocioso preguntarse el propdsito de los apuntes sobre Mariano
Azuela, o del simbolismo de los elementos incluidos en la composicién
grafica o de la objetividad de las apreciaciones. Este ni siquiera estd inte-
resado en obtener equivalencia alguna con registros facticos, como el
fotografico. No se sujeta al criterio de lo til. Ni al de la interpretacién,
cualquiera sea esta. Su presentacion llega al lector mediante el filtro de
la doble representacién con derecho de autor: una, de la mirada de quien
percibe hilos invisibles que hilvanan el entorno, otra, que traslada lo
anterior a los signos de la escritura.

Ademas de observador, el novelista es proveedor calificado de la
palabra escrita. Entrega sin condiciones lo que ve en la idea de que otros
ojos experimenten lo mismo, imposible de cerrar a interpretaciones
distintas. Al lado del poeta, nombra las cosas visibles sin discriminar
las invisibles, dando voz a historias, pensamientos, sentimientos y emo-
ciones. Con la singularidad de sus herramientas rescata la Stimmung?,
para transmitir lo que da el tono o atmésfera unificadora a la franja
del entorno que asi pasa a ser paisaje. Irradia formas discursivas que
contribuyen a establecer determinada narrativa del paisaje, a la larga

2 El término “Stimmung” es empleado por Simmel, concibiéndolo como “factor esen-
cial” en la constitucién de la “unidad sentida” del paisaje (Simmel, 2014: 18).
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socializada en el imaginario, una prolongada fase que escapa al presente
estudio. Gracias a este dispositivo, el lector experimenta lugares desco-
nocidos, con frecuencia de ubicacién remota y hasta virtual, siguiendo la
metafora de la inmersién del traslado en itinerarios espacio temporales.

Ya recortada la franja de territorio que forma determinado paisaje,
;es paisaje todo lo ahi contenido? Asi es, solo que la mirada selecciona
y hace visibles algunos de los componentes. ;Cudles, cuantos y cémo
determinados elementos integran el paisaje? De acuerdo con Simmel,
cada mirada es distinta, y por ende, cada paisaje es segin lo define cada
mirada a partir de cierta unidad, mencionando algunas. Una de ellas
seria la “la mirada del sabio con su pensamiento causal” y otras, “la del
adorador de la naturaleza con su sentimiento religioso, la del campesino
o el estratega con sus consideraciones finalistas” (Simmel, 2014: 18),
en todas las variantes la unidad es la atmésfera peculiar que cada quien
tiene la capacidad y la intencién de ver y hacer ver. En el cuerpo prosis-
tico acotado se distingue la mirada religiosa y expiatoria mediada por el
oficio literario, remitido a textos fundacionales del imaginario cristiano,
la Biblia y la Divina Comedia.

No hay diferencia entre paisaje y relato. Entre la trama y el paisaje
discurre un dmbito con delimitacién vaga, el ambiente, confirmando
la ausencia de solucién de continuidad del paisaje al ambiente y de
este a la trama. En el paisaje hace el relato y en este se inventa aquel.
No es extrafio que el paisaje se convierta en relato, menos ain que se
fusione con tramas literarias. No es auténomo ni es invitado de piedra.
Cuando aparece, revela su codependencia con la accién. En esta relaciéon
intima de la accién con el paisaje se tejen complicidades manifiestas en
correspondencias, contrapuntos, complementariedades, y, sobre todo,
referencias. La referencia ancla la trama en el mundo imaginado al que
pertenece®. Es factor de verosimilitud. La atmoésfera del entorno es
inseparable de la atmésfera de trama, constituida a su vez en una suerte
de paisaje. El entrelazamiento de ambas atmosferas preludia desenlaces,
anuncia personajes, ubica escenarios; ubica en el espacio las historias,
ingenia territorios.

El territorio, figurado ya sea como lugar, meseta, emblema o inters-
ticio, no para en dimensiones ni en formas. La ciudad, el camino, el mar,
el campo, el pueblo y muchas otras figuras hacen el continente de la
narrativa, lo mismo que la calle, la casa, el barrio, la plaza y cualquier

# “La referencia hace arraigar nuestras palabras y nuestras frases en la realidad”
(Ricoeur, 2014: 52).
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rincon. Los lugares no son accidentales o insignificantes en las historias,
todo lo contrario. Los acontecimientos tienen lugar —hacen lugar- en la
interseccién de la coordenada del espacio con la coordenada del tiempo,
son necesarios a la secuencia y configuracién del relato. Son emplazados.

Siendo entonces la ubicacién un elemento necesario del relato
ficticio. Es un reclamo poderoso en el relato asociado a cierto grado de
historicidad. Asi los relatos de la posrevolucién mexicana, denomina-
cién que encierra en si misma una delimitacién histérica y cartografica.

Recreacion imaginaria

Observando la precaucién de Propp (2015), en su estudio del relato, de
reducir la muestra de andlisis al cuento ruso y de una clasificacién deter-
minada, limito las siguientes notas a obras datadas a mediados del siglo
XX, de autores nativos de Jalisco, cuyas historias tienen lugar en pueblos
-histéricos y ficticios a su vez— de la entidad y la regién.

Ante la gran cantidad de relatos* y los limites del capitulo, formulo
la seleccién. Se integra un conjunto cerrado para fundamentar la tesis
de que la literatura contribuyd a construir en el imaginario la represen-
tacion verbal del paisaje de pueblo mexicano arraigado en la tradicién,
entrampado en la resistencia y persistencia de valores atavicos reflejados
en formas de caserios y pequefias ciudades sumergidos en los pliegues
del territorio rural de la nacién. Resalto el paisaje del Jalisco provinciano
en la posrevolucién mexicana, interpretando el “mundo™ contenido
en obras destacadas en la literatura de la época. El mundo retenido fue
en su momento una forma de ver, sentir y escribir el presente de aquel
momento que ha anidado en la memoria como parte de nuestro pre-
sente actual. Dos presentes distanciados en el tiempo que comparten
verbalizaciones y sentires enlazados en el imaginario.

Asi circunscrito, entiendo en estas notas por paisaje de pueblo
la unidad visual significativa del territorio que enmarca, envuelve,
permea, atraviesay da caracter provinciano a las acciones de los relatos,
constituido por componentes interrelacionados cuya representacién
en unidades lingiisticas —frases— hace legible a la imaginacién del

“Innumerables son los relatos existentes”, es la primera frase de Barthes (1991: 7),
para reconocer en seguida la reduccién de dicho universo basada en “un principio de
clasificacién y un foco de descripcién” (Barthes 1991: 8).

“En un discurso, en un texto o en una obra, lo primero que hay que comprender no es
al sujeto que se expresa en dicho texto y que, en cierto modo, se oculta tras €l, sino el
mundo que la obra abre ante dicho sujeto” (Ricoeur, 2014: 56).
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lector el ambiente subjetivo de las tramas desplegadas en el campo,
pueblos, caserios y haciendas. Esta condicién suele ser subrayada en
contrapunto a lo urbano, sobre todo de ciudades como Guadalajara
y Ciudad de México.

La representacién de los pueblos la componen innumerables ima-
genes equidistantes de la modernidad urbana, que entonces irrumpia en
la Ciudad de México o Guadalajara, de donde se destilaba a la provincia.
En aquellos predominaria la permanencia, la tradicién, la pobreza cam-
pesina en la antipoda de la fortuna de los hacendados, una profunda
religiosidad, el aislamiento y las subjetividades premodernas, en la per-
cepcidn a través del dolor sofocado a la cola del vértigo revolucionario,
y en seguida continuada en el aplastante combate federal a los cristeros,
encarnado con singular violencia en el Bajio jalisciense.

Aunque el territorio afectado y la novela a ella referida se exten-
dieron mas alla de la regién de Lagos de Moreno, Jalisco, Azuela contri-
buy6 con otros autores —que no abordaremos en el presente capitulo—
a establecer una suerte de canon® de lo que denomino paisaje de pueblo
mexicano.

Quienes escribieron en las guerras de Revolucién y Cristera
y en los aflos inmediatos posteriores, hasta mediados de la década de
1940, tenian tal carga experiencial, que sus textos fueron recargados
de descripciones apegadas al lapso traumatico, reduciendo el margen
de recreacion literaria (ver Dessau, 1996). Las luchas intestinas fueron
agobiantes, invadieron los distintos dmbitos de la vida, la violencia
y el impetu destructivo impregnaron toda relacién individual y colectiva,
de la que no escaparon, desde luego, el ambiente y en consecuencia el
paisaje, que ardi6 literalmente. Es en las obras posteriores a ese periodo
que los autores se sobreponen, toman la suficiente distancia para entrar
en la ficcién, que deambula por calles desiertas de pueblos abandonados
en los que a veces ni siquiera los perros asoman. Recrean la memoria,
y con ellala complejidad humana en el dolor, la culpa, el amor, la tristeza,
el cinismo, el odio, el deseo, el hambre, la fe o la belleza, con frecuencia
expresados con elementos simbolicos y alegorias. Es entonces que
la mirada descansa en el horizonte del pueblo como unidad resignificada
irremediablemente por el huracan reciente. Consiguen por ende posarse

6 Para Bloom, el canon es “una eleccién entre textos que compiten para sobrevivir,

ya se interprete esa eleccién como realizada por grupos sociales dominantes, ins-
tituciones educativas, tradiciones criticas o, como hago yo [Bloom], por autores de
aparicion posterior que se sienten elegidos por figuras anteriores concretas” (Bloom,
2009: 30).
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a la “distancia” conveniente del territorio que les permite refigurar el
entorno en paisaje.

Lejos de la descripcién aséptica o pintoresca, muchas referencias
y connotaciones apuntan al desgarramiento social de un mundo en
agonia prolongada, que a la larga ha estigmatizado y a la vez idealizado
los pueblos en el imaginario social. En la ideologia dominante, este seria
el horizonte a negar enterrandolo en el pasado, valiéndose del discurso
y hasta de practicas de supuesto progreso y modernidad, al mismo
tiempo que son fragmentos cohesivos de identidad, adheridos de
manera indisoluble a la piel de las comunidades provincianas y por ello
la necesidad sostenida de revisitarlos hoy dia en amplio sentido.

Entre poesia o literatura y pintura estdn las nociones de limite
y ubicacién del paisaje. La poesia se desentiende de ellas, mientras la
literatura las requiere, si bien las mueve a su antojo segin los cambios
de relatos y movilidad de la trama. Pero la pintura, como la fotografia,
recorta el espacio, aunque el romanticismo intenté recortar al obser-
vador, no lo visto, aludiendo a la subjetividad, centrando el interés en
la connotacién de lo capturado y de alguna manera invisible, a lo cual
queda subordinada la materialidad vista. Se delinea entonces lo que
tienen en comun los relatos literarios, pictéricos y cinematograficos en
el tratamiento del paisaje, los escenarios. Estos son los sitios en los que
tiene lugar la accién a la vez que fragmentos de espacio a los que da lugar
la accién. En particular de la literatura es consciente Giraldo, que no
repara en el tamafio del lugar, igual sirve de

(...) escenario para expresar la vida contemporanea en grandes o pequefias
ciudades (...) Alcoba o salén son lugares de encuentro de las voces o de los
cuerpos que discuten y discurren sobre distintas formas de sabiduria o de
escepticismo vital (Giraldo, 2004: 50),

confirmando en el paisaje literario uno primario o constituyente y
otros particulares o constitutivos.

Decir escenario es decir encuadre escénico, recortando al tiempo
que conformando el entorno. De modo que el paisaje es imaginado segiin
formas determinadas, una general o constituyente y varias particulares

7 Dicho esto entendiendo el paisaje como “aspecto o forma del territorio tal como es

visualmente percibido y estéticamente valorado, en conjunto y a una distancia que
permita, simultdneamente, la apreciacién panoramica y la percepcién de detalles que
componen la estructura de la imagen, la cual varia segtin su complejidad y textura (...)",
en Grupo ADUAR (Zoido, De la Vega, Morales, Mas, Lois y Grupo ADUAR, 2000: 249).
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o constitutivas. Este criterio morfoldgico atiende, desde luego, la relacién
de las partes con el todo formando unidad significativa. En el estudio
de Esa sangre, es de particular importancia la dimensién alegérica de las
formas del paisaje, que establecen la urdimbre del tejido plastico.

Pueblo fragmentado

La obra del estudio se reduce a una de las varias novelas de Mariano
Azuela. Segin la clasificacién de Dessau, la “novela de la Revolucién”
abarca la novelistica de los treintas, precisando el lapso 1928-1947
(Dessau, 1996: 26), caracteristica al recoger el “espiritu de rebelién”
que en una linea describe la guerra de la Revolucién y en otra consigue
la revolucién formal de la novela. En seguida los textos datados desde
mediados de los afios cuarenta se orientaron a la temética espiritual,
a representar la realidad “segiin la ontologia del ser mexicano” (Dessau,
1996: 370), donde apunto Esa sangre, de Azuela, la tltima de su autoria
prolifica que abarcé desde Mala yerba, en el periodo prerrevolucionario.

El paisaje de pueblo jalisciense en Esa sangre (Azuela, 2007[1956]),
es representado con una dindmica propia respecto a la trama. Aparece
con dos formas distintas que le hacen aparecer fragmentado: la del
abandono inercial ligado contradictoriamente a la tradicién o a la ruina
del antiguo régimen por los cambios revolucionarios, y la de la belleza
inmanente del naturalismo que se prevalece por encima de los vaivenes,
cualesquiera que estos sean.

En el segundo capitulo, Julidn Andrade advierte el cambio radical
del pueblo tras su larga ausencia. El personaje, ahora en la miseria, hijo de
hacendados porfiristas afectados por la Revolucién, regresa en su vejez al
pueblo a recuperar la antigua propiedad familiar; la impresién marianera
en el retorno ilustra la imagen rota del pueblo resguardado en su memoria:

Tomé rumbo al centro por Francisco I. Madero [significativa topo-
nimia de la postrevolucién], desconociendo atn a su pueblo. Pisos
sobrepuestos al azar o al capricho, ventanas achaparradas con preten-
siones modernas, rompian totalmente la unidad de las viejas construc-
ciones (...) Dijérase que la revolucién, envidiosa de una obra de paz
y de armonia, sembr6 los gérmenes de una leperocracia que habia de
florecer sobre los escombros de su pasado (Azuela, 2007[1956]).2

8 Mas adelante se repite esta visiéon de Julidn, contrastante del pueblo, de desagrado

ante signos del dinamismo econémico impulsor de la nueva apariencia: “Los mejores
edificios comerciales y hastalas casas de habitacién pintarrajeadas a colores detonantes,
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Aunque el protagonista ha estado varios afios en el medio urbano
argentino, afiora el ambiente rural que en su infancia vivié desde la riqueza.

Al destanteo del protagonista ante cambio morfolégico de las cons-
trucciones, sucede la descalificacién por parte de la voz relatora, cuyo
tono de stibito mejora al acompafiar a Julian en la siguiente calle, pues

(...) éste si era su San Francisquito, con sus eternas casas de adobe,
jacales con tejados de paja o zacate, todo hecho a la buena de Dios
y todo enla soledad y el silencio. De cuando en cuando aparece alo lejos,
vago fantasma, una mujer de rebozo y descalza, un muchacho en calzén
blanco, el aguador arreando sus burros (Azuela, 2007[1956]): 133).

Pero sobre la nostalgia se impone la aversién a la pobreza del barrio
“El Turicate”.

Su hermana ha sobrevivido en el barrio pobre, en el que Julidn
percibe en seguida “silencio y paz de pueblo muerto. Como si toda su
vitalidad se la hubiera chupado la calle del centro. A diez cuadras de
distancia se oye el canto del gallo y hasta el llanto del nifio” (Azuela,
2007[1956]): 133). Esta ambivalencia ha de continuar en el drama inte-
rior de la pérdida irreparable, prefigurando el Gnico desenlace previsible
de la fatalidad, metafora de liquidacién de la épica del viejo mundo
derrotado por uno nuevo de mediocridad, complacencia y corrupcién
(propias de la “leperocracia”). La violencia hilvana ambos.

La decadencia dela fortuna fincada en el pasado prerrevolucionario
es mostrada en la hacienda de San Pedro de las Gallinas, ahora en ruinas,
oportunas a la composicién del paisaje sensible,

el triste canto de la torcacita en un nopal, el lamento de la alondra -...-
en el tupido saucedal cuando comienza a meterse el sol, y el perfume
de la flor de Santa Maria, de los romerillos, del limoncillo y del anis del
campo (...) Cosas que se sienten y ya (Azuela, 2007[1956]): 138).

Tal arrobamiento sirve también de contraste al panorama ofrecido
por los terrenos de cultivo abandonados, “todo silencioso, desierto,
triste” (Azuela, 2007[1956]): 138). El paisaje se ha desgarrado.

anunciando la nueva marca de cigarros (...)", para entrar a la siguiente calle al Viejo
pueblo abandonado, “su verdadero San Francisquito” (Azuela, 2007: 153-154).
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Pero la voz narradora recupera —en la primera oportunidad que
ofrece la trama- la belleza natural, con expresiones espectaculares,
expulsando toda tristeza campirana del mismo paisaje:

El sol rasgando las nubes apareci6é como gajo de lumbre dardeando la
niebla; comenzé a delinearse vagamente el filo de la mesa, las nubes
comenzaron a esfumarse débilmente sonrosadas (...) Ahora todo
estaba inundado de sol, polvaredas de cristal se levantaban de la falda
de la mesa, las nubes se deshilachaban en un cielo de afiil. Luz, belleza,
alegria. Torrentes de sol descendian tangentes a los vastos campos,
rompiendo de una vez la finisima bruma que atn los arropaba, cristali-
zando a millonadas de diamantes sobre la yerba y las cimas finamente
dibujadas de los mezquitales (Azuela, 2007[1956]): 147).

Es decir, la naturaleza pervive, ha integrado en su manto roman-
tico la ruina de aquella obra humana pasajera, prestandose a ser vista
desde el dngulo que elija el observador.

Tanto es asi, que igual la representaba Azuela casi medio siglo
atras, en el antiguo régimen. No deja de sorprender que en Mala yerba
(ver Azuela, 2007 [1909]), el autor prefiguré los lugares y personajes,
los antepasados de la nueva horneada en Esa sangre (1956), pero lo mas
interesante es su naturalismo® paisajistico, prevaleciente sin cambios en
ambas novelas.

Asi, el personaje Marcela observa que

Un alfombrado encendido se extiende a sus pies: cinco llagas y lam-
potillos, yedras azules, maravillas moradas y blancas estrellas. Como
pétalos arrancados por el viento revolotean vividas mariposas. Una
libélula hiende el aire abrasador con su mirifico tisi bordado de oro.
El sol quema, los pajaros se pierden discretamente en las enramadas; la
inmensa sabana esta desierta. Como una voz vagarosa y llena de mis-
terio desciende el rumor de la montafia. De cara al poniente yérguese
la Mesa de San Pedro como un monstruo que contemplara impasible
las llanuras verdes, las lomas azules, las palidas serranias esfumadas
apenas en el azul zafirino que se pierde en el infinito azur. Hacia el
suroeste blanquea el risuefio caserio de la peonada de San Pedro de las
Gallinas (Azuela, 2007 [1909]: 46).

9

En uno de sus significados, Abbagnano (2000: 843) define por naturalismo, “La doc-
trina que enuncia que nada existe fuera de la naturaleza, y que Dios mismo es sélo el
principio de movimiento de las cosas naturales”.
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El parrafo, citado completo, es un magnifico ejemplo de composi-
cién de paisaje y amaneramiento del lenguaje.

Se despliega la vista a los pies de la observadora. Mira desde arriba,
domina el panorama, condicién necesaria a la facultad de abarcar
la amplitud de la mirada sin obsticulos. Desde ahi, el imaginario
puede trazar, delimitar, incluir, omitir, enfatizar y finalmente escribir
recreando. Y lo hace. Ve el detalle inmediato y en seguida va desco-
rriendo el velo hacia puntos mas alejados, hasta llegar a las humildes
casas. Sibien hace registro de elementos al modo de inventario objetivo,
es innegable la disposicién positiva del texto, el placer de ver, imaginar
y escribir el cuadro sublime rescatado de un rincén del territorio. Decide
cierto orden pintoresco. Los elementos no estan dispersos al azar, sino
se apegan a una voluntad estética.

Se consigue asi trasmitir la atmésfera de época desde cierta vision. En
ella las cosas estan bien acomodadas en armonia, con interrelaciones de
apariencia amable, pero que la trama se encarga de evidenciar el violento
sometimiento explicito —y aceptado como natural- de los campesinos al
hacendado. Décadas después, en Esa sangre, la Marcela de la siguiente
generacién es reencontrada y vista en “un jacal de paja’, cuyo interior
“estaba débilmente iluminado” (Azuela, 2007 [1956]: 140) aledafio al casco
viejo de la hacienda. En el cuadro reencontrado las cosas naturales siguen
encajando de maravilla, es el componente social el que causa alarma, tanto
lo que atin queda presente como la ausencia.'® La clave descriptiva no esta
en el paisaje, esta en la forma de imaginarlo y escribirlo.

Paisaje de pueblo

De acuerdo con lo anterior podriamos reconocer cierta narrativa del
paisaje de pueblo. Para mostrarla en un mayor acercamiento, he con-
centrado las frases mas significativas que ponen en paisaje la trama,
empleando cuatro criterios de seleccién segin sus contenidos referidos
a: a) rasgos morfoldgicos del entorno natural y edificado, tanto efimeros
como permanentes; b) anclaje de la trama en lugares determinados,
orientados a construir el escenario de la accidn; c) la construccién de
personajes acordes a la circunstancia, y d) la ubicacién de la frase en un
contexto que le vincula a la representacién del entorno (ver tabla 1).

10 Seguin Dessau (1996: 402-403), con Esa sangre, Azuela retorna a la temética de la pro-
vincia campesina, pero “el balance de la Revolucién hecho por Azuela significa, tanto
en la forma como en el contenido, el final absoluto de la novela de la Revolucién”.
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Tabla 1. Paisaje de pueblo en Esa sangre

El paisaje otorial se diluyé en un fondo sin color ni
sentido;

Pomposo, con los belfos abiertos, lo vio desaparecer
en el mezquital

Constituyente/ Atmg Lectura/
s tmoésfera A
Constitutivos Alegoria

Pisos sobrepuestos al azar o al capricho, ventanas

achaparradas con pretensiones modernas, rompian

totalmente la unidad de las viejas construcciones;

Su San Francisquito, con sus eternas casas de adobe,

jacales;

Todo hecho ala buena de Dios y todo en la soledad y

el silencio;

Habia largos corrales cercados de 6rganos (...) Ruptura de

Engorda de cerdos y de turicates; tradicion,

Silencio y paz de pueblo muerto (...) se oye el canto discontinuidad;

del gallo; Tradicién,
San Puntearon las agujas blancas de la parroquia en la resistencia;
Francisquito azulosa lejania; Religiosidad

El pueblo (...) su blanco caserio como nido de declinante;

palomas, bafiado de sol; Nostalgia rural;

Su San Francisquito era el mismo y no era el mismo; Pasado;

Bruscamente la poblacién entr6 en silencio (...) sin

sefiales ningunas de vida;

Habia amanecido y el sol comenzaba a sacar chispas

del pararrayo de la parroquia;

Teiiia de rosa las canteras de sus torres y doraba los

pretiles mas altos del caserio;

Repicaban las campanas llamando a misa (...) Todo

eraviday alegria

Se habia nublado y lejos, por el oriente, rugia

ensordecido el trueno;

Las matas de frijol en flor cafan mustias por la seca;

El sol rasg6 momenténeamente las nubes,

hundiéndose en un mar de llamas; Tormenta

Las sombras (...) se alargaban al pie de los huizaches, | Miseria

de mezquites y nopales; Drama

Tierras engramadas, lagunas azolvadas (...) Todo Armonia
Hacienda San | silencioso, desierto, triste; Abandono
Pedro de las El sol rasgando las nubes aparecié como un gajo de Naturaleza
Gallinas lumbre dardeando la niebla; Permanencia

Comenzé a delinearse vagamente el filo de la mesa; Naturaleza

Todo estaba inundado de sol (...) Luz, belleza, alegria; | Naturaleza

Sélo quedaba intacta, altiva sobre aquella desolacién, | ensefioreada

la enorme masa azulina de la mesa de San Pedro; Vacio

Fuente: elaboracién propia.

El paisaje constituyente indica el paisaje general de la obra. Este
cuadro suele ser plasmado en el inicio a manera de presentacién del
lugar —pueblo— en el que se insertan los personajes y los aconteci-
mientos. Luego, el lugar suele cambiar en emplazamiento y tiempo
o hay acercamientos segun circunstancias cambiantes, definiendo los
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paisajes constitutivos. En tanto atmdsfera, el paisaje se construye con
las palabras y frases apropiadas a las acciones, cifrandose en la conti-
nuidad del espacio social en el espacio fisico, asi como en la unidad confi-
gurada por la “tonalidad espiritual” (Simmel, 2014: 18) transmitida por
el autor segiin su intencién. En seguida, la lectura o interpretacién de
palabras y frases se desprende de su engarce en el texto, su historicidad
y connotacién, de modo que no es extrana su relacién alegérica.

La vida cotidiana local observa la continuidad de précticas con refe-
rentes simbdlicos de anclaje territorial. En las representaciones escritas
es comun una serie de practicas instituidas profundamente arraigadas
en el imaginario social, visibilizadas en tradiciones religiosas, festivas y
familiares, escenarios rurales, hechos violentos, la lucha armada, y desde
luego en soportes materiales como el templo, el atrio, la calle, la casa,
el rancho o la hacienda, donde los elementos primarios —agua, tierra, aire
y fuego- son siempre fondo y con demasiada frecuencia protagénicos.

Al ser el paisaje configurado en totalidad significativa, es sometido
ala estetizacién literaria. Para conseguirlo, se pasa por el filtro de la com-
posicién y la seleccién, lo que se escribe no es todo lo que se ve o imagina,
se decanta solo lo memorable.

La novela revisada evidencia: a) los rasgos destacados de tradicién
y la disrupcién por los conflictos de Revolucién y Cristiada; b) siendo
constituyente del continuo pueblo-caserio-hacienda un hilo de unidad
imaginaria con cierto ambiente; ¢) donde la casa aparece como sinopsis
del pueblo o el ambiente y la iglesia es el elemento primario por excelencia,
referente basico de vida religiosa profusa; d) forma lo anterior un tejido de
soportes materiales y subjetivos en los que el campesino, el hacendado,
el cura o la mujer son figuras emblematicas; e) los cuadros de las vistas
son trazados, puestos en forma paisajistica, de acuerdo a decisiones cohe-
rentes de composicién visual y narrativa; f) la verosimilitud se apoya en el
estar-ahi de la voz relatora del sujeto que ve, observa, discurre y siente
el lugar; h) al compartir un nicho de relatos atractivos, intimamente
ligados a la geohistoria del Bajio, e i) la atmésfera del paisaje infernal.

Estas constantes hacen una narrativa determinada del paisaje
escrito en dichas obras. De tal manera se llega a paisajes eminentemente
visuales, emocionales, selectivos, sensibles, y, aunque efimeros, des-
tacan la continuidad de formas ancestrales de dominio socio espacial,
con frecuente énfasis simbélico y alegérico en la permanencia de los
elementos naturales y las formas sociales de apropiacién de estos.

La narracién es una mixtura de tradicién y disrupcién. El desga-
rramiento de la realidad nacional en los pueblos prefiguré la ficcién. Sin
el &nimo de la recreacién imaginaria, el historiador don Luis Gonzélez
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comparte la narrativa literaria que le precede en sus investigaciones
sobre el pueblo San José de Gracia, en el Bajio michoacano rememora
la espectacular expulsién de ceniza del volcan de Colima en 1913. Como
uno de tales “presagios”, registra la emergencia del cometa Halley en
1910, que, “seguido con la revolucién, y la tembladera que se solté a la
entrada de Madero. Todo comenzaba a tambalearse” (Gonzalez, 2018:
93-94). Puede observarse que el autor emplea el lenguaje coloquial de la
region, luego compartido por Gonzalez en Pueblo en vilo (1968).

Conclusién

El estudio puntual de la novela de Azuela refuerza la hipétesis de
que el paisaje de pueblo es un segmento de realidad vista desde, en
y hacia un poblado. He explorado su valoracién segin las formas a que
alude el imaginario en tanto repositorio de imagenes engrosadas por
significados. Una de sus caracteristicas morfoldgicas distintivas es la
segmentacién en formas entrelazadas, donde la combinacién primaria
es la de pueblo y naturaleza. Es conveniente profundizar en su estudio
mediante el andlisis morfoldgico con la herramienta de interpretacién
basada en el imaginario.
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